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EDITORIAL

FELICES PRIMEROS 20

Y llegaron los 20 afos, entre pandemias y fuerte agitacién politica. A pesar de
ello, los celebramos con mucha alegria, honrando y recordando a los precursores
y también mirando hacia el futuro con optimismo. El camino nunca fue sencillo.
Desde aquel Consejo Empresarial fundado en 1991, pasando por la fundacién de
Capechi como tal en 2001 y todo lo vivido, hemos tenido momentos buenos, otros
extraordinarios, y otros, dificiles.

En esta edicién de aniversario, encontraremos un poco de historia de la Cdmara,
siempre iluminada por el trabajo de la sefiora Teresa Joo y su inagotable energia,
ademas de felicitaciones de las instituciones con las que trabajamos codo a codo
hace mucho tiempo. Sin ellas, nuestro trabajo seguramente habria sido mucho
mas complicado. Les agradecemos profundamente su ayuda y acompafiamiento
permanente. Es dificil expresar realmente lo que significan para nuestra querida
institucién.

Pero mas alla de los éxitos y logros institucionales que podriamos enumerar, quisiera
rendir un homenaje muy especial a quienes nos debemos y hacen que Capechi siga
adelante: nuestros asociados. Todos ellos: quienes comenzaron y siguen con nosotros,
quienes por diferentes razones tuvieron que salir. Gracias a ellos existimos, gracias a
ellos el corazén de Capechi sigue latiendo y todos los que conformamos la institucién
seguimos tratando de mejorar servicios, contenidos, todo.

Tenemos tanto y tantos a los que agradecer que esta editorial quedaria muy corta.
Agradecemos también a todos los que en algin momento se han dado un tiempo
para participar en alguna de nuestras actividades, han leido nuestra revista Capechi
Trade o han ingresado a nuestra pagina web en busqueda de alguna informacién; a
quienes nos confiaron su viaje y cuidado en la Feria de Cantén, a quienes, de una u
otra forma, han contribuido con Capechi.

Ahora nos toca mirar al futuro, nos toca crecer y prueba de ello es nuestra
participacién en la FENLACC, federacién que une a nuestras cdmaras hermanas de
Latinoamérica y sobre la que encontraran informacién en esta especial edicién.

Muchas gracias vy, a toda la gran familia de Capechi, jfeliz aniversario! jVamos por mas!

JOSE TAM PEREZ
PRESIDENTE DE LA CAMARA DE COMERCIO PERUANO CHINA
(Capechi)
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700 millones de
personas pertenecen
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media en China. Un
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MEJORIA

n
La tasa de crecimiento del Per( para
este afio sera de 10.5% —el mayor :
avance de los Ultimos 27 afios—, :
segun el Marco Macroecondmico :
Multianual 2022-2025. _

QUINUA PARA TODOS
La produccién de quinua
en el Perd creci6 75.2%
en junio de 2021y llegd
a 23,832 toneladas,

J segun informod el INEI.

~

EXITO DE LA TIGGO 7 PRO

El Perl es el primer pais de Sudamérica que tiene
disponible el modelo Tiggo 7 PRO, de Chery, el cual llego en
abril y, desde entonces, ha liderado la tendencia de moda

y tecnologia en el mercado automotriz peruano. La Tiggo

7 PRO incorpora un nuevo diseno con elementos muy de
moda, como una gran parrilla frontal hexagonal en forma
de diamante, las luces traseras LED, disefio envolvente e
interior con mucha textura, ademas de configuraciones de
tecnologia inteligente.

Este es un buen momento para Chery, cuyas ventas globales
aumentaron en julio en 194.8% con relacion a 2020. Las ventas acumuladas de este primer semestre han tenido
un crecimiento interanual de 172.9%, otro récord para la marca.

&2 https:liwww.chery.com.pel/promociones/promocion-mantenimiento-gratuito-2-anos-o0-20-000-km

MEJORA
POSITIVA CON CHINA CONTINUA

Debido a que cada vez es mayor el nimero
de empresas de China en los rubros de
mineria, construccion, hidrocarburos y pesca,
entre otros,

Através de la
aprobacion de
una auditoria de
cumplimiento, el

que demandan Instituto Confucio
solu.uoones dela de la Pontificia
Positiva Seguros, Universidad

esta companiia
ha creado un
area destinada
exclusivamente
a atenderlos,

Catolica confirmo este afio la certificacion de calidad ISO
9001:2015, que le fue otorgada el afio pasado en el ambito del
disefio y prestacion del servicio de capacitacion del idioma
chino mandarin y de las actividades para la difusion de la
cultura china.

siendo la

primera aseguradora en brindar este Mas de 3 mil alumnos estan inscritos en sus clases no
servicio exclusivo. La cartera de clientes presenciales de chino mandarin para nifios y adultos, en las
chinos de La Positiva crecié un 30%, pese que obtienen una ensefianza de calidad con los mas altos

a la actual coyuntura de pandemiay, al estandares. El Instituto Confucio PUCP es un centro oficial
ser esta una aseguradora multiproducto y de ensefanza y divulgacion de la lengua y la cultura chinas
multicanal, le es posible satisfacer todos sus en nuestro medio y forma parte de una red de mas de 500
requerimientos. El producto mas solicitado institutos Confucio alrededor del mundo.

por las corporaciones chinas es el Sequro

Complementario de Trabajo de Riesgo (SCTR). Facebook: g2 https:/lwww.facebook.com/InstitutoConfucioPUCP

Instagram: g2 https:/lwww.instagram.coml/institutoconfuciopucp/
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@ Fww CHERY
S——_——"  FUNTODRIVE

UNA NUEVA ERA HA COMENZADO Y CON ELLA HAN LLEGADO LAS NUEVAS SUVS DE CHERY...
IDEJATE SORPRENDER POR SU DISENO, EQUIPAMIENTO Y TECNOLOGIA DE CADA MODELO!

TIGGO 2 PRO

TIGGO E PRO -

ENCIENDE TUS
EMOCIONES

USS 14,990
S/ 61,459

“TC referencial 5/ 4.1 Valido hasta
31/08/2021. Ano modele 2021
1 und. TyC. Precio NO incluye fiete.

TIGGO 7 PRO

ELIGE TU e
CAMINO L

*TC referancial S/ 4.1 Vilido hasta
31/08/2021. Anio madelo 2021.
1 und, TyC, Precio NO incluye flete,

TIGGO 8

TIGGO 8

USs 21,490
S/ 88,109

VIAJA EN
PRIMERA CLASE

*TC referencial S/ 4.1 Valido hasta
31/08/2021. Aflo modelo 2021
1 und. TyC. Precio NO incluye flete.
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PARA OBTENER LIQUIDEZ

Llevar el control de la liquidez en una compafiia
es importante para tomar decisiones informadas.
Preservar la cantidad de dinero efectivo es una
variable clave en la gestidn financiera operativa
de los negocios. Por eso, el Grupo Coril SAB
permite a sus clientes el acceso a una plataforma
de inversiones y generacion de liquidez de manera
inmediata.

Esta organizacion actia como un agente
intermediario en la negociacion de titulos valores
que provengan de operaciones comerciales, tales
como letras de cambio y facturas negociables

y electronicas, lo que facilita un rapido acceso

al mercado de capitales con inversionistas que
buscan oportunidades de inversion de corto plazo.
Dispondra de liquidez para atender las necesidades &2 https:liwww.grupocoril.com/nosotros.html#info

de capital y continuar con sus operaciones,
asi como con asesoria financiera de forma
personalizada.

CHINALCO OBTIENE CERTIFICACION

Chinalco obtuvo la Certificacion por Controles contra el COVID-19,
que otorga la empresa de auditoria SGS, al adaptarse a las
normas dictadas por el Gobierno para combatir la pandemia
en centros laborales. La minera demostrd los controles
aplicados y el evidente compromiso de los colaboradores con
el cumplimiento de los protocolos de prevencion, proteccion
y control para evitar el contagio, no solo en el trabajo sino
también, por extension, en el entorno familiar.

MODERNO SlSTEMA DISFRUTA AL l'-"Iﬁ\)-’.Il‘u’I[J
DE SEGURIDAD SIN PREOCUPACI

El GX3, modelo de la marca
china de automoviles premium
Geely, tiene ahora incorporado
un novedoso sistema de
seguridad que da asistencia
inmediata en casos de
accidentes. Se trata de «Gee-
nio», una central de monitoreo y
ayuda gracias a la cual se puede
detectar choques y siniestros, v e = -
ademas de dar aviso a una ‘a’ @EE:NJQ © s (@) A i @ et
central de emergencia para el

envio de una ambulancia, gria u

otro tipo de ayuda. Proximamente «Gee-nio» estara disponible en todos los vehiculos de la marca en el Perd.

[ 9 ore Play

&2 www.geely.pe
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GRUPO CORIL

SOCIEDAD AGENTE DE BOLSA

Con mas de 29 afnos de experiencia, Grupo Coril SAB se destaca por su intermediacion de renta
fija y renta variable bursatil y extrabursatil de papeles comerciales e instrumentos de deuda
siendo una de las primeras SAB's en el mercado en consolidar esta alternativa de intermediacion
entre nuestros clientes.

W Intermediacidon para la compra en

R

Mercado internacional % ‘\lv) ::P‘

y Nacional ‘ Z;"’

Brokers Internacionales Genuity ———

Estamos Supervisados " SM"

por la SMV

i Algunos de Nuestros Cg‘/canaccord StoneX

N Fortalezas

Seguridad y Asesoria 100% Tarifas Inversiones
transparencia personalizada competitivas flexibles

“Estas fortalezas nos han permitido alcanzar importantes volumenes de negociacion”.

Otros servicios de Grupo Coril:

‘ Fondos + ‘ Bolsa + ‘ Fiducias + ‘Titulizacién + \ Inversion  + ‘ Facturas

® 016118000 9 Calle Monte Rosa N° 256 Piso 12, Chacarilla del Estanque - Surco
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FINANZAS EXITOSAS

Cristian Arens

Millones de personas anhelan la ansiada libertad financiera para vivir como desean.
Cristian Arens, autor de Cadigo dinero de Editorial Planeta y especialista en finanzas

personales, brinda cuatro recomendaciones para lograrlo. La primera, no depender de una

sola fuente de ingresos, pues, de ocurrir una situacion inesperada, esto podria cambiar
radicalmente nuestra forma de vida. La sequnda es crear habitos saludables con la vida Codlgo
y el dinero, terminando siempre lo que se inicia, por mas pequefia que sea la meta. La

tercera recomendacion es tener una mente abierta, atreverse a realizar nuevos proyectos. dlnero
Y la cuarta es valorar el tiempo mas que el dinero, pues es lo mas importante y valioso que :
tenemos.

&2 www.planetadelibros.com.pe

o T ———

DONACION SOLIDARIA
En los momentos mas criticos y de ' j @"
necesidad para el pais, la fundacion Zall ‘MINSA 5z
de la provincia de Hubei, en China, doné al

Minsa mascarillas y ropa de proteccion, que

fueron destinadas a diversos puntos de todo Z " 15 5,‘ % F

el Perd. a1 Ta(tos con I.s misma voluntad todos de |5 mism ;
- & famj| ia

El importante apoyo, que llegd en setiembre
de 2020, ayudo a paliar los efectos de la
pandemia. Fue gestionado por el gerente
general de CEP Logistics Group, sefior Liu
Lei, en representacion de la fundacion Zall.

&2 https:llwww.ceplogistics.com/galeria.php

DE VISITA EN AREQUIPA

Se presento hace unos dias el libro Arequipa. Visita general. Siglos XVI-XX. Crénicas,
testimonios, resefas, escrito por nuestro redactor de Capechi Trade Sergio Carrasco. Esta
es una exhaustiva recopilacion de escritos de viajeros que dejaron su impresion sobre
Arequipa entre 1540 y 1991.

Carrasco dedicé mas de una década a reunir informacion bibliografica en el Per(i y en el
extranjero, en castellano y otras lenguas, lo que ha plasmado en esta obra que nos ofrece
un perfil ampliado de la ciudad, de su entorno y de sus habitantes. El libro ha sido publicado
por el Fondo Editorial de la Universidad Catodlica de Santa Maria. Se puede adquirir en el
mismo Fondo, en Arequipa, o solicitarlo al nimero de WhatsApp 940 419 705.

" CERRANDO " a e&hi SOLO PARA SOCIOS
: BRECHAS :
: : E'% e Si desea revisar el Reporte
: ElI BCR estima que la : Comercial Mensual Perti China
: meta de déficit fiscal : elaborado por Capechi,
: bajara a 4.7% para : puede descargarlo de
fines del 2021. &2 www.capechitrade.com
u u
[10]
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INSTITUTO

' CONFUCIO
2 PUCP

El Instituto Confucio de |la Pontificia
Universidad Catdlica del Perud saluda a la

Camara de Comercio
Peruano China

por su 20° aniversario de fundacion y los felicita
por su destacable labor de incentivar el
intercambio comercial entre Peru y China,
logrando afianzar los lazos entre ambas naciones.

Precio PROMOCIONAL &
durante el mes de setiembre S/ 700

Estudia Chino Mandarin, el idioma de tus socios
comerciales, en el Instituto Confucio PUCP,
institucion oficial de la ensefianzay difusion de la
lenguay cultura china en nuestro pais.
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Retos del
nuevo ()
Gobierno

[

Dos expertos consultados por Capechi Trade coinciden en que los proximos cinco afios

del Gobierno del presidente Pedro Castillo traeran una oportunidad para ampliarla

oferta exportable, en especial a China, e-invertir en infraestructura que facilite las

exportaciones, ademas de impulsar la industrializacion y transferencia tecnologica. —

[12]
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La inversion en infraestructura

— vial es clave para el crecimiento
de las exportaciones peruanas.

La ampliacion del aeropuerto

internacional Jorge Chavez

debe ir acompanada de un

mejoramiento en las vias de

comunicacion terrestre.

[13]
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Escribe SONIA MILLONES ALVARADO

| economista Carlos Aquino,
director del Centro de
Estudios Asiaticos de
la Universidad Nacional
Mayor de San Marcos
(UNMSM), sostuvo que,
tras el voto de confianza
otorgado por el Congreso,
el nuevo Gobierno tiene la
oportunidad de ejecutar
medidas orientadas a dar certidumbre a los
mercados financieros, estabilidad a las reglas de
juego, fomentar la inversion privada y mantener
la politica de apertura comercial que se ha
venido aplicando en los Ultimos afios.

Subrayé que impulsar y concretar mas
inversiones, ademas de una buena gestion de
recursos y capital humano, es la llave del éxito
para generar ingresos y cumplir los objetivos del
presidente Pedro Castillo de reducir la pobreza
y las desigualdades. «También hay condiciones
favorables: este afio, el Perl va a tener un
ingreso extraordinario, porque los precios de los
metales estan en ascenso, por lo que se puede
aprovechar ese capital en obras e iniciativas
gue promuevan mayor crecimiento», agrego.

Mantener una economia abierta en la que el
Perd pueda comerciar con el mundo, exportar,
importar y recibir inversién extranjera resultara
clave. En ese contexto, enfatizd que los
Tratados de Libre Comercio (TLC) son buenas
herramientas para fomentar desarrollo y
mucho dependera del uso que le dé cada pais:
«Vietnam y China, que son paises comunistas,
tienen muchos TLC; son los paises con mas
tratados de libre comercio, los que mas han
crecido y tienen méas tratados que Japdn y
Corea, que son abiertamente capitalistas».

AMPLIAR LA OFERTA EXPORTABLE

Otro desafio de este Gobierno es aprovechar
mejor el TLC con China. En la actualidad,
alrededor del 96% de las exportaciones peruanas
hacia China estan representadas por materias
primas, por lo que se debe ampliar la oferta
exportable y aumentar la produccién. Apostar por
los productos agroindustriales es una férmula que

[14]
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Carlos Aquino, director del Centro de Estudios Asiaticos de la
Universidad Nacional Mayor de San Marcos (UNMSM), sefiala
que el Pert no reparé la destruccion de vias férreas tras la
guerra del Pacifico y retraso su desarrollo.

se puede aplicar tomando en cuenta el gjemplo
de Chile, pais que aprovechd mejor los acuerdos
comerciales con paises asiaticos y, ahora, ademas
de vender materias primas, exporta salmén,
manzanas, uvas, frutas, vino y madera, entre
otros productos de valor agregado.

«Nos han abierto mercados como China, Corea,
Japdn, pero lamentablemente no tenemos
mucho que ofrecer. Si uno revisa las cifras,

el 98% de las exportaciones a esos paises

son minerales y para ello no se necesita un
TLC, porgue los aranceles para este tipo de
productos son bajos. Lo mismo ocurre para la
harina de pescado, petréleo y gas», explico.

Para el vicedecano de la carrera de Negocios
Internacionales de la Universidad del Pacifico
Oscar Malca, el Perd tiene un potencial enorme
para diversificar y aumentar las exportaciones
y asi sacar mayor provecho del TLC con China,
que tiene mas de 10 afios.

«Podemos crecer mas en uvas: solo en ese

rubro, China compra mas de 642 millones

de ddlares anuales, de los cuales vendemos
aproximadamente 40 millones —dice—. Ocurre lo
mismo con las paltas; la poblacién urbana china

TRADE



estd creciendo mucho, las costumbres varfan y
habra una demanda enorme de este producto, asi
que debemos estar preparados para eso. Somos
uno de los principales proveedores de palta a
China: ellos compran alrededor de 71 millones

de ddlares anuales, de los cuales, nosotros les
vendemos 26 millones. Hay mucho potencial para
crecer en este sector».

Otro reto es potenciar la industria forestal y

la acuicultura con miras a exportar productos
que pueden tener gran acogida en China,
como la trucha y la madera. Para ello, se debe
avanzar en reformas orientadas a mejorar la
transferencia tecnoldgica e industrializacion.
«Es necesario crecer rapidamente y desarrollar
nuevas capacidades», afiadié el experto.

Esa opinién es compartida por Aquino: «El Per(
tiene muchos mas &rboles que Chile, pero ese
pais exporta mas madera. El Pert tiene 10

a 20 veces mas tierra que Chile, pero alla se
produce 3 o0 4 veces mas productos agricolas
que aqui. La cuestién es crear una hoja de

ruta exportadora y eso no se va a lograr si no
tenemos un ambiente politico estable».

INVERSION EN INFRAESTRUCTURA

Nuestro pafs también necesita mejorar su
infraestructura vial en aeropuertos, puertos,
vias férreas, carreteras y avenidas para
aumentar sus exportaciones. En su opinién, la
ampliacién del aeropuerto Jorge Chavez sera
clave, ademéas del megapuerto de Chancay,
ejecutado por la empresa china Cosco Shipping.
No solo se trata de invertir en puertos y

La poblacion urbana
china esta creciendo
mucho y demandara
una gran cantidad
de paltas. Nuestros
exportadores deben
prepararse para eso.

[15]
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El vicedecano de la carrera de Negocios Internacionales de

la Universidad del Pacifico, Oscar Malca, afirma que nuestro
pais tiene un gran potencial para aumentar sus exportaciones
y sacar mayor provecho del TLC con China.

aeropuertos. Se necesita avenidas, carreteras,
vias férreas, por ejemplo, para llevar la carga al
puerto del Callao, pues varias avenidas estan
colapsadas.

Para Aquino, la propuesta del presidente Pedro
Castillo de impulsar el Tren Grau, que recorrera
la costa de Tumbes a Tacna, facilitaria el
transporte de carga de camiones, aunque se
requiere saber mas detalles de esa iniciativa. Por

TRADE
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W REACTIVACION

ello, dijo que resulta importante que el nuevo
Gobierno elabore un plan nacional de obras

de infraestructura priorizadas, liderado por los
equipos técnicos del Ministerio de Transportes
y Comunicaciones y la Agencia de Promocién
de la Inversion Privada (Proinversién), a fin de
viabilizar esas iniciativas. «Definitivamente, este
plan nacional debe contemplar la modernizacién
de carreteras en la selva y en la sierra, ademas
de implementar las hidrovias», indicé.

TRANSFERENCIA TECNOLOGICA

El nuevo Gobierno también debe impulsar la
transferencia tecnoldgica para desarrollar nuevos
productos y generar mayor valor agregado,
remarcd el profesor Oscar Malca, quien asegurd
que este tipo de tecnologia se puede trabajar a
través de varios esquemas. Uno de ellos apunta
a que empresas peruanas y chinas establezcan
acuerdos de transferencia tecnolégica, en los
que se establezcan condiciones para transmitir
conocimiento con miras a explotar y también
generar otros productos.

Por ejemplo, dijo Malca, se juntan dos socios,
uno peruano y otro chino: el primero pone el
conocimiento del mercado, su funcionamiento y
el idioma, y el segqundo entrega conocimientos
cientificos y tecnoldgicos para desarrollar
productos. Ese tipo de colaboracién contribuiria
a reducir los costos de exportaciones y aumentar
habilidades para desarrollar mas productos de
valor agregado, entre otros beneficios.

Para Malca, varias empresas de tecnologia
como Huawei y Xiaomi pueden aumentar

sus inversiones en el Perd e, incluso, estas

se pueden establecer en el pafs, lo cual
representa una oportunidad para alcanzar
acuerdos de transferencia tecnoldgica, lo que
implica transmitir conocimiento en el dmbito
de tecnologia celular, tablets, computadoras,
transmisién de datos, entre otras posibilidades.

Ademas, hay esquemas de investigaciéon y
desarrollo, y China tiene muchos avances

en este campo, especialmente en el ambito
tecnoldgico, electrénico y de inteligencia
artificial. «Lo importante es identificar

esas capacidades tecnoldgicas para recibir
conocimiento de mayor nivel y también habria
que preguntarse cuales seran las condiciones
para que China transfiera know how hacia el
Per(», indicé Oscar Malca, quien también
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Un reto es potenciar la industria forestal para la exportacion
de madera, pero es necesario habilitar vias de comunicacion
terrestres y fluviales.

recordd que, actualmente, el Perd es un destino
preferido de las inversiones chinas en América
Latina, por lo que puede ser una importante
fuente de conexidn de China con otras naciones
latinoamericanas. «Hoy en dia, las empresas
necesitan estar mas cerca de sus consumidores,
por eso creo que el Perd puede ser un gran
hub», sentencié.

INDUSTRIALIZACION Y MANO DE OBRA

Otro reto es contar con mano de obra mas
productiva. «Se necesita profesionales, pero
también técnicos de mando medio. Para hacer
el gasoducto del sur, se tuvo que importar
trabajadores de Brasil y Colombia, porque no
habia. Eso es clave para poder transformar las
materias primas con valor agregado», manifesté
Aguino.

TRADE



«Es increible que el PerU solo exporte
concentrados de hierro y cobre, no hay ninguna
refinaciéon. Hay que tener en cuenta el caso

de la refineria de la Oroya. Si el Gobierno no

da un incentivo para que se dé un proceso de
transformacién de materias primas, eso no
ocurrird», agrego.

Por ello, dijo, resulta necesario que el Gobierno
impulse un proceso de industrializacién. «Hay
que seguir el ejemplo de Malasia, que, gracias
a su industrializacién, atrajo a empresas que
se establecieron alli y empezaron ensamblando
productos. Depende de los gobiernos:

los paises que creen que solo pueden ser
exportadores de materias primas lo seguiran
siendo, pero si ven que se puede apostar por
la industria, como en Chile, también se hara»,
apunto.

FOTO: SHUTTERSTOCK
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Ademas, recordd gue la inversiéon china esta
cambiando. Antes solo invertia en materia
prima y ahora ha pasado a los ambitos de
infraestructura, puertos e hidroeléctricas.

SOCIOS EN EL EXTERIOR

La reunién de Pedro Castillo —antes de asumir
el cargo de presidente de la Republica— con

el embajador de China en el Pertd Liang Yu
representa una buena sefial, teniendo en
cuenta que el Gobierno de Beijing es un
inversionista mayor en el Perd, ademas de

ser un actor profundamente interesado en la
estabilidad de la economia peruana, coinciden
Aguino y Malca.

«La primera reunién con una autoridad
internacional ha sido con un representante

de China. Ademas, el embajador Liang Yu se

ha reunido con varios ministros de Estado.

Esto refleja el pleno reconocimiento de la
importancia de ese pafs para el Perl», comentd
Aquino al recordar que China es el mayor socio
comercial peruano y que el 25% de la inversion
extranjera directa (IED) en nuestro pais es
china. Asimismo, sostuvo que la aspiracién de
Pedro Castillo de fortalecer la relacién con China
es una buena sefial, si se toma en cuenta que
se trata de un gran inversionista en mineria.

Para Oscar Malca, el nuevo Gobierno tiene el
desafio de mantener una buena relacién con
todos sus socios comerciales en el exterior vy,

en ese sentido, haber sostenido una primera
reunion con el embajador de China en el Peru es
un buen gesto que puede contribuir a reforzar
mas los lazos de cooperacion.

Otro elemento para tomar en cuenta,
coinciden ambos especialistas, es el escenario
postpandemia, en el que China se esta
recuperando répidamente vy representa para
nosotros una oportunidad para avanzar en
Nnuevos Negocios.

El principal reto del Perl en su relacién
comercial privilegiada con China es
diversificarla, subrayd Malca. Agregd que el
actual intercambio no representa la complejidad
de la economia peruana vy, por ello, se debe

dar un salto a una relacion mucho méas
diversificada, un comercio que no solo involucre
las materias primas, sino que integre a las
cadenas productivas.

TRADE



W REACTIVACION

Hay expectativa por
conocer detalles

del proyecto

del Tren Grau,

que aliviaria el
transporte pesado
por carretera.

PROMOCIONES CONJUNTAS

Otra principal tarea del nuevo Gobierno es
reforzar las oficinas de comercio exterior en
China con mas profesionales especializados vy
entablar alianzas estratégicas con las empresas
privadas para promocionar nuevos productos.

«Lo clave es incrementar la oferta exportable

y, Una vez que se tenga, darla a conocer»,
afirmdé Aquino, quien recomendd también seguir
apostando por las promociones conjuntas, a
través de bloques como la Alianza del Pacifico.
El plantea seguir la estrategia de Chile, que
tiene varios especialistas en diversos rubros
como salmén, vinos, entre otros.

Para Malca, la formacién de capital humano en
esta etapa es clave y la buena noticia es que las
distancias se han acortado. «Profesores de China
pueden capacitar a un grupo de docentes, y
estos a su vez impartir conocimiento y viceversa.
Las plataformas electrdénicas pueden ser de ida vy
vuelta», preciso.

«Es importante saber qué hay detras de una
inversién: por ejemplo, cuantos ingenieros
especializados en comunicaciones hay en

el PerU o si es necesario formarlos primero.
Ademads, el Perd se debe preguntar qué le falta
para ser recepcionista de inversién extranjera
directa en tecnologia de punta. Paises
pequefios como Singapur demuestran que se
puede vivir de otras capacidades», afiadié.

INTERNACIONALIZACION DE EMPRESAS

También se tiene que avanzar en los procesos
de internacionalizacién de la empresa. Para ese
fin, se deben identificar las brechas, que, en
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muchos casos, estan relacionadas con la falta
de capacidades gerenciales, segun Malca.

Subrayé que mas del 80% de las
empresas peruanas son esporadicas, no
tienen continuidad debido, en parte, al
desconocimiento de cdmo se gestionan
los mercados internacionales y a la falta
de personal calificado para gestionar la
internacionalizacién de la empresa.

«Muchos piensan que hacer negocios
internacionales es embarcar productos, pero
no es asi: se necesita capital humano, y allf
tenemos una fuerte carencia. China exige
gente formada en negocios internacionales que
ademas entienda las reglas de juego de ese
pafs, que son diferentes», dijo el especialista de
la Universidad del Pacifico.

Ademés, remarcé que, si se quiere conquistar

al pais asiatico, se tiene que conocer més ese
mercado, su funcionamiento, ordenamiento

legal, idiosincrasia cultural, usos y costumbres.
«Para eso, son Utiles las alianzas estratégicas
entre empresas peruanas y chinas, porque si uno
quiere hacer inversiones a largo plazo, se necesita
entendimiento y respeto entre culturas».

En esa misma linea, Aquino propone tomar en
cuenta el ejemplo de Chile, donde empresarios
de ese pals se aliaron con sus pares chinos
para exportar vino a China. «Es importante
conocer mas su idioma vy su identidad cultural.
La labor de las cdmaras de comercio de
acercar a los empresarios de ambos paises y
establecer alianzas es fundamental. En el Perd,
las empresas se pueden asociar con sus pares
chinos para vender productos tan diversos
como pisco o trucha», puntualizd. €T«
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SOLUCIONES PROFESIONALES
EN TIEMPOS DE PRUEBA

DELFIN GROUP adecta sus servicios a los nuevos tiempos y ofrece mas opciones
para sus clientes con Delfin Logistics. Conversamos con su gerente comercial,

Herbert Saco Vertiz.

{Desde cuando opera Delfin Group en el Pert y cuales
son los principales servicios que brinda a sus clientes?

Delfin Group Co. Per( inicia sus operaciones en el pais en

el afio 2003. En estos afios, hemos generado una solida
experiencia en el sector logistico, brindando los servicios de
transporte internacional maritimo, aéreo y terrestre, asi como
el manejo de toda la cadena logistica en tierra (aduanas,
transporte, almacenes, distribucion, sequros, etc.) y asesoria
permanente a nuestros clientes a través de equipos altamente
calificados y especializados.

Nuestro grupo empresarial tiene oficinas en Lima, Callao y en la
zona franca de Tacna para atender las operaciones del sur del pais.

{Con qué paises tienen conexion para la importacion y
exportacion de productos?

En Delfin Group, contamos con oficinas propias en las
principales ciudades de China, asi como en Alemania, México,
Brasil, Argentina, Chile y el Per(i. En el resto de paises del
mundo, tenemos una amplia red de agentes seleccionados, lo
cual nos da la posibilidad de atender todo el servicio logistico
end to end hacia y desde el Per(.

{Delfin Group ha previsto desarrollar nuevos servicios
para adaptarse a las expectativas de los clientes?

Toda crisis trae consigo nuevas oportunidades. A mediados de
2020, nace Delfin Logistics, empresa del grupo creada para
brindar soluciones logisticas y con la que hemos desarrollado
nuevos servicios, como el de agenciamiento de aduanas,
transporte terrestre nacional e internacional, transporte
multimodal, manejo de cargas proyecto, almacén simple,
distribucion de Ultima milla, etc.

En nuestro primer afio de operaciones, realizamos importantes
servicios en respuesta a las exigencias de la coyuntura, como

el envio del Hospital Modular COVID-19 a Iquitos con logistica
bimodal (terrestre y fluvial); cargas de cabotaje a Matarani'y
Paita ante el bloqueo de carreteras; transporte de equipos y
modulos para instalacion de infraestructura para cumplir con
protocolos COVID-19 en el puerto de Matarani, y el transporte
de estructuras y bloques de cemento para el puerto de Marcona,
por mencionar algunos.

E DELFIN GRowpca

Delfin Group Co. Perd disefia la cadena de transporte multimodal mas
adecuada para cada tipo de mercancia, sefiala su gerente comercial.

¢Como ven el desarrollo del comercio con Chinay qué
sugerencias tienen desde su sector para ayudar a
impulsarlas?

China es hoy nuestro principal socio estratégico en el
intercambio de mercancias y, gracias al TLC, nos brinda
condiciones preferenciales y mayor competitividad. Si bien
es cierto que la coyuntura que vivimos actualmente en el
transporte internacional se torna bastante compleja —con
tarifas de fletes muy altas y nunca vistas, con transportistas
literalmente desbordados y sin poder atender adecuadamente
a sus clientes, puertos cerrados temporalmente por rebrotes
de coronavirus, etc.—, esta situacion no es sostenible en el
tiempo y, en alglin momento de 2022, Ia situacion deberia
empezar a mejorar.

En nuestro caso, estamos en comunicacion dia a dia con
nuestros pares en China, velando siempre por mantener las
mejores condiciones posibles para atender a nuestros clientes,
buscando alternativas para sacar adelante sus operaciones.
Tenemos planeado continuar con los webinars virtuales

para asesorar en temas de eficiencia de la cadena logistica
internacional a nuestros clientes y a las empresas interesadas
en iniciar relaciones comerciales con China. Asimismo,
seguiremos trabajando de la mano con Capechi, siempre en
la blsqueda de nuevas oportunidades de desarrollo comercial
entre Chinay el Per(.
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La Camara de Comercio Peruano China celebra las dos
primeras décadas de su fundacion con el ojo puesto en
su internacionalizacion.
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W ANIVERSARIO CAPECHI

Teresa Joo de Siu, personaje clave en la historia abridé un nuevo capitulo para sus relaciones
de Capechi y en el estrechamiento de lazos comerciales con los paises miembros v, al
entre el Perd y China, recuerda que, desde mismo tiempo, para su economia doméstica.
afos anteriores a la fundaciéon de la institucion, El Perd, a su vez, restablecida la democracia,
en la década de 1990, asistia regularmente a emprendia una recuperacién sostenida en una
la Feria de Cantdn. «Mi esposo [Santiago Siu] sdlida estabilidad macroecondmica, en tanto
tenfa negocios con China, importaba termos; que el comercio exterior terminaba de salir del
tenfamos muchos contactos alld —recuerda—. estancamiento iniciado en 1999.
Vi el animo de las personas que alla querian
levantar el comercio con el mundo. Vi el Fue en esas circunstancias que, con el
progreso poco a poco, en cada visita. La misma antecedente del Consejo Empresarial Peruano
ciudad de Cantén era muy pobre y atrasada». Chino presidido por Rdmulo Guidino, un grupo
de alrededor de 35 empresarios fundo la
En 2001 culminaban 15 afios de negociacion y Camara de Comercio Peruano China, presidida
China se aprestaba a ingresar a la Organizacion inicialmente por Victor Kong. «China era
Mundial de Comercio (OMC), con lo que se entonces el cuarto socio comercial del Perd, la

Teresa Joo de José Tam, Victor Kong,
Siu, gerenta actual primer
general y presidente de B presidente
fundadora de - . la Camara. = de Capechi.
Capechi. e

CAPECHI EN EL TIEMPDO
20 " &0 Vs 20 20

Fundacién Elingeniero i Acuerdode Intercambio “Primeras i Nuevo Consejo Incorporacion i Consefe=——2
de Capechi, TN i Cooperacion ~ comercial  delegaciones : Directivo al Comité i Directivo2008-2010,
presidida por Mc Bride ¢ con China conChina  de empresarios : 2006-2008, Empresarial i encabezado por el
el economista es elegido i Foreign superalos  ycomerciantes i encabezado Perd-China i ingeniero Eduardo Mc
Victor Kong presidente i Trade Center, US$10mil  peruanos i porel i Bride.
de Capechi : organizadores millones participanen - : ingeniero Lanzamiento de
i delaFeriade Feria de Cantén i Eduardo Mc lapaginaweb i Lanzamiento dela
Canton : Bride institucional :  plataforma comercial
: capechi.org.pe : Capechitrade.com
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Capechi invito a los comerciantes peruanos para que fueran por primera vez a hacer negocios a la Feria de Cantdn.

fama de los productos chinos decia que eran de cederemos una parte de la casa en San
baja calidad. Con el paso de los afios, el mercado Isidro [para que funcione] —dice Teresa Joo.
fue creciendo», refiere Pablo Matos, actual «Comenzamos de forma muy modesta, pero
gerente de Comercio Exterior de la institucién. con objetivos claros. Al inicio, se trataba de
«Se comenzd modestamente: Capechi era en sobrevivir y crecer o sobrevivir a través del
esos aflos aurorales la Ultima cdmara binacional; crecimiento. No recibiamos asociados no
ahora es la segunda», remarca. chinos. Pero atraer a las grandes empresas
chinas nos tomd mucho tiempo», relata
Acorde con los tiempos, Capechi funcionaba Eduardo Mc Bride, quien luego de haber sido
en la casa de la familia Siu Joo. «La Camara presidente de ADEX fue a la Camara
se inicié pobremente. Mi esposo dijo: «a conocer, aprender y preguntar».

Inicio de actividades - i  Suscripcion del TLC i *+!China se convierte i Participacionen i * Participacion en Participacion

de promocion de i Perd-China : % 'por.primera vez en : elAsiaRoad Show :  |aExpo China en la Union
negocios entre el i el primer destino i 2012,en Hong {2013 en la ciudad Intracameral
Periy Chinaen Piura, :  Nuevo Consejo i denuestras i Kong i de Guayaquil, de las Camaras
Lambayeque : Directivo 2010-2013, : exportaciones i Ecuador Binacionales
y Huancayo i encabezado por el Chinas de la

: ingeniero Eduardo ¢ i Nuevo Consejo Alianza del

Mc Bride i Directivo 2013- Pacifico
: : i 2016, encabezado

por el doctor José
Tam




Capech|agradeceaJaS|nsntuaonesanugasporsusfehcﬂamones
y buenos deseos en estos: 'rlmeros veinte afos de vida.

i AR ARG B A
¥ Eanicaiada e 1 Repibitan Popalar {hisa e Lsgaia

La Embajada de la Republica Popular China en
el PerU expresa la mas sincera felicitacion a
Capechi por su vigésimo aniversario y agradece
su importante contribuciéon a la promocién de la
cooperacién pragmatica, econémica y comercial
bilateral a lo largo de estas dos décadas. Le
auguramos los mejores y mayores logros en

el futuro, a la vez que reafirmamos nuestro
compromiso de permanente colaboracién.

Me es grato felicitar a Capechi por la labor
realizada a lo largo de sus 20 afios de existencia.
En una coyuntura tan especial, en la que se
celebran 200 afios de independencia del Pert y 50
afios del establecimiento de nuestras relaciones
diplomaticas, Capechi se ha posicionado como

un aliado estratégico, no solo para promover el
comercio, sino también los lazos de cooperacion y
amistad entre el Per( y China. Mis mejores deseos
de un futuro exitoso para esta gran institucién.

Luis Quesada
Embajador del Pert en la Republica Popular China

-

L

CAMARA
DE COMERCIO
LIMA

A nombre del Consejo Directivo de la Camara de Comercio
de Lima, que me honro en presidir, expreso mi saludo

y felicitacion a la Cadmara de Comercio Peruano China

por sus 20 afios de creacién. En un contexto mundial de
crisis econdmica y emergencia sanitaria, el rol de Capechi
es fundamental para contribuir a la recuperacion de la
economia e impulsar el comercio bilateral.

Peter Anders Moores
Presidente de la Camara de Comercio de Lima

-
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CHINA IMPORT AND EXPORT FAIR
Since 1957

Con ocasion del 20° aniversario de la Camara de
Comercio Peruano China (Capechi), y a nombre del
Centro de Comercio Exterior de China y la Feria de
Importacién y Exportacion de China, quiero extender mis
calidas felicitaciones y mis respetos hacia su Camara.

Capechi se ha dedicado por largo tiempo a promover

el desarrollo econémico y de comercio entre China

y Perd. A lo largo de los afios hemos disfrutado de

una cooperacion cercana con abundantes frutos. La
sefiora Teresa Joo, gerenta general de Capechi, ha
promovido la Feria de Cantén en el Perd y organizado
delegaciones para acudir a la feria desde hace bastante
tiempo. Una preciada amiga de muchos afios de la
Feria de Cantén, ha sido testigo de los intercambios
econdémicos y de comercio entre el Per( y China y ha
contribuido a fortalecerlos. Cuando las sesiones 127°

- 129° de la feria se llevaron a cabo en linea, Capechi
nos apoyd vigorosamente para organizar las actividades
de «Promocién en la nube» en el Perd, y movilizé a los
compradores peruanos a acudir a la feria online. Estos
esfuerzos permitieron superar los efectos adversos de la
pandemia del COVID-19 e inyectaron nuevos impetus a
la cooperacién bilateral econémica y de comercio.

Este afio marca un hito para ustedes y nosotros. La
Feria de Cantén celebrara su sesién 130° en octubre.
Esta es la primera vez que llevaremos a cabo la feria
en un formato mixto online y offline, en una apuesta
para servir al nuevo formato de desarrollo, con la
concurrencia nacional como su pilar y las concurrencias
nacional e internacional reforzandose una a la otra.
Dado que ambos celebramos una ocasién importante,
espero que sinceremos la cooperacién desde nuestros
respectivos lugares en el futuro. jUniendo nuestras
manos, llevaremos la asociacion estratégica integral
entre China y Per( a un nuevo nivel!

Cordialmente,

Chu Shijia

Vicepresidente y secretario general de la Feria de
Importacion y Exportacion de China

Director general del Centro de Comercio Exterior de China

TRADE




Sociedad Nacional de
MINERIA PETROLEO
Y ENERGIA

&
La Sociedad Nacional de Minerfa, Petréleo y
Energia envia un fraternal saludo a la Cdmara

de Comercio Peruano China (Capechi) por sus
20 aflos promoviendo el intercambio comercial
entre ambos paises, saludo que se extiende a
sus mas de 500 asociados, quienes apuestan
por la promocién de inversion y el desarrollo

de ambas economias. En este aniversario, que
coincide con los 200 afios de la independencia
del Pert, reconocemos la importancia que

ha tenido la cooperacién entre ambos paises

y reafirmamos el compromiso de seguir
trabajando juntos por el crecimiento y desarrollo
sostenible del Pert y China.

-

@cms.ﬂi‘;
CENTRO DE ESTUDIDS ASIATICOS
[} DOE SANMARCDS .

Nuestras felicitaciones a la Camara de
Comercio Peruana China en sus 20 afios

de existencia. Capechi cumple una labor
fundamental brindando asistencia a empresas
de nuestros dos paises, para aprovechar y
potenciar nuestra relacién comercial con

la Republica Popular China, nuestro mayor
socio comercial y participe en el desarrollo

de nuestro pafs. Desde el CEAS, auguramos a
Capechi mayores éxitos en su labor.

Carlos Aquino Rodriguez
Director del Centro de Estudios Asiaticos, CEAS,
Universidad Nacional Mayor de San Marcos

-

CENTRO DE ESTUDIOS
SOBRE CHINA Y
IA-PACIFICO

SIDAD DEL PACIFICO

Desde el Centro de Estudios sobre China y
Asia-Pacifico de la Universidad del Pacifico,
saludamos a la Camara de Comercio Peruano
China vy la felicitamos por estas dos décadas
de esfuerzo constante y contribucion al
fortalecimiento del comercio bilateral entre
el Pert y China, generando oportunidades de
negocios para las empresas de ambos paises.

Rosario Santa Gadea
Directora del Centro de Estudios
sobre China y Asia-Pacifico

st

La Comisién de Promocién del Perd
para la Exportacion y el Turismo,
PromPerU, expresa su cordial saludo a la
Camara de Comercio Peruano China al
conmemorarse el 20° aniversario de su
creacion.

En el marco del bicentenario de

la independencia nacional y del 50
aniversario del establecimiento de
relaciones diplomaticas entre el Perl y
la Republica Popular China, felicitamos
vuestro importante aporte para impulsar
las negociaciones comerciales entre
ambos paises.

Amora Carbajal Schumacher
Presidenta ejecutiva

FENLACC

Por este medio queremos hacer llegar a usted, a la Comisién Directiva y a los
asociados de Capechi nuestras mas sinceras felicitaciones por la celebracion del
20° aniversario de la institucion. Desde su establecimiento, Capechi ha conseguido

L

tender numerosos puentes entre el Per( y China para lograr un mejor entendimiento
a nivel comercial y cultural entre ambos paises.

Es para FENLACC un honor contar con la Cdmara de Comercio Peruano China entre
sus miembros y los acompafiamos a la distancia en el festejo de este aniversario.

Rafael Valdez
Presidente

Federacién de Negocios América Latina y el Caribe - China (FENLACC)
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Poco a poco, a punta de dedicacién y
entusiasmo, la Camara fue haciéndose un
espacio.

«Comenzamos a invitar a los comerciantes
peruanos para que fueran a la Feria de Cantén.
Viajar a la China es como ir a otro mundo,
decian. Yo iba con ellos y los guiaba. Cada vez
iba en aumento la oferta de los productos vy las
ciudades iban prosperando», relata Teresa Joo.
Las misiones empresariales se convirtieron en
una suerte de correa de transmision y Capechi
progresivamente empezé a hacer las veces de
brazo derecho de la embajada de la Republica
Popular China en el pais. Se empezd a gestar
una relacion de largo plazo que se consolidd

al ganar la confianza del Consejo Chino para la
Promocién del Comercio Internacional.

EL FACTOR CONFIANZA

A partir de 2004, comenzd un nuevo periodo
para Capechi. Las misiones a la Feria de
Cantén ayudaron a multiplicar los contactos
con empresas peruanas. «Nos convertimos

en la parte comercial del consulado chino.
Muchos iban al consulado a pedir informacién
y de ahi nos los enviaban, aungue no nos
correspondiera —apunta Eduardo Mc

Bride—. Gracias a ello, fuimos haciéndonos
conocer. Habia visitas de diplomaticos y
empresarios chinos. La gente comenzd a creer
en la Camara, nos invitaron a participar en
eventos». En esos afios, en sintonia con los
nuevos tiempos y manteniendo los estatutos
originales, se realizaron algunas modificaciones
para permitir el ingreso de otros socios.
Uno de los hitos del periodo fue cuando el

Feria de Canton
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Latina»

intercambio comercial bilateral superé los 10
mil millones de ddlares.

El actual director ejecutivo de Capechi Jorge

Chian fue destacado a la Oficina Comercial del
Pert en China en 2001 v, en esa condicién de
funcionario publico, fue testigo de la evoluciéon
de la actividad institucional.

«Los primeros afios no tenfa mucho contacto
con Capechi, la mayoria de las misiones

que traian a China estaban integradas por
importadores, mientras que mi funcion como
consejero comercial estaba orientada a la
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China 2016-
2017



colocacién de productos peruanos. Pero,
progresivamente, fui teniendo relacién cada
vez mas estrecha con la institucion a través

del intercambio de informacién vy las visitas de
misiones comerciales de uno y otro pafs. Estuve
en China hasta el afio 2011 y hemos crecido
juntos. Ese afio, China se convirtié en el primer
socio comercial del Per(», indica Chian.

era una suerte de oficina comercial de la
embajada china, sino que también cumplia un
rol articulador de variados asuntos solicitados
por PromPerd, el Mincetur o la Cancilleria, entre
otros organismos e instituciones. «Nos confian
temas de gran importancia, como es el caso de
la V Cumbre Empresarial China-América Latina
(2011). Eso siempre me ha sorprendido: tanta
confianza siendo nosotros un gremio privado»,
Cuando el actual presidente de la institucion manifiesta Tam.
Jose Tam ingresé a la institucion, esta ya
estaba encarrilada y en plena consolidacion.
«Como soy abogado, era secretario, llevaba
las actas», rememora. Capechi no solamente

Mc Bride destaca también la relacién con
otros gremios privados, «en particular, con
ADEX, gracias a Alfonso Velasquez (exministro

Pablo Matos,
gerente de
Comercio Exterior
de lainstitucion.

El director ejecutivo
Jorge Chian trabajo
muchos afios en la
Oficina Comercial
del Perti en China.

20 20
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de la Produccioén, expresidente de ADEX y
expresidente del Comité de Agroindustria de
Capechi), y mi presencia también ayudaba.
Nuestro propio crecimiento nos exigia un
espacio mayor con los gremios y con grandes
empresas».

Para entonces, la infatigable Teresa Joo habia
consolidado la relacion con la embajada china
y esta marchaba sobre rieles y a todo trapo.
«Cuando Teresita nos iba a visitar a China,

los exembajadores de ese pais en el Perd la
recibian con gran carifio», apunta Jorge Chian.
Por su parte, Eduardo Mc Bride, que introdujo
un enfoque mas empresarial a la Cadmara como
gremio, habia abierto las puertas de Capechi a
empresas chinas, como Shougang y otras de
gran tamafo. «Habia un reconocimiento oficial
de la embajada, recibiamos delegaciones, y
las actividades institucionales relacionadas
con la Feria de Cantdn seguian siendo parte
importante de la agenda», sefiala José Tam.

DE CARA AL MUNDO

José Tam considera que, estando China a
punto de convertirse en primera economia
mundial, «hemos pasado a una relacién en un
grado mayor. La globalizacién de la Cdmara es
el nuevo sello de este periodo». Al respecto,
es significativa la incorporacion a la reciente
Federacion de Negocios de América Latina y
El Caribe - China (FENLACC), de la que Capechi
es fundadora, en respuesta a una invitacion, lo

qgue constituye un reconocimiento internacional.

La iniciativa entronca con una perspectiva
que busca fortalecer una contraparte de
caracter mas regional a la relaciéon con China.
Pero «también tenemos que seguir haciendo
lo que siempre hemos hecho, incluyendo la
organizacién de eventos que en los ultimos
aflos son mas grandes y ambiciosos», agrega.

«Tenemos mucho que aprender de la
experiencia de China, pais que, en menos

de cincuenta afios, ha podido acortar siglos
de atraso, transformarse en lider y potencia
mundial en muchos campos», dice Victor Kong,
quien fuera el primer presidente de Capechi. Y
afade que, «dada la alta capacidad productiva
china y su elevado desarrollo tecnolégico,

lo que se manifiesta en una gran capacidad
competitiva y menores costos, seria ideal

que Capechi jugase un rol catalizador en la
divulgacion de oportunidades de inversion

en el Perd, a fin de facilitar la transferencia

de tecnologia y puesta en valor de nuestros
recursos naturales». CT=

«La globalizacion de la Camara es el nuevo sello de este
periodo». José Tam, presidente de Capechi.

CAPECHI
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| a creciente clase media china

UN

U wor

CONQUISTAR

Millones de personas engrosan cada afio Ias filas de la clase media en China,
un sector gigantesco dispuesto a gastar en lujo, vida saludable y originalidad.
Las riquezas naturales del Peru tienen aqui una excelente oportunidad para

ser apreciadas en todo su valor.

Escribe GIULIANA LEVANO

0s numeros varian segun las
distintas formas de medir
los ingresos por hogar, pero
—COmo ocurre siempre
en el caso de China— las
cifras son igualmente
apabullantes. Un célculo
conservador indica que
alrededor de 400 millones de
chinos pertenecen hoy a la
clase media; sin embargo, si se aplica la métrica
del reputado Centro de Investigacion Pew, son
707 millones de personas las que se ubican en

CAPECHI

este sector econémico. Un ascenso espectacular
si se considera que en el afio 2000 solo 39,1
millones ocupaban esta franja de ingresos.

Se trata del mercado de clase media mas grande
del mundo. Para darnos una idea, el célculo de
400 millones sobrepasa holgadamente el tamafio
de la poblacién total de Estados Unidos. Un
estudio de la consultora McKinsey & Company
proyectd que, hacia 2025, unos 350 millones de
familias tendran un ingreso entre 2,600 y 3,900
ddlares mensuales. La clase acomodada (los

que ganan mas de US$ 3,900) se triplicara hasta
llegar a los 65 millones.

Son estos sectores en particular los que le
interesan al PerU, porque sus demandas
actuales se condicen con lo que nuestro palis

TRADE



Los jovenes de la llamada generacion Z, nacidos entre 1996 y 2010, son el proximo motor del consumo de lujo en China.

tiene para ofrecer en su canasta exportadora.

China fue responsable de mas de la mitad del
crecimiento en el consumo de articulos de

lujo en el mundo entre los aflos 2012 y 2018,

de acuerdo con otro estudio de McKinsey &
Company. Solo en 2018, la alta clase media
china gasté 115 mil millones de délares en
articulos de lujo. Nada menos.

El Banco Mundial lo dijo claramente este afio:

China es ahora un pais de ingresos medianos.

Desde la apertura de su mercado al mundo,
en 1978, mas de 800 millones de personas
han salido de la pobreza. La solidez de su
economia le ha permitido recuperarse del
golpe de la pandemia del COVID-19 y crecer
7.9% en el segundo trimestre de este afo,

[31]
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con perspectivas de cerrar el 2021 con un
crecimiento de 8.4%, lo que confirma que se
trata de la segunda potencia econdémica global.

GASTABAMOS FELICES...
HASTA QUE LLEGO LA PANDEMIA

¢Quiénes son los principales consumidores de la
alta clase media china? Los pertenecientes a la
llamada generacién Y, nacida después de 1980.
Hacia el aflo 2019 la conformaban 10.2 millones
de consumidores ansiosos por demostrar su
éxito econémico. Son el primer resultado de

la politica de «un solo hijo», implantada por

el gobierno chino en 1979. A pesar de ser el
motor del consumo de lujo en China, apenas un
pequefio porcentaje de ellos (13%) sefiala haber
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crecido rodeado de comodidades: para la gran
mayoria, la compra de productos de alta gama
es una costumbre recién adquirida.

Siguiéndole los pasos esta la generaciéon Z,
nacida entre 1996 y 2010. Se les considera
como el préximo motor en el crecimiento

del consumo de lujo y constituyen un sector
clave para cualquier empresa que quiera tener
protagonismo en el mercado chino. Nacieron
en plena expansion de la economia de su pais
y, por lo tanto, estan acostumbrados a un
estdndar de vida confortable. Son la primera
generacion de nativos digitales, por lo cual,

el uso del comercio electrénico para sus
transacciones se les da naturalmente.

Segun el Boston Consulting Group, las
poblaciones mas jévenes tienden a ser
consumidores mas sofisticados que aquellas
mayores de 35 afios. Su ndmero de graduandos
universitarios es 8 veces superior que el de los
nacidos en los ochenta (el nUmero de jévenes que
salieron a estudiar fuera del pais escaldé de 285 mil
en 2010 a mas de 662 mil en 2018). Suelen viajar
a otros continentes al menos 2 veces al afo.

Pero este alegre derroche se enfrentd a su
primer gran desafio con la pandemia del
COVID-19.

Para los mas jovenes, que nunca habian
visto tambalear sus finanzas, la pandemia
fue un llamado de atencién que los ha hecho
reconsiderar el gasto excesivo y pensar, mas

[32]
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bien, en las virtudes del ahorro: segun el
informe McKinsey post COVID-19, al menos
un 42% de consumidores entre los 20 y 30
afos dijo que se propone guardar parte de
sus ingresos luego de vivir la experiencia de la
pandemia.

Sin embargo —lo que es mas interesante para
muchos productos peruanos de exportacién—,
el 72% esta decidido a invertir su dinero

en alimentos mas saludables. El 60% de los
habitantes de las grandes ciudades revisa ahora
las etiquetas de la comida envasada vy se fija en
los ingredientes.

La tendencia general de consumo se orienta

mas hacia los productos frescos. También han
aumentado las quejas de los consumidores,
haciendo notar claramente que no estan
dispuestos a transar con articulos de baja calidad.

LA HORA DE LAS EXPORTACIONES
PERUANAS

«El brote de la pandemia incrementé esta
preocupacion por la salud y eso ha hecho que

la quinua tricolor, que es percibida como la mas
balanceada en términos nutricionales, sea un
producto muy buscado —dice Daniel Redtegui,
quien esta a cargo del &rea de Promocién de
Inversiones y Comercio de la Embajada del

Perl en China—. La cantidad aun no es muy
elevada, pero ha crecido mas de 140% al primer
semestre de 2021 en comparacién con 2020».

El Pert es el primer
proveedor de
arandanos a China.
Pagina opuesta:

la quinua tricolor
despierta un enorme
interés en un sector
preocupado por la
alimentacion saludable.
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La quinua tricolor es especialmente apreciada
en las principales ciudades chinas como Beijing,
Chengdu, Cantén y Shanghai, donde se esta
consolidando mas este tipo de consumo.

«Los compradores son profesionales,
estudiantes, mujeres que estan en pos de
alimentos mas saludables, que quieren verse
mejor —interviene el embajador del Perl en
China Luis Quesada—. Estamos utilizando
muchisimo el comercio electrénico, como la
plataforma Tao Bao que es muy popular en China
y donde se puede comprar de todo. También
hemos abierto una tienda en otro gigante del
comercio electrénico, Jing Dong o JD».

El embajador Quesada comenta que los envios
a China de frutos y granos peruanos han
aumentado exponencialmente. «Hubo una
ligera contraccién por la pandemia, pero en

lo que va de 2021 tenemos ya un 40% de
incremento de la agroexportacién. Somos el
primer proveedor a China de palta y arandanos
y el tercero de uva, mandarina y mangos»,
afirma el diplomatico.

«En general, los superfoods tienen muy buenas
posibilidades aca. Se requiere impulsarlos
porque el publico esta descubriéndolos»,
apunta el primer secretario Daniel Redtegui.

Diana Pita, directora de la Oficina Comercial
del Perd en Beijing, participé en un reciente
seminario sobre las oportunidades comerciales
en China para los sectores textil y de
confecciones en fibra de alpaca.

«Las nuevas generaciones sienten la necesidad
de diferenciarse. No quieren ser parte de la
cultura de masas, sino mas bien reflejar un
estilo de vida mas sofisticado y con cierto
estatus. Nuestros productos pueden ofrecer
eso en calidad, belleza y disefio», explicd la
especialista a los potenciales usuarios de las
exportaciones peruanas en estos rubros.

Para respaldar los productos peruanos, se ha
creado la marca paraguas «Alpaca del Per(».
Las prendas de esta fibra, sefiala Pita, estan
dirigidas al segmento medio-alto que es muy
exigente. Las confecciones que tienen mayor
acogida son las pashminas y chales, que son de
talla Unica. También hay demanda de abrigos
largos, gorros y guantes.

[33]
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Abrigos, pashminas y chales de alpaca tienen buena acogida
entre las mujeres de los sectores medios y altos, quienes
exigen prendas de alta calidad.

En cuanto al disefio, las consumidoras prefieren
disefios simples y minimalistas, con algun toque
que hable sutilmente del origen de la prenda.
Prefieren los colores suaves, lo mas parecido

al tono original de la lana, vy el estilo suelto y
apto para diferentes ocasiones; esto, debido al
ritmo rapido de vida que obliga a usar el mismo
atuendo a toda hora.

Las potenciales usuarias, que suelen fluctuar
entre los 25 y 40 afos, estan dispuestas a
pagar un precio alto por la calidad de la prenda,
siempre que esta sea 100% hecha de alpaca.

En cuanto a la jugueteria, tienen alta demanda
los llaveros, aplicaciones de vestir y mufiecos
que representan a la alpaca; este Ultimo es
considerado méas como un articulo de regalo

0 como un objeto de lujo asequible para la
decoracioén de la casa. Debido a las restricciones
de viaje por la pandemia, se aprecia mas los
productos que concentren la cultura de un pals
extranjero.

CAPECHI
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Las potenciales compradoras de mufiequeria
artesanal de alpaca son mujeres de mas de 20
aflos con ingresos medianos a altos.

¢Y COMO MEJORAMOS LA OFERTA?

Llegados a este punto, ;qué se puede hacer
para mejorar la venta de productos peruanos en
un mercado tan grande y competitivo como el
chino?

«Un asunto importante es que podamos pronto
optimizar el Tratado de Libre Comercio con
China, que data de 2010 y necesita incorporar
algunos capitulos importantes. Uno de ellos

es el comercio electrénico», puntualiza el
embajador Luis Quesada.

«Hay que tener en consideracién que, desde la
pandemia, se ha disparado el consumo online
a través de plataformas electrénicas —anota
a su vez Daniel Reategui—. Las plataformas
de comercio transfronterizo permiten que

los paises creen tiendas de bandera para la
adquisicién directa de sus productos. El Pert
tiene estas tiendas en plataformas como

Jing Dong, la mas importante de China, que
garantizan al usuario que esta comprando

un producto auténtico. Esto ayuda mucho al
crecimiento del mercado».

A su vez, la directora de la Oficina Comercial

del Perd en Beijing Diana Pita, respecto del
rubro textiles y confecciones, sefiala que «el
empresario chino requiere respuestas rapidas,
agiles. Si no obtiene respuestas en uno o dos
dias, entiende que no hay interés y cambia
rédpidamente de proveedor. Los mufiecos de
alpaca llegan a costar entre 80 y 120 délares en
este mercado».

Ademas, la funcionaria precisa que «un
elemento importante es el empaque. Si el
producto se considera como un lujo, su
empaque debe reflejarlo asi. Se espera que sea
expresivo de la cultura de la que proviene y que
esté a la altura del objeto que contiene».

«Por Ultimo, este tipo de consumidor es
omnicanal. Si bien est4 altamente digitalizado,
necesita probar el producto, tocarlo, integrar
toda la experiencia al momento de decidir su
compra. Es cada vez mas exigente, globalizado,
ya que tiene a su disposicién la mejor oferta
internacional», concluye Diana Pita. CT«
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CEP LOGISTICS GROUP,
inicié operaciones en Peru

en el 2012, somos una agencia

de carga internacional con gran
presencia en Chinay la Costa Oeste
de Sudamérica que busca facilitar las
operaciones de comercio internacional
de nuestros clientes, a través de un servicio
confiable de transporte de mercancias,
desde y hacia los principales puertos de Chinay
América del Sur.

SERVICIOS

» Servicio de carga, fletes internacionales maritimos
(FCL/LCL)

» Consolidacién y desconsolidacion de carga.
» Seguro de transporte internacional y nacional.
»Manipulacion de bulk cargo. Desde 10 000 TN a mas.

»Manipulacién de carga especial: carga proyecto, carga
sobredimensionada, harina de pescado, transporte de carga liquida,
aceites, carga peligrosa, mineria y productos quimicos, desde y hacia todos
los puertos del mundo.

BENEFICIOS
» Soporte/Customer Service en 3 idiomas (Espafol, Chino Mandarin e Inglés)
» Agentes en varias ciudades a nivel internacional.

» Especialistas en el manejo de cargas de importacion desde China hacia Peruy
de exportaciéon desde el Perd hacia China.

»Brindamos soporte en temas comerciales en China.
» Brindamos soporte en temas aduaneros.

FELICITACIONES A CAPECHI
POR LOS 20 ANOS DE SU FUNDACION

Agradecemos su compromiso para incentivar el intercambio comercial
y promover lazos entre China y Peru.

Website: www.ceplogistics.com Gerencia General Gerente Comercial Atencion al cliente
Teléfono: +51 (1) 4975656 liulei@cepyida.com asst.l.pe@cepyida.com consulta@ceplogistics.com

Direccién: Calle Enrique Palacios 360, Of. 511 — Miraflores 190388003@qg.com
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Los impactos de la pandemia y sus efectos han tenido una reaccion
en cadena en el ecosistema logistico internacional, que altera
el flujo de las transacciones del comercio exterior.

Escribe LILIANA CARRASCO PERRIGGO

0 que inicialmente se
pensd que tomaria uno o
dos meses, lleva casi afio
y medio golpeando a la
poblacién mundial.

Tras levantarse las restricciones

que obligaron al cierre

de puertos, inamovilidad

y confinamientos, la

produccion mundial empezd
a reactivarse. China fue el primer pais en salir
de las cuarentenas e inicié su produccién para
abastecer al mercado internacional. La demanda
de bienes crecid vy, con ello, la demanda de
contenedores y bodegas también. De manera
repentina, se movia el engranaje intentando
retomar la normalidad, pero se encontré con

[36]
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una limitada oferta de transporte, contenedores,
depdsitos y de todo el sistema portuario.

Lo que no se tenia claro entonces es que

estas interrupciones por los cierres parciales

o completos de puertos seguirian de manera
intermitente a lo largo de 2021 e, incluso, se
pronostica que se extenderia hasta los primeros
meses de 2022. Cada vez que se cierran
puertos —asi sea en un porcentaje, como en
estas Ultimas semanas el de Yentzen o Ningbo,
en China, por la aparicién de uno o mas casos
de COVID-19—, los efectos se sienten en todos
los paises, lo que provoca una reaccién en
cadena que, de extenderse en el tiempo, no
sera sostenible.

UNA TORMENTA PERFECTA

Tres empresarios de los sectores del transporte
maritimo, agroexportaciones e importaciones
conversaron con CT para analizar la situaciéon en
cada uno de sus sectores.

TRADE
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Este trastorno en el comercio, sumado a
otros factores como el bloqueo del canal
de Suez y sus consecuencias a inicios de
ano, ha significado un freno importante
para las cadenas de suministros. ;Cémo
lidia el servicio del transporte maritimo
con esta situacién?

«Hoy mas que nunca la resiliencia, la actitud
ante la presién, la adaptabilidad, flexibilidad
y, muy importante, la rapidez en la toma de
decisiones, son las pautas que nos van a
permitir salir adelante. Esta coyuntura nos ha
llevado a replantear la estrategia y realizar
algunos cambios fundamentales en todas las
areas de la empresa. En el aspecto comercial,
por ejemplo, a nuestros clientes con mayor
volumen de carga, les solicitamos que nos
hagan llegar sus programas de embargue con
un mes de anticipaciéon, ya que ello nos permite
gestionar los espacios a través de nuestras
oficinas en origen y garantizar los embarques
segun las fechas de entrega de produccion
por parte de sus proveedores», explica José
Pagador, gerente general de Delfin Group,
una de las empresas lideres en el servicio

de transporte maritimo y aéreo entre Asia y
Latinoamérica.

Afade que, incluso, tienen el inconveniente de
que, para asegurar espacios y contenedores,
deben reservar embarqgues en las naves con
antelacién, sin saber con seguridad el precio de
los fletes que regiran en esa fecha.

«Hoy en dia, los niveles de flete se han
disparado a un punto inimaginable. Por un
contenedor de 40 pies se pagaba antes de

la pandemia entre 1,500 y 2,200 ddlares.
Actualmente llegan a cotizarse entre los 10,000

y 12,000 ddlares, pero eso no garantiza contar
con espacios Ni equipos en las navieras»,
sefiala Pagador, quien describe la coyuntura
actual como «una tormenta perfecta». Se
sumaron la pandemia, la escasez de buques

y contenedores —las navieras, confiadas en
que las restricciones tomarian maximo un par
de meses, metieron su flota a mantenimiento,
agudizando la escasez mundial—. A esto hay
que afadirle la inestabilidad politica, segun
considera, ya que afecta al tipo de cambio del
délar e impacta en las importaciones.

Pasamos del transporte maritimo a darle
una mirada al sector agroexportacion.
Pese a los inconvenientes en el sistema
logistico, el comercio exterior del Peru

no se paralizé: aunque con demoras, los
pedidos del afio pasado estan siendo
atendidos. Las cifras muestran un
crecimiento en las agroexportaciones.
¢Esto ha representado un reto al
empresario para no paralizar operaciones?

«Los problemas que se presentan v las
alternativas de solucién recaen en la capacidad
y flexibilidad de cada empresario para superar
la situacién. Cuando se detectan problemas

en un puerto, se tiene que reprogramar a otro
menos congestionado, a otro destino donde
se pueda mover la carga, porgue ya no es solo
un problema logistico, es un tema comercial.
Cada empresa ve como eliminar sus riesgos»,
sefiala Gabriel Amaro, director ejecutivo de la
Asociaciéon de Gremios Productores Agrarios del
Perl (AGAP).

Los productos de agroexportacion,
principalmente los no tradicionales, por ser

Exportacion productos agropecuarios a China Valor FOB (millones USS) Peso neto (Tn)
NO Partida Descripcion arancelaria 2019 | 2020 | jun-21 20%3%19 2019 | 2020 | jun-21 20\2%7'29819
1 0804400000 | Aguacates (paltas), frescas o secas 26 26 24 1.72% | 10,258 | 12,451 | 10,885 21.38%
2 | 0806100000 | Uvas frescas 44 36 22| -18.63% | 21,064 | 15917 | 7456 | -24.79%
3 | 0805299000 | Wilkings e hibridos similares de agrios 9 15 13 62.08% | 7981 | 11,573 | 10,964 45.0%
(citricos), excepto tangelo
4 | 0810400000 | Arandanos rojos, mirtilos y demas 70 74 2 4.97% | 10,340 | 10,561 273 2.14%
frutos del género vaccinium, frescos
5 | 0804502000 | Mangosy mangostanes, frescos 1 1 0 0.28% 392 334 187 -14.73%
0 5ecos
Fuente: AGAP
[38]
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La congestion en un puerto puede obligar a mover la carga a otro puerto cercano. Esto debe hacerse sin que se perjudique
la mercaderia, sobre todo en el caso de los productos perecibles.

perecibles, deben llegar a destino frescos

para que tengan tiempo de exposicién en los
anaqueles de los mayoristas; por lo cual, el
transportista —sobre todo en este periodo

de pandemia— esta obligado a asegurar
contenedores que estén acondicionados para
garantizar la cadena de frio, considerando los
dias extra de travesia y las demoras en la ruta.

Amaro sefiala que, de alguna manera, ha
jugado a favor de ellos que no sea temporada
alta para sus productos de exportacion. Esta
empezando la temporada de arandanos, citricos
y esparragos y culminando la de paltas Hass.
Sin embargo, el empresario reconoce que con
los citricos sf tuvieron algunos inconvenientes.

TENDENCIA AL ALZA

Las agroexportaciones tradicionales y no
tradicionales han tenido un crecimiento récord
este primer semestre del afio. Han sumado

un total de 3,448 millones de ddlares, 21.4%
superior al mismo periodo del afio pasado,
que llegé a 2,840 millones de délares. En junio
de 2021, los envios de fruta —principalmente

[39]
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de palta, uvas y ardndanos— llegaron a

2,061 millones de ddlares, lo que significa

un crecimiento de +27%. En los primeros

6 meses del afio, de las 6,260 empresas
peruanas que exportaron bienes al exterior,
2,000 de estos bienes fueron productos
agropecuarios, 20% mas que en 2020, segin
el Reporte Mensual de Comercio de junio 2021
del Mincetur; aunque es necesario precisar que
aun no se recuperan los niveles previos a la
pandemia.

Aun asf, esta curva de crecimiento podria
afectarse por otro factor: la coyuntura nacional.
«En el agro, las inversiones son de largo plazo;
son inversiones que se han realizado hasta

el afio pasado y no se esta invirtiendo mas»,
explica Gabriel Amaro. Segun sefiald este, el
tema logistico no es el que ha limitado las
inversiones: «lo que las ha limitado es el cambio
en la Ley de Promocion Agraria a finales del afio
pasado y la inestabilidad politica que vivimos».

¢Cémo ha sido para el empresario
importador afrontar esta situacion?
¢Los procesos operativos en el pais

TRADE
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estuvieron a la altura de los cambios a
nivel mundial?

Oscar Vasquez, directivo de la Asociacion de
Importadores del Perd (AIP), sefiala que, al
inicio de la pandemia, tuvieron que lidiar con
problemas en la operacién comercial, logistica
y aduanera. Identifica como uno de los factores
que méas los perjudicéd a la demora de buen
numero de operadores logisticos en adaptarse a
las nuevas exigencias y a la nueva normalidad,
sobre todo en los primeros meses. «No todos
digitalizaron sus procesos de inmediato;
demoraron, pese a las normativas del Gobierno.
Se generaron sobrecostos en toda la cadena

de suministros y una lentitud en la atencién
administrativa. Pero, poco a poco y con apoyo
del Mincetur, la situacién mejord», segun pudo
observar.

Con relacién a los costos logisticos, que son en
délares, la preocupacién para el importador es
que continden por encima de su valor real. El
alquiler de contenedores, el pago de fletes, los
costos de aduanas vy los otros puntos en la ruta
de suministros se proyectaron en la estructura
de costos de las empresas a un tipo de cambio
muy por debajo del actual.

«En el pais, tenemos el agravante de que
debemos pagar en ddlares, cuando nuestros
ingresos son en soles; vendemos en soles vy el
consumo local es en soles. Todo recae en el
importador, que es quien paga a la naviera, al
puerto o al terminal de almacenamiento. Estos

incrementos podrian trasladarse al consumidor
final, pero, al ser la peruana una economia tan
pequefia, no siempre habria demanda. Por eso,
la rentabilidad se ha afectado en alrededor de

un 30%», comenta Vasquez.

Los fletes que también se han elevado son los
terrestres. Movilizar una mercaderfa del Callao a
un distrito cercano puede costarle al empresario
300 soles y tendrfa que haberlo considerado

asi en su plan de costos. Pero, si esa carga se
moviliza a otro puerto —como al de Pisco, por el
congestionamiento en el puerto del Callao—, los
fletes de transporte del sur a la capital pueden
llegar a 3,000 soles. A esto hay que afiadirle

los sobrecostos por las largas esperas del otro
congestionamiento, el de los camiones, que, en
muchos casos, deben esperar horas o dias para
ingresar a puerto y descargar mercaderia.

Menos rentabilidad, pero no se detendra
el comercio

Los empresarios han priorizado disminuir
maéargenes de ganancia antes que perder
mercaderia. Los rubros favorecidos en esta
coyuntura son salud y tecnologia, los cuales se
han incrementado por el cambio de habitos de
consumo de la poblacién y por la emergencia
sanitaria en esta nueva normalidad.

Segun informacién recogida por la Gerencia de
Comercio Exterior de Capechi, las importaciones
totales sumaron 1,132.7 millones de ddlares en
junio de este afio, presentando un incremento

Participacion del tipo de carga en los terminales portuarios de uso publico | semestre 2021 (toneladas métricas)

Graneles solidos Graneles liquidos
9,488,218 1,333,943
34.4% 4.8%

Carga fraccionada
2,428,828

8.8% /

Fuente: Autoridad Portuaria Nacional

CAPECHI

oD

Cargarodante
198,937
0.7%

Contenedores
14,131,212
51.2%
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En el primer semestre de este afo, las exportaciones de uvas y otras frutas frescas han tenido un crecimiento importante.

El Perl es el tercer mayor exportador de uvas a China.

de 37.2%, comparado con el mismo mes de
2020. Los principales productos importados de
China fueron teléfonos moviles y otras redes
inalambricas, los cuales sumaron 81.8 millones
de ddlares en junio.

Con relacion al primer semestre de 2021, las
importaciones acumuladas llegaron a 22,576
millones de ddélares —mayor en 11.8% con
relacion al perfodo similar de 2019 y en 41.4%
frente al de hace un afio—, de acuerdo con el
Banco Central de Reserva.

Confianza: factor de recuperacién

«Hago una invocacién al Estado para que, al
momento de tomar decisiones para combatir
efectivamente la pandemia, lo haga teniendo
en cuenta los efectos en la economia, que
también impactan en la poblacion. Debe
hacerlo con pinzas al generar sus politicas

de gobierno. Y a los operadores privados, les
hago un llamado para que estén a la altura de
las circunstancias y sean mas eficientes con
sus procesos», manifiesta Vasquez de AIP.

El representante de AGAP se refiere al esfuerzo
publico-privado para ganar mas mercados para
nuestros cultivos: «Se requiere acelerar los
procesos de acceso de nuestros productos,
para que, en vez de vender 400 millones

de ddlares en frutas y hortalizas a China,
vendamos miles de millones». Asf también,
seflala que, por lentitud en los procesos —

por ejemplo, con Senasa y con productores
nacionales—, sigue en espera la aprobacion del
banano organico, la granada vy las pecanas al
pais asiatico.

Finalmente, el ejecutivo de Delfin Group
reflexiona sobre la tarea pendiente para

los empresarios: «Hoy en dia, para que

las organizaciones sobrevivan, tienen que
reinventarse, redefinir sus politicas de compras,
buscar nuevos proveedores y clientes en otras
latitudes, tomar decisiones que les permitan
reaccionar ante los nuevos retos. Esta “nueva
normalidad”, no solo trae consigo cambios

en el uso tecnoldgico de las empresas,
independientemente de su tamafio o sector,
sino en la propia estructura interna de las
mismas». CT

[42]
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PERSPECTIVAS DE NEGOCIOS

[AGOS

En la era postpandemia

SRILLANTES
ARA LA COOPE

PERSP
RACION

-CTIVAS
CCONOMICA

PERU-CHINA

La embajada de la Republica Popular China en el Pert hace un repaso
al fortalecimiento de la relacion bilateral y al panorama promisorio

que se avizora para los proximos anos.

1. El crecimiento econdmico de China
lidera la recuperacién econémica mundial
en la era postpandemia.

A mediados de julio Ultimo, el Buré Nacional de
Estadisticas de China publicd los uUltimos datos
econdmicos. En el primer semestre de este
afo, el crecimiento del PIB de China alcanzé

el 12.7%. El Fondo Monetario Internacional
anticipa que la economia china crecera un 8.4%
en 2021. China, con el sistema de produccién
industrial mas completo y poderoso, seguira
contribuyendo a largo plazo con mas de la
quinta parte del crecimiento del PIB mundial. Y
el mayor mercado de importacién del mundo es
la clase media de China, que llegara a los 800
millones en los préximos 10 a 15 afos. En la
era postpandemia, el crecimiento econdémico y
la demanda de importaciones a China seguiran
incentivando vy liderando el crecimiento
econdmico mundial.

2. Frente al impacto negativo de la
pandemia, la cooperaciéon comercial
entre China y el Perd aun mantiene una
tendencia al alza.

En los Ultimos afios, la asociacion estratégica
integral entre China y el Perd se ha desarrollado

[44]
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rapidamente y China se ha mantenido como el

mayor socio comercial del Perud por siete afios

consecutivos. Si bien la pandemia ha tenido

un impacto negativo en el comercio bilateral a

corto plazo, no se ha cambiado la tendencia de
una expansién predecible a largo plazo.

Desde el segundo trimestre de 2020, la
reanudacién de la produccién de China ha
dado lugar a un aumento de la demanda
mundial, lo que proporciona un valioso espacio
de mercado para la exportacion del Perd.

Las exportaciones peruanas a China han
conseguido su recuperacion, especificamente,
los productos en listas no tradicionales. Las
exportaciones peruanas a China de productos
agricolas son el epitome de las cosechas del
TLC entre China y el Perd. En los udltimos 10
aflos, las agroexportaciones no tradicionales del
PerU a China se han quintuplicado, alcanzando
los 197.4 millones de ddlares.

Con el estimulo de las politicas estatales

de recuperacion econdmica y el inicio de

la vacunacién, la economia peruana se ha
recuperado notablemente y el comercio

entre ambos paises ha aumentado de forma
acelerada. De acuerdo con los datos publicados
por la aduana china, en el primer semestre

TRADE



de este afio, el comercio bilateral alcanzé los
17,333 millones de ddlares, lo que significa un
incremento interanual del 70.32%: de ellos, las
exportaciones del Perd a China ascendieron

a mas de 11 mil millones de délares, lo cual
representa un incremento del 64.31% respecto
del mismo periodo del afio anterior. Si el ritmo
de crecimiento se mantiene al fin del afo, el
volumen comercial chino-peruano superara

los 30 mil millones de ddlares, lo que serfa un
nuevo récord histérico.

3. La cooperacién tradicional

entre ambos paises ha tenido un
progreso sostenible mientras nuevas
cooperaciones ofrecen un gran potencial.

Durante la pandemia, China Three Gorges
Corporation adquirié la empresa peruana de
distribucién de energia Luz del Sur; el Banco
de China abrié una sucursal en Lima; el
puerto de Chancay —proyecto de coinversién
de la empresa china Cosco Shipping vy la
peruana Volcan Compafiia Minera— inicié

su construccién principal. Cada vez mas
empresas constructoras de infraestructura de
China ganan licitaciones de obras publicas de
carreteras, puentes, hospitales, escuelas y otros
proyectos similares en el Perd, y empresas de

fortalecer la lucha contra el COVID-19

y constituirse en un vivo ejemplar de la
construccién de una comunidad global de salud
para todos a nivel mundial.

Ademas, el Peru insiste en seguir participando
activamente en diversas ferias, como la

Feria Internacional de Comercio de Servicios
de China, la Exposicién Internacional de
Importaciones de China, entre otras, lo que
promueve su industria de turismo y cultura
en China. Mientras ambos paises han logrado
un progreso constante en la cooperacion en
campos tradicionales, como la energia y la
mineria, emergen NUEVOSs Campos pPromisorios
para la futura cooperacioén, tales como
infraestructura, finanzas, comunicaciones,
medicina y salud publica, turismo, etc.

4. Se prevé perspectivas de la futura
cooperacidon econémica y comercial entre
China y el Peru en la era postpandemia.

En el aflo 2021, se celebran el bicentenario de
la independencia del Peru y el 50° aniversario
del establecimiento de relaciones diplomaticas
entre China y el Perd. Confiamos en que la
asociacion estratégica integral bilateral tome
este momento épico como un nuevo punto de

«Desde el sequndo trimestre de 2020, la reanudacién de

la produccién de China ha dado lugar a un rebrote de la
demanda mundial, lo que proporciona un valioso espacio de
mercado para la exportacion del Peru».

alta tecnologia de telecomunicaciones, como
Huawei y ZTE estan deliberando la posible
cooperacién en 5G.

En ese sentido, la situacién sanitaria no ha
obstaculizado el progreso de la cooperacion
econdémica y comercial entre China vy el PerU.
En particular, cabe mencionar que el ensayo
de la fase Ill de la vacuna de Sinopharm en el
PerU abrié la cooperacién cientifica en el nuevo
terreno de tecnologia médica y sanitaria entre
ambos paises, lo que ha ayudado a proteger

la seguridad sanitaria de miles de peruanos,

[45]
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partida que optimizard el TLC y ampliard adn
mas la cooperacion bajo el marco de La Franja
y la Ruta, lo cual traerd mayores beneficios
para ambos paises y sus pueblos en el periodo
postpandemia.

Por Ultimo, la Embajada China desea dar las

mas sinceras felicitaciones a Capechi por su

20° aniversario y agradecer su importante
contribucion a la promocion de la cooperacion
pragmatica econémica y comercial bilateral en
estos Ultimos 20 afios. Se espera que Capechi
tenga mejores y mayores logros en el futuro. CT«
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Expectativas por la ejecucion de
proyectos de construccion de mina

y de exploracion minera 2021 tras
auspiciosas cifras de recuperacion de
|a actividad minera por efecto rebote.
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Escribe SERGIO CARRASCO

e acuerdo con lo previsto

por el Ministerio de Energia y
Minas, para fines de 2021 se
habra iniciado la construccién
de 7 nuevos proyectos
mineros en el pafs, con una
inversién comprometida de
US$ 3,577 millones.

El grueso de la inversién
programada corresponde

al proyecto aurifero Yanacocha Sulfuros, en
Cajamarca, por US$ 2,100 millones, por lo que
constituye el proyecto méas importante de los
gue se han anunciado.

A este se suman la segunda fase del proyecto
de expansion de Toromocho a cargo de Minera
Chinalco Per; el proyecto argentifero Corani,

ubicado en Puno, con una inversion estimada
de US$ 579 millones; el proyecto aurifero San
Gabriel, en Moquegua, con US$ 422 millones
de inversién; v el proyecto de la Ampliacién
Shouxin de hierro, ubicado en Ica, con una
inversion de US$ 140 millones, a cargo de los
socios chinos Baiyin Nonferrouse Group (51%)
y Shougang Hierro Pert (49%). También forman
parte del paguete de inversiones en proyectos
que inician su ejecucién este afio el nuevo
tajo de Pampacancha (Cusco), la Optimizaciéon
Inmaculada (Ayacucho) y Chalcobamba Fase |
(Apurimac).

Si a estos se afladen los 3 proyectos mineros
chinos (Rio Blanco, Pampa del Pongo y Galeno),
se tendria alrededor de US$ 10,000 millones
adicionales de inversion, estiman fuentes
oficiales.

Este conjunto de proyectos se suma a
la inversién que regularmente destinan
las empresas para el sostenimiento de

La cartera 2021 comprende 43 proyectos de exploracion greenfield, por US$ 400 millones y 17 proyectos de ampliacion de reservas
brownfield por US$ 106 millones. FOTO: MINERA CHINALCO

[48]

CAPECHI

TRADE



r
[

a
i

A pesar de los efectos de la pandemia, se ejecutaron US$ 4,334 millones en inversion minera al cierre de 2020. Parte de este monto
correspondi6 a desembolsos en exploracion y equipamiento minero. FOTO: MINEM

Sus operaciones mineras, monto que, en
condiciones normales, asciende a cerca de
US$ 3,000 millones. En 2020, esta inversién fue
de casi US$ 2,000 millones.

Con un monto de inversién menor, pero con
una proyeccién a futuro estimable —pues en los
préximos afos impactardn en la generacion de
empleo y el incremento de la recaudacion fiscal
y de divisas—, otros 60 proyectos ubicados

en 16 regiones del pais, que representan una
inversion total de US$ 506 millones, constituyen
la cartera de proyectos de exploracién minera
2021 del Minem.

A pocas semanas de inaugurado el nuevo
Gobierno —que introdujo el concepto de
mineria con rentabilidad social en el mensaje
presidencial del 28 de julio—y de crisis
sanitaria, asi como econdémica v politica, las
expectativas son merecedoras de atencién.

[49]
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CRISIS Y RECUPERACION

Al cierre del afio 2020, no obstante los efectos
multiples de la pandemia, la proyeccién de
inversién minera, estimada en US$ 4,200
millones, resulté superada por los hechos

y se ejecutd US$ 4,334 millones, que
correspondieron a desembolsos en exploracion
y equipamiento minero, entre otros rubros.

Abril de 2020 fue el mes de mayor afectacién
por la pandemia; la recuperacién en exploracion
minera para diciembre del mismo afio fue

de 107.6%. En abril pasado, el valor de los
productos mineros llegd a US$ 2,879 millones,
lo que representa un aumento interanual de
142.8%.

De otro lado, el valor acumulado de la
exportacién de productos mineros metalicos
a abril de 2021 fue de US$ 11,173 millones,
un monto superior en 48.8% respecto del
alcanzado en el mismo periodo de 2020. En

TRADE
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CARTERA DE PROYECTOS DE EXPLORACION MINERA 2021

DEL PRINCIPAL INVERSIONISTA

26.2%

CANADA
USS 132 millones
20 proyectos

——A.7%
EE.UU.
USS 24 millones
6 proyectos

6.2%

MEXICO
USS 31 millones

3 proyectos

30.0% 12.6%

PERU BRASIL
USS 152 millones USS 64 millones
1 proyectos 5 proyectos

Fuente: Minem

el caso puntual del valor de las exportaciones
cupriferas, en abril se registré un crecimiento
interanual de 169.3%, explicado por el alza
sostenida de la cotizacién de cobre (84.9%),
pero también por los mayores volimenes de
ese mineral embarcados (60.7%). En cuanto al
empleo, estos incrementos se explican por un
efecto rebote tras la subita caida en la actividad
por razones exdgenas, a partir del segundo
trimestre del afio pasado.

A su vez, las inversiones mineras sumaron en
mayo de 2021 US$ 387 millones, reflejando un

SEGUN PAIS DE ORIGEN

6.4%

REINO UNIDO
USS 32 millones
7 proyectos

1.6%

JAPON
USS$ 8 millones
1 proyectos

> Ceatt 28

9.3%

SUIZA
USS 47 millones
4 proyectos

3.1% /

AUSTRALIA
USS 16 millones
3 proyectos

aumento de 9.7% con relacién a lo reportado
en el mes precedente (US$ 353 millones) vy

un incremento de 58.6% respecto del mismo
mes del afio anterior (US$ 244 millones). En
mayo pasado, el empleo directo del subsector
minero se incrementé 6.5% con relacion al
mes precedente y 73.1% respecto de mayo
de 2020. Solamente en el periodo enero-mayo
2021, el empleo aumentd 19.0% respecto del
promedio anual de 2020.

Para fin de afio, a la posible prolongacién del
efecto rebote, se afiadirén las actualizaciones

Abril de 2020 fue el mes de mayor afectacion
por la pandemia; la recuperacién en exploracién minera
para diciembre de ese afo fue de 107.6%.

[50]
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experimentadas en la inversién,
entre otros rubros, en la cartera de
proyectos de exploracién minera 2021.

De acuerdo con la procedencia

del inversionista principal, el
financiamiento de la cartera de
exploracién 2021 tiene origen en 9
paises, siendo el Peru el que registra
el mas elevado monto de inversion:
30.0% del total, con un valor de
US$ 152 millones y 11 proyectos en
cartera. A continuacion, se ubican
las inversiones canadienses, con

el 26.2% del total, una inversién
sumada de US$ 132 millones y 20
proyectos en cartera. En el tercer
lugar, se ubica Brasil, con 12.6% del
monto global de inversion, US$ 64
millones de inversién conjuntay 5
proyectos.

Los proyectos chinos comprendidos
en el horizonte a 2030 son Pampa
del Pongo (Jinzhao Mining) vy

la ampliacién de Las Bambas
(MMG@). Este Ultimo comprende la
optimizacién, ampliacién y mejora
de los componentes de la operacién minera de
Las Bambas (Apurimac).

LO QUE SE VIENE

En el horizonte mas préximo, la cartera 2021
comprende tanto los proyectos de exploracién
(greenfield), como aquellos que buscan la
ampliacién de reservas y recursos ya existentes
(brownfield). Son 43 los proyectos greenfield,
que representan al 79.1% del total de la cartera
2021 y equivalen a US$ 400 millones; y 17 son
brownfield (20.9%, US$ 106 millones).

Respecto de la cartera de proyectos de
exploracién minera 2021, esta incorpora 8

Los diecisiete proyectos de minas de cobre de la cartera 2021 suman una
inversion de USS$ 155 millones, un 30.7% del total. FOTO: MINEM

nuevos proyectos: Coloso (con una inversién
de US$ 12 millones) en Ancash; Cochacucho
y Mylagros (US$ 2 millones) en Puno;
Llaguén (US$ 3 millones) y Las Defensas
(US$ 69 millones) en La Libertad; Parafso
(US$ 4 millones) y Candado (US$ 1 millon)
en Arequipa; Carhuacayan (US$ 11 millones)
en Junin, y Colorado (US$ 5 millones) en
Cajamarca.

Considerando la ubicacién de los proyectos,

las regiones de Cajamarca, Lima, Moquegua,
Ancash, Puno, Junin, Ayacucho, Tacna,
Apurimac, Huancavelica, Hudnuco, Amazonas y
Cusco representan en conjunto el 55.5% de la
inversion total en cartera.

Solo en el periodo enero-mayo 2021, el empleo directo
del subsector minero aumentd 19.0% respecto

del promedio anual 2020.

CAPECHI
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CARTERA DE PROYECTOS DE EXPLORACION MINERA 2021 SEGUN ETAPA DE AVANCE

Evaluacion del Evaluacion de Ejecutando o
instrumento de autorizacion de por ejecutar
gestion ambiental exploracion exploracion
=Lt 11| Ho - |
US$ 210
millones
- Candado - Anamaray - Pampa Negra - Alta Victoria - Malpaso ll
- Carhuacayan - Bongara - Romina 2 - Amauta - Mayra
- Caylloma - Cerro Negro - San Antonio - Apacheta - Pablo Sur
- Colorado - Coasa - SanJosé 1 - Arcata - Palca
- Las Defensas - Cochacuchoy - Santander - Azulmina - Palma
- Paraiso Mylagros - Santo Domingo - Berenguela - Pucajirca
- Yumpag - El Porvenir - Scorpius - Chapitos - Quehuincha
- Huacullo - Sombrero - Cochaloma - Quenamari
- Huifiac Punta - Suyawi - Coloso - San Pedro
- La Quinua - Yanacochita ll - Colquipucro - Shahuindo
- Llaguén - Elisa Sur - Sierra Nevada y
. Mi - Eposuyay Manuelita
Mina Marta - iari . Soledad
- lluminadora - Tantahuatay 4
- Loma Linda « Tumipampa Sur
- Lourdes - Yauricocha
- Zoraida Il
Fuente: Minem
Tomando en cuenta el principal mineral a grupo los proyectos Pampa Negra (US$ 45
extraer, los proyectos auriferos equivalen millones) de Minera Pampa de Cobre S.A.C. en
al 35.1% del monto global de inversién con Moquegua, y Chapitos (US$ 41 millones) de
US$ 178 millones distribuidos en 24 proyectos Camino Resources S.A.C. en Arequipa.

de la cartera. Entre otros se cuentan Las
Defensas (US$ 69 millones de inversion) de
Compafifa Minera Poderosa S.A. en La Libertad;
Tantahuatay 4 (US$ 28 millones) de Compafiia
Minera Coimolache S.A. en Cajamarca;
Shahuindo (US$ 13 millones) de Shahuindo
S.A.C. en Cajamarca; y Coloso (US$ 12 millones)
de Huarmy Colosal S.A.C. en Ancash.

Los proyectos argentiniferos se encuentran

en tercer lugar con 20.1% de la inversion total
en cartera (US$ 101 millones y 9 proyectos).
Destacan en este grupo Yumpag (US$ 49
millones) de Compafifa de Minas Buenaventura
S.A.A. en Pasco, asi como Caylloma (US$ 21
millones) de Minera Bateas S.A.C. en Arequipa.

Todos ellos cumplen, ademas, con los requisitos
indispensables estipulados por el marco legal
vigente. CT«

Los proyectos cupriferos representan a su
vez el 30.7% del total (US$ 155 millones de
inversién, 17 proyectos). Forman parte de este

(53]
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AGILIDAD EMPRESARIAL

* Renzo Trisoglio Carrion

;COMO ADAPTARNQS EN EPOCAS DE INCERTIDUMBRE?

Es necesario desarrollar en la organizacion una capacidad de respuesta rapida
para adecuarse a los cambios constantes del mercado.

La incorporacion de la tecnologia en las diferentes areas de una organizacion se vuelve una prioridad en tiempos

en los que el entorno al que nos enfrentamos es complejo y de alta incertidumbre. La pandemia ha impactado en

los negocios globales, puesto que no se encontraban preparados para responder rapidamente al cambio, en medio

de una transformacion digital inminente, donde, a su vez, es imprescindible la transformacion intersectorial en
grandes magnitudes.

Asimismo, el mercado esta experimentando

j ) 'I ’ un cambio en cuanto a las necesidades y
) ‘ (] '" ‘ comportamientos de los consumidores, donde
N :) ) C -’ \-l quedaimpll'c_ito que las empresas que no se
—moaa adaptan o reinventan se ven en la necesidad
. il f] de cerrar sus operaciones. A nivel mundial, se

ha modificado el concepto de competitividad
empresarial y se ha replanteado el papel vital del
- entorno digital, motivando a las organizaciones
r‘_{!\ -4 hacia una reinve,ncién en sus modelos de negocio
que les permitira escalar a nuevos mercados.

FOTO: SHUTTERSTOCK

Las empresas se deben centrar en ciertas dimensiones para impulsar diferentes modelos, enfocandose en
el cliente, productos ylo servicios que creen experiencias memorables, potenciando la propuesta de valor y
diferenciacion.

En este momento, nos encontramos en un contexto en el que los canales digitales y los procesos automatizados se
convierten en el principal impulsor de la productividad para obtener mejores resultados. No obstante, si queremaos
implementar una estrategia de transformacion digital, debemos desarrollar en la organizacion una mentalidad agil
que ayude impulsando la adaptacion y flexibilidad constantes en el mercado, para cumplir con los cambios diarios
alos que nos enfrentamos.

La idea de agilidad empresarial es fundamental para una estrategia de transformacion digital y acompaiiar a
los negocios en la adaptacion constante a los cambios del mercado, manteniendo una cultura y estructura
organizacional flexible, que les permita ser mas competitivos y generar valor a sus clientes.

Ademas, no se trata de entender la transformacion digital como la implementacion de tecnologia, sino considerarla
como una estrategia transversal en ambitos como cultura, habilidades, estructura organizacional, procesos y
herramientas. Por lo tanto, las organizaciones deben reinventarse frente a este tipo de situaciones, mejorando el
ecosistema empresarial y los resultados a nivel de indicadores para todo el negocio.

En mi opinion, el éxito de una empresa lo garantiza su nivel de adaptacion y flexibilidad ante las situaciones de alta
incertidumbre, garantizando la generacion de valor para sus clientes y trabajadores.

* Autor del libro Agilidad empresarial




camara de comercio
peruano china
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ANIVERSARIO

Desde 2001, incentiva y promueve el intercambio comercial e inversién
entre Perl y la Republica Popular China, asistiendo a las empresas en la
promocién de sus negocios.

Servicios

e Directorio de exportadores e importadores chinos.

e Referencias comerciales de empresas chinas.

* Asesoria comercial.

e Estadistica aduanera.

e Mediacion comercial.

* Informacion de ferias y misiones comerciales.

* Asesoria en viajes de negocios.

e Asesoria y tramite de la visa china.

e Cursos, seminarios, capacitaciones, ruedas de
negocios.

Calle Francisco Masias 544, piso 6, San Isidro, Lima — Pert
Teléfonos Moéviles Centrales: 980 838 031 / 947 876 888
WhatsApp: 980 838 031 / 947 876 888

e-mail: info@capechi.org.pe

Productos

Acceso a la web capechitrade.

Semanario CAPECHITRADE.

Sintesis Legal CAPECHITRADE.

Reporte comercial mensual Perd — China.
Reporte de ferias & exhibiciones en China.
Reporte de oferta y demandas.

Directorio virtual de socios.

Revista institucional CAPECHITRADE.
Entre otros servicios.

Siguenos:
{é?} www.capechi.org.pe f /capechiperu
, @capechiperu capechiperu
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Recuperando terreno

A1,096.4 millones de dolares FOB ascendio el valor de las exportaciones peruanas a
China en junio de este afio, fecha de la mas reciente actualizacion de cifras oficiales

al cierre de esta edicion. La cifra representa un incremento de 50.5% en comparacion
con junio de 2020. El valor correspondiente a junio pasado, sin embargo, es menor al
registrado en cada uno de los 5 primeros meses: enero (1,523.2 millones), febrero (1,661.3

millones), marzo (1,343.4 millones), abril (1,313.5

millones) y mayo (1,518.6 millones). No

obstante, China ocupd por sexto mes consecutivo el primer lugar como destino de las
exportaciones totales peruanas, sumando 8,456.4 el valor de las exportaciones en el
semestre. El valor del acumulado enero-junio 2021 representa, a su vez, un aumento de

94.7% del acumulado enero-junio 2020.

Por SERGIO CARRASCO

Cobre, hierro, plata y zinc

Minerales de cabre y sus concentrados (4,402.2
millones de ddlares FOB), minerales de hierro y sus
concentrados (1,202.5 millones), asi como catodos
de cobre (92.9 millones), minerales de plata (349.9
millones), y demas concentrados de zinc de baja
ley fueron los principales productos minerales de
exportacion en el semestre.

Harina y aceite de pescado

El valor de las exportaciones de harina, polvo y
«pellets» de pescado fue el tercero mas importante
del semestre, alcanzando 921.93 millones de
ddlares, en tanto que la partida grasas y aceite de
pescado sumo 64,5 millones y se ubico en el octavo
puesto.

[56]
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Uvas y paltas

Por tercer mes consecutivo, en
junio pasado, no se registraron
exportaciones de uvas
frescas, y el acumulado del
primer semestre de afio fue
de 21.8 millones de
dolares. El valor de
exportacion de las
mismas experimento
una tendencia a la baja
desde enero. Las exportaciones de palta, en cambio,
en mayo, alcanzaron un valor de 20.7 millones en el
semestre y 6.2 millones en junio, |la cifra mas alta en
lo que va del afio.

Megjillones, jibias, langostinos y algas

Las exportaciones de mejillones congelados y
de jibias y calamares sumaron en el acumulado

TRADE



enero-junio de este afio, respectivamente, 55.7 y 44.3
millones de ddlares FOB. Por su parte, el valor de las
exportaciones de langostinos congelados ascendio
a26.2 millones, mientras que la subpartida demas
algas alcanz6 19.6 millones.

Tradicionales versus no tradicionales

El 94.2% del valor de las exportaciones a China
registradas en junio pasado correspondio a productos
tradicionales, en tanto que solamente el 5.8%
restante fue de productos no tradicionales. En junio
de 2020, las primeras crecieron 47.3%, mientras que
las segundas lo hicieron 131.2%. En el acumulado
enero-junio, el crecimiento de las exportaciones
tradicionales este afio respecto del afio pasado fue
93.7% y el de las no tradicionales 123.7%.

Subibaja

A1,128.04 millones de dolares CIF ascendié el monto
de las importaciones de China en junio pasado, la
fecha mas reciente de estadisticas oficiales. La cifra
es algo menor a la registrada en los meses de mayo
y abril, cuando se registraron montos de 1,267.73
millones y 1,199.97 millones, respectivamente.

Computadoras y teléfonos

Los teléfonos moviles (celulares) y de otras redes
inalambricas encabezaron en junio pasado las
importaciones con valores de 89,179.6 y 81,670.7
millones de ddlares CIF e hicieron lo propio en el
primer semestre del afio con 527,641.6 millones.
Seguidamente, se ubicaron las maquinas automaticas
para tratamiento y procesamiento de datos y digitales
portatiles (laptops) con 64,575.6 millones en junio y
453,080.9 millones, respectivamente, en el semestre.

[57]
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Vehiculos, aparatos de telecomunicacion

y televisores

Las importaciones de la subpartida demas vehiculos
ensamblados con motor de émbolo sumo 37,343.8
millones de délares CIF en junio pasado, en tanto que
la correspondiente a motocicletas y velocipedos con
motor de embolo alternativo de menor cilindraje (50

a 250 cc) ascendio a 17,903.6 millones de délares. De
otro lado, el valor de las importaciones de aparatos
de telecomunicacion por corriente portadora o
telecomunicacion digital fue de 14,955.2 millones en el
mismo mes, y el de los demas aparatos receptores de
television a colores alcanzd los 13,363.05 millones.

EXPORTACIONES DEL PERU A CHINA VERSUS TOTAL
(miles de dolares FOB) enero-junio 2021

TOTAL GENERAL CHINA

Enero 4,293.104.9  1,523,250.2
Febrero 4,185,037.7  1,661,342.7
Marzo 4,046,761.7  1,343,374.8
Abril 3,896,891.3  1,313,465.2
Mayo 4,169,301.6  1,518,595.6
Junio 3,848,004.8 1,096,398.2
TOTAL 24,439,102.0 8,456,426.6

Fuente: Sunat

IMPORTACIONES CHINAS DESDE EL PERU VERSUS TOTAL

(miles de dolares CIF) enero-junio 2021

TOTAL GENERAL CHINA

Enero 3,468,305.8  1,037,083.9
Febrero 3,689,954.6  1,102,405.8
Marzo 4,201,831.0  1,109,697.4
Abril 41741117 1,199,978.5
Mayo 4,179178.8 1,267,734
Junio 4,073,150.9  1,128,045.3
TOTAL 23,786,532.8 6,844,945.0

Fuente: Sunat
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NOVEDADES

FENLACC

LACAMARA DE CAMARAS

PARA NEGOCIAR CON CI

Escribe LILIANA CARRASCO PERRIGGO

Un sueio se hizo realidad,
paraddjicamente, cuando el mundo
ain no despertaba de una pesadilla.

La pandemia, que obligé a una pausa
forzada, tuvo su lado positivo al lograr
que los impulsores de un ambicioso
proyecto lo materializaran, dando vida
ala Federacion de Negocios América
Latinay el Caribe - China (FENLACC):
&2 https:/[www.fenlacc.org/

La FENLACC vio la luz en diciembre de 2020

y dio los primeros pasos en sociedad en

julio Gltimo durante el conversatorio virtual
«Construyendo puentes con China». Alli se
presento oficialmente la «Camara de Camaras»,
que agrupa a los 6rganos comerciales de la
region y que se estuvo gestando desde hace

4 0 5 anos en las ya tradicionales Cumbres

Empresariales China - América Latinay el Caribe,

que realizan de manera conjunta, desde hace
mas de una década, el Banco Interamericano
de Desarrollo (BID) y el Consejo de Negocios y
Promocién en China (CCPIT).

«En ese contexto es que se propone, por
primera vez, la creacion de un organismo que
permitiera a cada uno de nuestros paises una
mayor representatividad y participacion de

INA

FENLACC

oportunidades con China», comenta el primer
presidente de la FENLACC Rafael Valdez, quien
asume este reto en su calidad de presidente del
Comité Bilateral México - China del Consejo
Empresarial Mexicano de Comercio Exterior,
Inversion y Tecnologia (Comce).

La FENLACC ha sido fundada por diez
organizaciones: Camara del Asia, Camara de
Comercio Peruano China, Consejo Argentino
Chino, Camara Nacional de Exportadores de
Bolivia, Camara de Comercio e Industria Brasil
China, Camara Chileno China de Comercio,
Industria y Turismo, Camara Colombo China
de Inversion y Comercio, Camara de Industria
y Comercio Chino-Costarricense, Camara

de Comercio Ecuatoriano China'y Consejo
Empresarial Mexicano de Comercio Exterior,
Inversion y Tecnologia. Paraguay y Uruguay
figuran como miembros generales.

América Latina y el Caribe (LAC) representan
el segundo destino comercial mas importante
de la Republica Popular China. Segtn fuentes
especializadas, en los Gltimos 3 afios, las

COMCE.:

Camara Colombo China
delnversidn y Comerdo

PR R

Tmmﬁ
Fi el

CONSEJO
= ARGENTINO
CHINO

l‘t’) CAMARA DEL ASIA
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inversiones del pais asiatico en la region han
fluctuado entre los 5 mil y 10 mil millones de
dolares, habiendo evolucionado su interés
inicial de inversion —que estuvo concentrado
en materia prima y energia tradicional— a
sectores como bienes de consumo, bienes
industriales, servicios financieros, tecnologia,
telecomunicaciones y electricidad. Este tltimo
ha tenido un importante crecimiento por la
presencia de los conglomerados estatales
chinos State Grid y Three Gorges en paises
como Ecuador, Bolivia, Chile, Brasil y el Perq,
donde tienen participacion en la operacion de 17
centrales hidroeléctricas y Il parques edlicos.

Segun estadisticas publicadas en julio de este
afo por la Administracion General de Aduanas
de China, el volumen del intercambio comercial
entre su pais y América Latina en el primer
semestre de este ano llegd a alrededor de 203
mil millones de ddlares, es decir un 45.6% mas
que en el mismo periodo del afio pasado.

«Actualmente, China es primer o segundo
socio comercial de la mayoria de las economias
LAC. Lo mas conveniente es presentarse

como region para fortalecer las negociaciones
y no hacerlo solo como paises individuales,
pues sus economias —exceptuando México y
Brasil— resultan mintsculas comparadas con el
tamafio de China», comenta Valdez, a la vez que
explica que la intencion de crear la FENLACC era
contar con un ente que represente a todos los
paises de LAC, incluyendo los que atin no tienen
relacion diplomatica con China, y que permita la
participacion de cualquier empresa, sea pequeiia,
mediana o grande.

FENLACC trabajara bajo el esquema de tres
comités empresariales, liderados y conformados
por los representantes de las camaras de
comercio de los organismos miembros.

El presidente de Capechi José Tam, quien es a
su vez el coordinador del Comité Latinoamérica
y el Caribe - Belt & Road, sefiala que, en una

de sus sesiones iniciales de trabajo junto

alos presidentes del Consejo Empresarial
Mexicano, la Camara de Brasil y el Consejo

Rafael Valdez, presidente
de FENLACC y del Comité
Bilateral México-China
del Comce.

Argentino, acordaron que el primer paso seria
unificar criterios sobre qué es la Franjay la
Ruta para todos los asociados, los gremios, los
representantes diplomaticos y empresarios

en general, para construir una vision conjunta,
basada en los puntos que tengan en comun.

Otro aspecto revisado por el Comité LAC - Belt
& Road es contribuir con los paises de la region a
través de estudios, documentos y eventos, para
lograr que todos sean incluidos en un punto —a
corto, mediano o largo plazo— en la iniciativa de
la Franja y la Ruta.

El Comité de Fomento, Promocion y

Facilitacion del Comercio se ha trazado como
objetivo identificar potenciales oportunidades
comerciales, buscar nuevos canales de difusion y
fortalecer la red de contactos.

El compromiso asumido por el Comité

de Fomento de Atraccion de la Inversion y
Asociaciones Estratégicas Xino-LAC es elaborar
documentos informativos para acercar la realidad
comercial china a los socios de la FENLACC, con
datos como ntmero de proyectos que se estan
desarrollando, empresas con presencia en la
region y otras cifras relevantes.

La Camara de Camaras ech6 a andar. Es

una propuesta muy ambiciosa, pero tiene

clara su mision: promover, facilitar y vincular

las relaciones entre LAC con China, el socio
estratégico que, para el ano 2035, alcanzaria
entre el 15y 24% del comercio total de la region,
segUn un informe de la Atlantic Council, centro
de estudios con sede en Washington. €T«

— Cimara Brasil-China
. firai-China Chamber
B Tieas

—CANEB

CAMARA RACHINAL UE EXPORTADEES I DOV

CCIBC CHIiCIT

Camara de Comercio

CAMARA DE
- A INDUSTRIA Y COMERCIO
Q Ecuatoriano-China ‘(C CHINO - COSTARRICENSE
D NS R-FEES o wyIEBars
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PROTOCOLO DE NEGOCIOS

* Rubén Tang ( XB 4/ )

REUNIONES CON EMPRESARIQS CHINOS: TEMAS DE CONVERSACION Y VESTIMENTA

Durante las reuniones de negocios con nuestras futuras contrapartes chinas, es muy importante preparar los
temas de conversacion mas apropiados y tener en cuenta aquellos que sera conveniente evitar. En primer lugar, y
a pesar de ser muy evidente, esto es lo mas importante: las reuniones son para hablar de negocios y nada mas que
de eso. Se invierte una considerable cantidad de dinero y tiempo para viajar a China 'y, por tanto, la tarea prioritaria
es preparar de la mejor forma los temas de las agendas de cada una de nuestras reuniones, a fin de sacarles el
mayor provecho posible y que se lleven a cabo de manera eficiente.

Sin embargo, para reforzar el éxito de nuestras reuniones, es también muy recomendable prepararnos en

el conocimiento de la cultura ching, su historia y algo sobre su geografia. Si utilizamos estos temas en las
conversaciones y los manejamos con solvencia, estoy sequro de que dejaremos una gran impresion en nuestros
anfitriones. En general, los chinos aprecian este tipo de gestos cuando reciben a sus invitados o visitan a sus socios
comerciales. Tener esta preparacion previa demuestra un gran interés por su pais y esto juega en nuestro favor.

Es muy usual que, luego de la reunion, nos inviten a
almorzar 0 a cenar 0 nosotros hagamos lo propio si
ellos vienen a nuestro pais. No es muy recomendable
centrar la conversacion en los negocios durante esas
comidas. Este evento es considerado una situacion
informal que tiene el objetivo de conocerse un

pOCO Mas a nivel personal, sin entrar en detalles del
negocio. En general, es muy frecuente tratar otros
asuntos mas cotidianos y distendidos, como las
diferencias entre los paises, las costumbres, el clima,
la comida, la familia, los lugares interesantes para
visitar en la ciudad, etc. Son todos temas interesantes
que pueden aportar informacion sobre nosotros y sirven para mostrar que somos de confianza. Las cuestiones
estrictamente de trabajo se suelen dejar para las reuniones en la empresa o |a oficina.

Es también muy recomendable evitar en lo posible hablar sobre politica, religion, detalles personales y familiares,
salvo, por supuesto, las preguntas de cortesia habituales. En lineas generales, conviene evitar los asuntos
potencialmente sensibles para los chinos y ser lo mas diplomatico posible.

Dado su caracter tradicional, los chinos tienden a ser muy clasicos en lo que al vestuario se refiere, tanto en el
ambito personal como en el laboral. Sin embargo, habra que ver en cada caso en concreto si la ocasion amerita
vestirnos de manera formal o no para la reunion con nuestra contraparte china. Es muy importante sefialar que
muchos empresarios chinos visten de manera informal para asistir a reuniones de trabajo; esto se debe en parte al
clima de algunas zonas del pais: por ejemplo, en el sur, donde hace mucho calor. En general, vestiran con un estilo
mas bien conservador, evitando ropa de moda o que llame la atencion. Asimismo, es mas conveniente vestir de
forma mas casual cuando visitamos una fabrica, un centro de distribucion o un laboratorio.

Tener en cuenta todos estos aspectos sera un gran complemento para nuestros negocios con los chinos y ayudara
a que la probabilidad de éxito sea mucho mas alta.

FOTO: SHUTTERSTOCK

* Asesor del Vicerrectorado de Investigacion-Proyecto Relaciones PUCP-Asia. Fundador y exdirector del Instituto Confucio PUCP




BREVES

CHINA: ESTABILIZADOR DE LA ECONOMIA

El crecimiento macroecondmico de China postpandemia
ha dado lugar a que muchos analistas lo sigan
considerando como el pais «estabilizador de la
recuperacion econémica mundial». Seqgun estadisticas

del Ministerio de Comercio de China, de enero a julio de
este afo, el uso real de capital extranjero fue de 672,190
millones de yuanes, un aumento interanual del 25.5% y un
aumento del 26.1% respecto del mismo periodo de 2019.
Sus inversiones bidireccionales ayudan a la recuperacion econémica del pais receptor y, por otro lado, sus fabricas
cubren la brecha de oferta y demanda causada por la pandemia y ayudan a estabilizar la cadena de suministro global.

FOTO: SHUTTERSTOCK

BUSES SIN CHOFER, PREVIA CITA

China aplica un nuevo sistema de transporte publico
inteligente. Shanghai, Beijing, Changsha y Wuxi son las
primeras ciudades que cuentan con 6mnibus de conduccion
autoénoma. Los pasajeros pueden hacer citas a través de
aplicaciones de teléfonos celulares para el uso de las unidades,
que hacen un recorrido en sentido horario durante unos 30
minutos. Este servicio pUblico inteligente aln esta limitado

a areas seleccionadas, con el fin de aumentar su eficiencia,
ahorrar el consumo de combustible y mejorar su tecnologia e
infraestructura. Shanghai abrio una linea de 8.5 kilometros que
cuenta con 8 paradas de autobuses. En abril del afio pasado,
se pusieron en funcionamiento 10 vehiculos de conduccion
auténoma en otra ciudad.
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CUMBRE EMPRESARIAL CHINA-LAC @

Faltan 2 meses para la XIV Cumbre Empresarial China - Latinoamérica

mesesp moTe P _ £+ NERE—n 2
y el Caribe (LAC) que se realizara en la ciudad de Chongging el ﬁﬂﬁﬁﬂ&%
10 y 11 de noviembre. La tematica sera «Superar las dificultades hi
. iy y China-LAC
juntos y avanzar de la mano para un nuevo éxito de la cooperacion
econoémico-comercial China-LAC». Se enfocara en las tendencias
del desarrollo econémico y comercial internacional, fomentando
oportunidades de negocios y de cooperacion en beneficio mutuo.
Participaran lideres de Estado, altos funcionarios y empresarios
de distintos sectores de 180 paises. En solo una década, el volumen comercial entre China y América Latina
se ha multiplicado mas de 20 veces, con cientos de acuerdos firmados y proyectos en marcha en areas como
infraestructura, energia y transporte.

XIV Cumbre Empresarial
2021.11.10-11 S WK Chongging, China
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En Beijing, culmind la exposicion «Maravillas: la antigua
civilizacion andina en PerU», que tuvo lugar en el
Museo de la Capital. La prensa la calificé entre las diez
muestras mas importantes en lo que va del afo.

[62]
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pafs asiatico como el socio
comercial peruano mas
importante. Para celebrar
este primer medio siglo

de amistad, el Museo de
la Capital en Beijing expuso una espléndida
muestra de nuestro pasado prehispanico
llamada «Maravillas: la antigua civilizacién
andina en PerU».

La muestra se encontraba ya en China, pues,
desde septiembre de 2019, recorrié museos
de ciudades como Taiyuan, Tianjin, Chongging,
Changsha y Cantén. La pandemia alterd el
itinerario de la muestra, pero la embajada

fructifero que hoy coloca al

[63]
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éxito fue rotundo. T

<<I§'a,sid__q tanta la acogida del publico que
estamos abrumados, en el mejor sentido de la
palabra —dice al respecto el embajador Luis
Quesada desde Beijing—. Las autoridades

del museo me aseguran que el nimero de
visitantes es para ellos algo nunca antes visto».

«Una historia panoramica vividamente contada»,
dijo sobre la exhibicién el diario China Daily. La
revista financiera Caixin, la mas importante del
pais, la catalogd entre las 10 exhibiciones mas
destacadas que han tenido lugar en Beijing en

lo que va de 2021. En Taiyuan, primera escala
de su recorrido asiatico, se le considerd la mejor
muestra extranjera de 2019.

TRADE
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En el sentido del reloj: Quipu inca. Mascara
de Sican con tocado. Afiche de la exposicion.
El embajador peruano en China Luis Quesada
visita la muestra con Cai Wei, alto funcionario
del Ministerio de Relaciones Exteriores chino.
Arriba a la izquierda, pato guerrero Moche.

F 5% onnens

[64]
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Arriba, inauguracion de la muestra en mayo pasado. Abajo, una de las salas de exhibicion y, a la derecha, un aribalo inca.

Las 168 piezas que la componen ofrecen
una mirada a través de 15 antiguas culturas,
comenzando con Chavin —cuyo periodo de
esplendor data de los siglos 900 a 200 a.C.—
hasta la civilizacion Inca, completando asi |a
extension de la historia del territorio que hoy

llamamos PerU, previa a la conquista espafiola.

METAL, CERAMICA, PIEDRA Y MAS

El arquedlogo japonés Izumi Shimada, con la
colaboracién de una empresa privada china,
fue el curador de la exhibicién. Shimada es

un distinguido profesor de Arqueologia de la

[65]
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Universidad de Southern lllinois y es especialista
en la civilizacién andina. Dirigid en el Peru el
proyecto arqueoldgico de Sicédn: sus hallazgos
fueron la base sobre la cual se creé el museo
de sitio en Ferrefiafe, el cual informa y expone
sobre esta cultura prehispanica.

«Las piezas se encuentran en préstamo

y vienen de once museos y colecciones
privadas peruanos —dice el embajador Luis
Quesada—. Entre los museos estan el Nacional
de Arqueologia, Antropologia e Historia, Sican,
Chavin, Arqueoldgico Brining, Chan Chan'y
Leymebamba. Entre las colecciones privadas,

TRADE
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se encuentran el Museo Larco, la coleccién del
Banco Central de Reserva, el Museo de Arte de
Lima y el Museo Pedro de Osma».

Como corresponde, la variedad exhibida

fue enorme: hubo 2 momias Chachapoyas,
orfebreria Sican, ceramios Moche, textiles
Paracas, cabezas clavas de Chavin, quipus,
aribalos Inca, entre otros. «Hay una escultura
gue podria ser considerada una pieza Unica.
Se trata de la Venus de Curayacu, de 3,500
afos de antigiedad. Otro de los atractivos

de la muestra es una mascara de Sican con
tocado. También son interesantes las piezas
con formas animales muy sugerentes. Mire,
yo tengo 44 afios de diplomatico y siento que
no termino de aprender frente a la enorme
diversidad cultural de las civilizaciones Preinca
e Inca en cada una de las exhibiciones que

CAPECHI

Alaizquierda, la exquisita “"Venus de Curayacu”, probablemente del periodo
Chavin. A la derecha, arafia de oro, Sipan.

hemos programado», afiade el representante
diplomatico peruano en Beijing.

Aprovechando el enorme interés que despiertan
las civilizaciones antiguas en la poblacién

china, la embajada promovid visitas guiadas
para empresarios, estudiantes universitarios

y organizaciones comunales, vy las difundid
intensamente a través de sus redes sociales.

Como bien dijo el historiador y subdirector del
Museo de la Capital Huang Xueyin, citado por
el China Daily: «PerU esta muy lejos de China,
pero las civilizaciones antiguas en ambos
paises se encontraron con preguntas similares,
como de qué forma lidiar con sus condiciones
naturales y cémo desarrollar la agricultura. Al
aprender cada una de las experiencias de la
otra obtenemos un mejor entendimiento de
nuestra propia historia». CT=
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Since 1957

CHINA IMPORT AND EXPORT FAIR 28
c

WEBINAR DE PROMOCION

FERIA DE CANTON
ONLINE - PRESENCIAL

INCREMENTA TU NEGOCIO CON CHINA -

Organizado por:

camara de comercio
peruano china

WAz

z """" 'A\H‘v’E?SAR\O

CFTC

ch [E X 9k E8 7 il (5 (@)

CHINA FOREIGN TRADE CENTRE (GROUP)

>BCP:

REGISTRATE

https://bit.ly/webinar130canton

DIRIGIDO

MARTES

SETIEMBRE

Ingreso Libre
previo registro

&

CANTON FAIR

1957-2021

Q zoom

A los importadores y exportadores de los diferentes sectores que deseen contactar a
una amplia red de proveedores chinos en su rubro, con el fin de afianzar o en la
busqueda de nuevas oportunidades de negocios que ofrece el mercado chino.

¢PORQUE PARTICIPAR DE LA FERIA DE CANTON?

La Feria de Importacion y Exportacion de China, también llamada Feria de Canton es
la mayor feria multisectorial de China y del mundo, con la mas completa variedad de
productos, que se llevara a cabo del 15 de octubre al 03 de noviembre de 2021.

En esta edicion se realizara via online y presencial que te ofrecera servicios de
busqueda de productos, proveedores, ruedas de negocios para que puedan realizar
sus pedidos de forma remota las 24 horas del dia.

¢QUE TIPOS DE PRODUCTOS SE EXHIBEN?

Electrodomésticos y
electronica

Equipos de iluminacion
Vehiculos y repuestos
Maquinarias

Hardware y herramientas
Materiales de construccion

Productos quimicos
Recursos energéticos
Bienes de consumo
Regalos

Decoraciones para el
hogar

Textiles y Confecciones
Calzado

Suministros de oficina,
carteras y bolsas y
productos de recreacion
Medicamentos,
dispositivos médicos y
productos sanitarios
Alimentos

Calle Francisco Masias 544, piso 6, San Isidro, Lima — Peru
Teléfonos Moviles Centrales: 980 838 031 / 947 876 888
e-mail: infotrade@capechi.org.pe

Siguenos en capechiperu : @ @ @ @

Web Site: www.capechi.org.pe
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