N°15 | DICIEMBRE 2023 UNA REVISTA DE LA CAMARA DE COMERCIO PERUANO CHINA

SEA PARTE DE LA RED DE NEGOCIOS MAS GRANDE DEL MUNDO

EL ANO DEL
DRAGON 2024

ENERGIA Y PODERES
COSMICOS DE UN SER
MITOLOGICO

M;ONAS ECONOMICAS WCJALES RETOS Y OPORTUNIDAI_

Y &




o POER HAVAL @ TANK QORA



" DIC

EDITORIAL

VOLVER A CHINA

Después de cuatro afios marcados por las restricciones impuestas por la pandemia, China volvié

a abrir sus fronteras. Para celebrar el retorno a la normalidad y dejar claro que su interés por
Latinoamérica no solo es el mismo, sino mayor, el Consejo Chino para la Promocién del Comercio
Internacional (CCPIT, por sus siglas en inglés) organizé en Beijing la XVI Cumbre Empresarial China-
América Latina y el Caribe.

Este magno acontecimiento fue precedido del evento conmemorativo por los diez afios de la
Iniciativa de la Franja y la Ruta. Ambas celebraciones fueron seguidas, en Shanghdi, por la sexta
edicién de la Exposicién Internacional de Importaciones de China. Los tres eventos tuvieron una
masiva asistencia, lo que demuestra el entusiamo renovado de inversionistas y comerciantes,
chinos y extranjeros, de seguir generando intercambios y oportunidades de beneficio compartido.

Volviendo a la Cumbre, tuve la oportunidad de participar, en mi calidad de presidente de CAPECHI,
en la reunién de las organizaciones de promocién del comercio, en la que representantes de las
camaras binacionales de toda la regién intercambian experiencias, informacién y propuestas con
directivos de las oficinas regionales del CCPIT. El tema de esta edicién de la Cumbre fue “Innovacién
abierta, desarrollo compartido” y puedo decir que fue un éxito no solo en términos de asistencia de
numerosas delegaciones, sino por el entusiasmo con el que empresarios chinos y latinoamericanos
interactuaron en lo que se ha convertido en una gran celebracién de hermandad empresarial.

Una vez terminada la ceremonia inaugural se anuncié la “Iniciativa de Beijing sobre Cooperacién de
Negocios entre China, Latinoamérica y el Caribe”, decisién que demuestra que China desea seguir
cultivando las relaciones con los paises de nuestra regién. Ello nos impone importantes retos para
lograr una asociatividad mayor. Por esa razén, en la reunién de las organizaciones de promocién
del comercio, se puso de relieve la creacién de la Federaciéon de Negocios de América Latina y

el Caribe-China, que agrupa a diversas camaras entre las que estda CAPECHI como una de las
instituciones fundadoras.

Como podemos apreciar, China ha vuelto a abrir sus fronteras al mundo y por ello es importante
asistir a sus ferias, a sus eventos, por simple turismo o por una mezcla de propésitos, a fin de
encontrar oportunidades de negocio. Lo propio estan haciendo en China, organizando delegaciones
para visitar los paises de Latinoamérica.

Disfruten de esta edicion.

JOSE TAM PEREZ.
PRESIDENTE DE LA CAMARA DE COMERCIO PERUANO CHINA
(CAPECHI).
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POBLACION EN CHINA

Hoy en dia supera los 1.400
millones de habitantes. La
tasa de urbanizacion de

la poblacion permanente
es del 64.72% y una clase
media de 400 millones.

AMERICA LOGISTICA

"Logistica para el cliente” resume el propdsito
principal de América Logistica, una empresa
que este afio recibid la autorizacion de Aduanas
para funcionar como Operador de Comercio
Exterior (OCE) y asi brindar servicios integrales
de importacion y exportacion, almacenamiento y
transporte.

En sus 9 afios de funcionamiento ha logrado un
crecimiento notable gracias a la confianza de
clientes de diferentes rubros como Petrex, Belomed,
Grupo Delosi, SmartFit, Tempel, Rappi, Cirsa, entre
otros.

Tiene tres sedes, que suman 12 mil metros cuadrados
en la Av. Venezuela, del Cercado de Lima, las cuales
estan acondicionadas y funcionan como almacenes
para atender las necesidades de los clientes.

La experiencia de estos afios le permite ofrecer
servicios de comercio exterior; almacenamiento

y control de inventarios; transporte y distribucion
fisica; maniobras y resguardo, e implementacion de
locales y tiendas.

La empresa esta gestionando actualmente el
proceso de implementacion del ISO 9001

CAPECHI

H LAFRANJAY LARUTA
China ha firmado convenios
para la construccion
conjuntade laFranjay la
Ruta con 152 paises que
representan el 77% de los
paises del mundo.

PREMIO A LA ECOEFICIENCIA

Cementos Yura gand el premio Creatividad
Empresarial en mérito a la fabricacion de cementos
ecoamigables que incluyen 40% de puzolana en su
composicion. Esto no solo mejora las propiedades del
producto en comparacion con el cemento Portland
tradicional, sino que se reducen las emisiones de
dioxido de carbono en su produccion. Los premios
Creatividad Empresarial son entregados por la
Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas (UPC),
que este afio cumplid su vigésima séptima edicion.

EXPORTACIONES DE PISCO

El presidente de la Asociacion
de Exportadores (ADEX),
Julio Pérez Alvan, proyectd
que los despachos de pisco
este 2023 cerrarian en 10
millones 500,000 ddlares,
unincremento de 0.2% en
relacion al 2022. Entre enero
y octubre de este afio los
envios ascendieron a 7 millones
892,000 dolares, pero aln existe
una agenda pendiente y se debe apuntar
amercados como Asia y Oceania, sostuvo Pérez.

TRADE
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MINISO FINALIZARA EL ANO CON 33 TIENDAS

La cadena china de tiendas de bajo costo especializada
en mercancia para el hogar y de consumo se trazd la
meta de superar las 30 tiendas en el mercado peruano
este 2023. Pero antes de acabar el afio tendra 33 locales.
Miniso tiene presencia en mas de 100 paises y en Perl
sequiran las aperturas ya que el objetivo es llegar a 40
tiendas en 2024.

MEGAPUERTO DE CHANCAY

La construccion del Megapuerto de Chancay, que
unira Sudameérica con Asia y convertira al Perd en un
importante hub logistico, avanza rapidamente y esta
a mas del 50%. "Hoy en dia, para llegar de América
del Sur al Asia (China, Corea o Japdn) se demora
entre 35y 40 dias, pero con el puerto de Chancay los
buques podran llegar en 23 dias, pues la conexion
sera directa”, indico Mario de las Casas, gerente de
Asuntos Publicos de Cosco Shipping Ports. "El primer
afio esperamos mover un milldn de contenedores-
TEU (unidad equivalente a un contenedor de 20 pies)
y seis millones de carga suelta”, agrego.

CENTROS COMERCIALES

El sector de centros comerciales en Per esta
pasando por una etapa de crecimiento impulsada
por la proyeccion de nuevas inversiones que
llegarian a S/1,230 millones entre 2023 y 2024.

Se espera que cuatro proyectos clave se sumen a
la oferta comercial. Tres ya fueron inaugurados:
Shopping La Molina, de Cencosud, y dos Mall
Aventura, del grupo Ripley, en San Juan de
Lurigancho e lquitos. Parque La Molina, de Parque
Arauco, esta previsto para noviembre de 2024.

ane i SOLO PARA SOCIOS © MOTOR ECOLOGICO
e Si desea revisar el Reporte Comercial : El primer motor chino de velocidad mediay alta
: impulsado por amoniaco se encendid con éxito

Mensual Pert China elaborado por : : ! !

Capechi, puede descargarlo de en Dalian, China. Puede reducir las emisiones de

www.capechitrade.com carbono en un 80 por ciento y producir hasta 208
kilovatios de potencia con un solo cilindro.
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Las lecciones de China y oportunidades
que se abren con el puerto de Chancay

/ONAS
ECONOMICA
ESPECIALES

LOS DESAFIOS EN PERU

Alo largo de varios anos,
China establecié Zonas
Econdmicas Especiales
(ZEE) para promover
comercio, inversion
extranjera y desarrollo
tecnoldgico. PerG también
aposto por tener ZEE, con
objetivos similares, pero
con resultados diferentes.

Escribe SONIA MILLONES ALVARADO

(9]

henzhen, conocida ahora

como el Silicon Valley chino,

era un pequeno pueblo de

pescadores en la provincia de

Guangdong, pero todo cambid

en 1980, cuando el gobierno

chino establecio alli las Zonas
Econémicas Especiales (ZEE) para fomentar
la inversion e innovacion tecnologica. Tras esa
medida, varios ciudadanos chinos formaron
empresas electronicas, impulsados por
beneficios fiscales. Las compaiiias crecian a tal
punto que se contrataba a mas trabajadores
locales y se atraia talento de otras partes del
pais y del mundo.

Con el pasar de los afios Shenzhen se
transformo en un centro de tecnologia e
innovacion, atrayendo a empresas de todo el
mundo. Las calles que antes estaban repletas
de pescadores ahora estan repletas de
rascacielos y oficinas de tecnologia. ;Puede el
Per replicar ese tipo de experiencia exitosa?
¢Qué desafios tiene en esta materia?

CAPECHI TRADE
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El Pert cuenta con los recursos para
insertarse en las cadenas de valor agregado
con el funcionamiento de las ZEE y replicar
experiencias exitosas haciendo diversas
reformas, coincidieron en sefalar varios
especialistas reunidos en el simposio
internacional “El Crecimiento Econémico de
Chinay las Zonas Econdmicas Especiales en
la Iniciativa de La Franjay la Ruta”, organizado
por el Centro de Estudios sobre China y Asia-
Pacifico, de la Universidad del Pacifico (UP),

y el Instituto de Economia Mundial de Fudan
University (China).

¢Queé son las ZEE?

LLas Zonas Econémicas Especiales (ZEE)
son espacios geograficos que se crearon
con la idea de brindar facilidades y soporte
en infraestructura para el desarrollo de
actividades industriales y de servicios,
mediante incentivos fiscales y regulatorios.
Este régimen especial se aplica con el fin de
generar empleo, atraer inversiones, aumentar
las exportaciones e impulsar la tecnologia de Desde el gobierno peruano se alista un proyecto de ley para
un pais. dar un mayor impulso a las ZEE y generar mayores atractivos
para la inversion en estas zonas.

El éxito de una ZEE depende también de
diversos factores: la ubicacion estratégica

(Optima conexion portuaria, aeroportuaria Cuatro ZEE operativas en Pera

y viaria), ambiente de negocios (fomento

de la competitividad de diversos servicios), En nuestro pais se crearon ocho ZEE, de las
especializacion (formacion de clisteres en cuales cuatro estan totalmente operativas
sectores tecnologicos) e implementacion y se encuentran en Paita (Piura), Matarani
(capacidad de innovacion). (Arequipa), llo (Moquegua) y Zofratacna (Tacna),

;QUE CARACTERIZA A LAS ZEE?
FACILITACION

Procesos
simplificados y
facilitadores para
la instalacion de

(@]
@’ ADMINISTRACION

UL INDUSTRIALIZACION

Administracion

@ : publica o privada inversionistas
con terrenos
@‘_—f INCENTIVOS / Favorecen el desarrollo publicos o privados
1 de industrias con alto
= i ! valor agregado
—| REGULACION Ofrecen  beneficios
1 fiscales y aduaneros
1 a sus inversionistas
Reguladas bajo un
marco especial no
aplicable al resto del
territorio nacional
FUENTE: MINCETUR
(10]
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LAS ZEE HOY

/il 7,000

s ZEE en el mundo
@ =
economias
m 100 millones
de empleos directos

200 millones

R

de empleos indirectos

FUENTE: MINCETUR

seqUn informacion del Ministerio de Comercio
Exterior y Turismo del Pert (Mincetur).

LLas otras cuatro que no estan operativas se
ubican en Loreto, Tumbes, Puno y Cajamarca.
Teresa Mera, viceministra de Comercio
Exterior del mencionado ministerio, explicd
que estas ZEE no se encuentran operativas
por diversos motivos, entre ellos la falta de
saneamiento total de terrenos y de una mejor
infraestructura.

Durante el simposio, Mera remarcé que resulta
necesario contar con una infraestructura
adecuada para motivar a un inversionista a

que se establezca en estas zonas econOmicas
especiales.

Ademas, dijo que resulta importante el trabajo
conjunto entre el sector publico y privado
para implementar politicas que conlleven a la
modernizacion de estas ZEE y que permitan
obtener mejores resultados en ese rubro,
como los alcanzados en Chinay en otros
paises latinoamericanos.

¢ Iberoamérica

/3
|._II gEOEsen Iberoamerica

10,700

empresas
s 2.7 millones
" " Il empleos directos e indirectos

US$ 60,000 millones

exportaciones

El caso de Panama

Panama tiene la Zona Libre de Colon, una zona
franca creada en 1948, en el Puerto Colon,

que con el tiempo se transformod en complejo
comercial industrial y logistico, mientras crecia
la instalacion de empresas como Huawei, LG,
Samsung, Sony, Pfizer.

Inicialmente esa zona econémica especial
abarco 35 hectareas y en ellas se instalaron
10 empresas. Hoy cuenta con mas de

1,064 hectareas y mas de mil empresas
importantes desarrollan sus actividades.

El impulso de la zona franca panamefia se
vio influenciado por diversas facilidades
logisticas, puertos modernos, ademas de
una amplia interconectividad y desarrollo de
infraestructura.

En Perq, el afio pasado las ZEE solo contaron
con 167 empresas instaladas, lo cual refleja

el desafio que tiene nuestro pais en este
ambito, sostuvo Teresa Mera. “Se trata de

un tema prioritario porque estas zonas

“El Per cuenta con los recursos para insertarse en las cadenas
de valor agregado con el funcionamiento de las ZEE y replicar
experiencias exitosas haciendo varias reformas”

CAPECHI
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LAS ZEE EN EL PERU

”

ZED Matarani
(Arequipal

Ubicacion: Carretera Mataram

econdmicas son una puerta para la generacion
de desarrollo regional y para el crecimiento de las
exportaciones y de la inversion extranjera”, dijo.

A partir de 2017, las exportaciones desde las ZEE
han crecido sostenidamente, alcanzando en 2022
los US$ 94 millones, registrando un aumento de
12 por ciento en comparacion al afio 2021. Para la
representante del Mincetur, son cifras positivas,
pero considera que el Per tiene mayor potencial y
podria conseguir mejores resultados.

“Se trata de un tema que esta en agenda y
estamos trabajando con el sector privado y el
Congreso un marco normativo para que dentro

Ubicacion: Canatera Pampa de

*Area: 328 ha {16 ha habilitadas)

=5 L ZED Paita
ek @“ Hubs logisticos Piura) |
i | para el comercio transfronterizo .
Ubicacion: Carretera
Paita Sullana, km 3, Paita
— Procesos simplificados *Area: 940 ha (25 ha
=@ contribuye con eficiencia habiltadas)
= operativa
@ Acceso a mercados
- 22 acuerdos
[t
“1?;@‘73“’ comerciales suscritos
Mallendo. km 1. Isiay
“Ares: 354 ha (28 ha
Conectividad terrestre habilitadas)
1V Con Ecuador. Colombia,
= Brasil, Bolivia y Chile
o 1 Conectividad maritima o, fm 78 Ho
ﬂlﬂ con principales pusrtos
i Matarani y Paita
FUENTE: MINCETUR

ZED lle

(Moguegua; "
ZOFRATACNA
(Tacna)
Ubicacidn: Carretera Intemagional,

km 1308
“Area: 265 ha (180 ha babditadas

e DI e TS | #1a

de una estrategia mas amplia se pueda
atraer mayores inversiones (...)”, manifesto la
funcionaria.

Precisamente, el Poder Ejecutivo, a través del
ministro de Economia y Finanzas (MEF), Alex
Contreras, adelantd que se alista un proyecto
de ley orientado a dar un mayor impulso a las
ZEE, a fin de generar mejores atractivos para la
inversion en zonas con alto potencial.

Una ZEE en Chancay

Las ZEE son un componente importante en
la Iniciativa de La Franjay la Ruta, impulsada

BENEFICIOS E INCENTIVOS DE LAS ZEE EN EL PERU

o) 0]

SUSPENSION DE IMPUESTOS
A LA IMPORTACION

Bienes, maquinaria y equipos

EXONERACION

L, IGV, ISC, IPM y tributos

por crearse del exterior
i)
Q2 o v B
VENTAS A LAS ZEE INGRESO A LAS ZEE
nsideradas exportaciones Mediante Salicitud de

(0% IGV y Drawback) Traslado (no DAM)

FUENTE: MINCETUR

[12]
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PERMANENCIA
ILIMITADA PUNTOS DE LLEGADA
De los bienes dentro de las Para la descarga directa de
ZEE mercancias
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MANUFACTURAS DE LAS BIENES DE LAS

ZEE ZEE
Pueden acogerse a Acuerdos Se nacionalizan con 0% de
Comerciales arancel
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Es necesario contar con una infraestructura adecuada para motivar a inversionistas a que se establezcan en estas ZEE.

“Resulta vital el trabajo conjunto entre el sector publico y el
privado para implementar politicas que permitan obtener
mejores resultados con las ZEE”

por China e integrada por Pert. En ese sentido,
ha cobrado relevancia la propuesta de crear
una nueva zona econdmica especial en los
alrededores del megapuerto de Chancay,
ubicado en la costa central de PerGy a 80
kilometros de la ciudad de Lima.

A comienzos de setiembre, el titular del

MEF, Alex Contreras, sefialo que el puerto

de Chancay generara una serie de negocios
conexos, los mismos que desde el Estado se
quiere impulsar con la creacion de una ZEE, el
parque industrial de Ancon y la promocion de
la industria naval.

LLaidea es que a través de una ZEE se
establezca un régimen tributario especial, que
posibilite la llegada de renombradas empresas
tecnologicas con el proposito de agregar valor
a la materia prima antes de ser exportada.

El megapuerto de Chancay permitiria
desarrollar las zonas econdmicas especiales

[13]

CAPECHI

peruanas a un nivel muy alto, incluso llegando
al nivel de las ZEE asiaticas, remarco Carlos
Tejada, gerente general adjunto de la empresa
Cosco Shipping Port Chancay S.A., responsable
de la construccion del mencionado puerto.

Indico que la obra en Chancay representa una
oportunidad para cumplir el objetivo de dotar
de mayor transferencia tecnoldgica al pais
para afiadir valor a los productos peruanos y
diversificar las exportaciones.

Asimismo, dijo que existe un gran potencial
para desarrollar una ZEE en Chancay
porque se estan realizando acciones con
miras a convertir el megapuerto en el

mas significativo hub logistico e industrial
para América Latina. “Tenemos una gran
oportunidad de integrarnos a las cadenas de
valor, no podemos limitarnos a solo exportar
materia prima, tenemos que atraer inversion
en tecnologia que agregue valor a nuestras
exportaciones”, sostuvo.

TRADE
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En Pert el afo pasado las ZEE solo contaron con 167 empresas instaladas, lo que refleja el potencial auin por desarrollar.

En su opinion, las ZEE son herramientas muy
potentes, pero hay que saberlas usar. “Por
ejemplo, los transformadores que utilizamos
para la obra en Chancay son producidos

en Shanghai pero con minerales peruanos”,
asevero.

Subray6 que la obra incluira polos
tecnoldgicos, industriales y logisticos,
destinados a dar mayor valor a los productos
para exportacion a embarcar por ese terminal
portuario. “Tenemos todas las condiciones

para insertarnos en las cadenas de valor,
tenemos una posicion estratégica envidiable,
somos vecinos de Brasil, pero nos falta mas
mecanismos para atraer inversion y tecnologia
y para que empecemos a transformar equipos
y elaborar nuevos productos”, sostuvo.

En ese sentido, subrayd que resulta clave la
voluntad politica, un buen marco institucional
para promovery cumplir con las metas de
desarrollo de infraestructura, conectividad y
transferencia tecnologica. cT=

DESEMPENO DE LAS ZEE DEL PERU (2022)

Exportaciones

Dasde 2017, las exportaciones desda las ZEE han
erecido sostenidaments, alcanzando en 2022 los USD
24 millones (+12%).

Exportaciones ZEE. 2016 - 2022
(&n millones de LSD) o

s 63

2]
" EE] ol l l l
sss B

{1}

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Usuarios

Las ZEE contaron en 2022 con 167
empresas instaladas

4 #1600 16 LT

2016 2017 2018

FUENTE: MINCETUR

2019 2020 2021 2022

CAPECHI

Importaciones al Resto del
Territorio Nacional (RTN)

En 2022 superaron ios USD 215 millones

Importaciones al RTH. 2016 — 2022
(en milcnes de USD)

A Ezrd 215
i 1 'ml l ': ] l '
o T 28 M8 121 022
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José M. Ferril | Gerente General - AL O1: Av. Belisario Sosa Peldez 1055, Lima (2000 m?)
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Hacia negociaciones

de éxito

La Camara de Comercio Peruano China
representa a una gran cantidad de ferias que
se realizan en China y periddicamente brinda
informacion y asesoria para acceder a ellas.

as ferias en China son lugares de
encuentro para hacer negocios
o buscar nuevas oportunidades.
Sin embargo, elegir la mas
indicada para ir de visita podria
resultar complicado a menos
que definamos los objetivos
comerciales que se quieren
conseguir. El pafs asiatico tiene una amplia
gama de opciones, pero lo recomendable es
empezar por las ferias mas consolidadas segun
el sector de interés.

Hay que tener en cuenta que existen
proveedores que atienden pedidos sélo en
cantidades muy elevadas, mientras que otros
estan enfocados en pequefias y medianas
empresas. El objetivo debe apuntar al
establecimiento de relaciones comerciales de
confianza una vez que se elija el producto vy el
fabricante al que se le comprara.

Una pagina interesante para explorar es la
siguiente: https://www.feriasinfo.es/Ferias-
China-Z47-S1.html. Aqui encontrara los enlaces
de ferias de diferentes tematicas, ubicacion,
cronogramas y condiciones para asistir.

El paso a paso

Si se ha optado por ir a una feria en China, hay
pasos previos que se deben seguir empezando
por el tramite de visa en el consulado de

ese pafs. Una vez identificado el sector y
seleccionada la feria, se debe proceder con la
inscripcién de las personas que asistiran a través
de la pagina web.

[16]
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Si se trata de un primer viaje a China, se aconseja
contratar un gufa que pueda oficiar de intérprete
y, de preferencia, que hable espafiol e inglés,
aungue este Ultimo idioma suele utilizarse
cuando se trata de una feria internacional. En las
ferias domésticas también pueden encontrarse
buenos proveedores.

Precios bajos

Los proveedores que atienden el mercado
doméstico pueden tener precios sumamente
competitivos, vy si se elige trabajar con alguno

de ellos, necesariamente hay que contratar a un
agente de compras de origen. Esta persona debe
tener licencia de exportacién y encargarse de
recibir los productos adquiridos en sus almacenes
a fin de que organice los trémites y las gestiones
necesarias para enviarlos al pais de destino. En
este caso, la confianza y la informacién que se
consiga de todos los representantes con los que
se negocia es vital para evitar riesgos y lograr una
importacion exitosa.

“El objetivo (en las ferias) debe
apuntar al establecimiento

de relaciones comerciales de
confianza una vez que se elija
el producto y el fabricante al
que se le comprard”

Por otro lado, la mayoria de ferias son muy
extensas, por lo que se debe planificar la visita

cuidadosamente. El manejo del tiempo de recorrido

a los pabellones también es importante a fin de
evitar que se escape la oportunidad de conseguir
un buen proveedor.

Aqui presentamos una breve seleccién de ferias:

TRADE



« FERIA DE CANTON
Es una de las ferias mas destacadas. Exhibe
productos de diferentes categorias y se realiza en
tres sesiones. La primera se dedica a productos
industriales, la sequnda a bienes de consumo y
regalos y Ia tercera a ropa, medicinas, entre otros.
Se lleva a cabo dos veces al ano: en la primavera y el
otofio en China.
https:/lwww.cantonfair.org.cn/en-US

 FERIA DE ALTA TECNOLOGIA DE CHINA
La feria se centra en productos de tecnologia
avanzada dirigidos, por ejemplo, a la conservacion
de energia, proteccion del medio ambiente. Muestra,
ademas, la nueva generacién de tecnologfas de la
informacion, nuevas energfas, fabricacion de equipos
de alta gama, nuevos materiales y vehiculos de nueva
energia, etc. Se realiza una vez al afio.
https:/lwww.chtf.com/english/

« FERIA DE ELECTRONICA DE HONG
KONG
En esta feria se puede encontrar detectores de
metales, equipos para medir la presion arterial,
proyectores, cables y accesorios. También productos
audiovisuales, electrénica automotriz y para
vehiculos, negocios de IP, hogar conectado, imagenes
digitales, juegos electrénicos, servicios de fabricacion
electronica, entre otros. Se realiza dos veces al afio.
https:/lwww.hktdc.com/event/hkelectronicsfairae/en

« EXPOSICION INTERNACIONAL DE
IMPORTACIONES DE CHINA
La CIIE se celebré por primera vez en 2018 y desde
entonces ha mantenido su presencia anual en
Shanghdi. Paises de diferentes partes del mundo
exponen productos de diversas categorias como una
vitrina para acceder al gran mercado asiatico. Esta es
una feria auspiciada por el gobierno chino.
https:/lwww.ciie.org/zbh/en/

TEmEEAll [0 ansRET T

¢ FERIA DEL ESTE DE CHINA
Esta feria es considerada la mayor de Ias ferias
regionales y a esta plataforma de negocios llegan
compradores de casi 100 paises. Se realiza en Shanghai
una vez al afo y cuenta con el apoyo del Ministerio de
Comercio de China. Ademas, nueve provincias y ciudades
copatrocinan esta exposicion. Se exhiben prendas
de vestir, textiles para el hogar, bienes de consumo y
regalos Art Deco.
http:/lwww.ecf.net.cn/en/
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PREMIUM CHOICE GLOBAL:
TU EQUIPO DE COMPRAS EN LA

REPUBLICA
POPULAR CHINA

cercar proveedores, mercados y
clientes tanto de China como de
Pert fue el objetivo principal de
Premium Choice Global desde el
inicio de sus operaciones. "Los
resultados durante este tiempo
han sido gratificantes. Contamos
con oficinas en Lima y en Shanghai y un soporte
empresarial y logistico que nos permite brindar un
servicio integral y confiable”, afirma Alejandro Roca,
Business Development Manager.

"Llegar al consumidor chino y comerciar con
empresas chinas tiene complejidades, pero
con nuestra experiencia, podemos asesorar a

“Apostamos a reducir
la brecha cultural-
comercial entre
China y Occidente

y generar mayores
beneficios para
nuestros clientes”.

las empresas que quieren ingresar sus productos a China o
deseen comprar mercaderia para traerla al Pert. Somos los
representantes de nuestros clientes en China, cuidamos sus
intereses y nos ocupamos de todo el proceso de importacion o
exportacion”, afiade Roca.

Premium Choice Global es una empresa china de capitales
peruanos integrada por profesionales de origen chino y
occidental enfocandose en las siguientes lineas de negocio:

1) Perecederos: Compramos fruta peruana (uva, palta, mandarinas,
arandanos, mangos) y las vendemos en los principales mercados
mayoristas de China. Contamos con un equipo propio tanto en los
mercados y cerca a las empresas agricolas para dar informacion
permanente sobre el estado de Ia fruta.

Nuestros valores empresariales: Transparencia,
Compromiso, Integridad, Servicio y Accion.

[18]
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2) Bienes: Proveemos productos de calidad de origen
chino para la industria y comercio en el Per(i, como
triplay, escaleras, bolsas de papel, materiales de
empaque, maquinaria, repuestos y diversos articulos de
consumo.

3) Servicios: Buscamos y desarrollamos nuevos
proveedores, auditamos presencialmente a los
proveedores (documentos, infraestructura, proceso
productivo, insumos, personal), hacemos controles
durante cada proceso para asegurar la calidad y el tiempo
de entrega. Coordinamos la operacion logistica, asi como
también las transacciones bancarias, segun lo requerido.

Premiun Choice nace de un joint venture entre una
empresa peruana lider en embalajes de madera para el
sector agricola con mas de 10 afios de experiencia y de
una empresa china con mas de 15 afios de experiencia en
el aseguramiento de la calidad y trading de productos de
origen chino.

A partir de un trabajo altamente profesional y con
valores empresariales basados en la transparencia, el
compromiso, la integridad, el servicio y la accion, somos el
equipo de compras que el cliente necesita en China.

Las relaciones de confianza son la base para establecer
conexiones de negocios solidas y duraderas. Por eso,
ejecutivos de Premiun Choice participan de reuniones con
clientes en China, donde tiene oficinas.

PREMIUM CHOICE

‘&%) GLOBAL

www.pchglobal.biz
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FORO DE COOPERACION ECONOMICA DEL ASIA PACIFICO

Julio Chan Sanchez *

TERCERA PRESIDENCIA DEL APEC

Después de ocho afios el Pert asume de nuevo la presidencia del Foro de Cooperacion Economica del Asia
Pacifico (APEC). Desde nuestra primera presidencia, en el 2008, mantenemos el récord de liderar el APEC en el
periodo mas breve.

El afio del APEC Pert comenzd con la Reunion Informal de Altos Funcionarios, del 4 al 6 de diciembre, en la cual se
presento la agenda que el Pert promovera. La presidenta Dina Boluarte, en ceremonia especial, oficializo esta cita.

En 2024 se llevaran a cabo mas de 130 eventos, incluyendo diez reuniones ministeriales. El Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo (Mincetur) es responsable de las de comercio y turismo; y comparte la conjunta
comercio y mujer (a realizarse por primera vez), y la conjunta relaciones exteriores y comercio, precediendo
esta Ultima a la Cumbre de Lideres de APEC en el mes de noviembre. APEC 2024 continuara su enfoque
descentralizado en las siguientes ciudades: Lima, Arequipa, Trujillo, Urubamba y Pucallpa.

Estos eventos propician reuniones
bilaterales, actuando como
catalizadores para que, actualmente,
el Pert cuente con acuerdos
bilaterales ylo plurilaterales con 14
economias del Foro, contribuyendo
al notable crecimiento de nuestro
comercio con APEC: 11% de tasa de
variacion anual promedio, pasando
de USS 7293 millones a USS 79,231
millones entre los afios 2000 y 2022.
Las exportaciones aumentaron de
USS 3,709 millones a USS 42,549
millones en dicho periodo. En 2024
se prevé formalizar mas Tratados

de Libre Comercio (TLC) con otros
miembros del Foro.

La Cumbre de Lideres del Foro APEC

facilita visitas presidenciales, destacando la llegada del presidente Xi Jinping, que inaugurara el Megapuerto

de Chancay. Ademas, el sector empresarial, a traveés del Consejo Consultivo Empresarial de APEC (ABAC),
desempefara un papel crucial, con ABAC Peru (que contara con el apoyo de su Secretaria Técnica: ComexPeru),
liderando y organizando eventos como el CEO Summit, con la participacion de mas de 1,200 CEQ, y la Cumbre
Pyme APEC.

El préximo afio el Per(l estimulara el comercio, turismo e inversiones mediante la colaboracion entre el gobierno
y el sector privado, lo que mejorara el bienestar de la poblacion y promovera una imagen positiva. La amplia
cobertura mediatica fortalecera la posicion internacional peruana. cT=

* Coordinador General APEC del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo.




camara de col
peruano china

Desde 2001, incentiva y promueve el intercambio comercial e inversién
entre Perl y la Republica Popular China, asistiendo a las empresas en la
promocién de sus negocios.

Servicios

e Directorio de exportadores e importadores chinos.

e Referencias comerciales de empresas chinas.

* Asesoria comercial.

e Estadistica aduanera.

* Informacion de ferias y misiones comerciales.

* Asesoria en viajes de negocios.

* Asesoria y tramite de la visa china.

e Cursos, seminarios, capacitaciones, ruedas de
negocios.

Calle Francisco Masias 544, piso 6, San Isidro, Lima - Peri

S, +51-1 422-8152 / 422-8358 D +51 980 838 031 / 947 876 888
@ +51 980 838 031 / 947 876 888 [Jinfotrade@capechi.org.pe

Productos

® Acceso a la web capechitrade.

e Semanario CAPECHITRADE.

e Sintesis Legal CAPECHITRADE.

* Reporte comercial mensual Perd — China.
* Reporte de ferias & exhibiciones en China.
* Reporte de oferta y demandas.

e Directorio virtual de socios.

® Revista institucional CAPECHITRADE.

® Entre otros servicios.

wwuw.capechi.org.pe
Siguenos en nuestras redes sociales: capechiperu

®®weE o
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ﬁ PERSPECTIVA

entro de un entorno
econdémico en recesion
en donde la mayoria de
empresas locales reducen
Sus proyecciones de
inversion en Perd, un
motor vital para revertir
esa tendencia es la
minerfa, industria en la
cual las compafiias chinas
mantienen su firme voluntad de inversién.

Al mes de setiembre Ultimo, en el ranking de las
50 principales empresas mineras que operan

en el Pery, las inversiones de cinco compafiias
chinas: Shougang, Las Bambas, Chinalco, Jinzhao
Mining y Shouxin, representaron el 13.4% del
desembolso total de capital de esa industria
extractiva.

Las inversiones de Shougang Hierro Perd S.AA.
en los primeros nueve meses del aflo superaron
los US$ 153 millones, un 40.6% mas que en igual
periodo del 2022. Esta empresa, con operaciones
en lca, es la principal productora de hierro con
una participacion de 98.1%.

En lo que se refiere a mayor inversidén minera en
“planta de beneficio”, Chinalco —productora de
concentrado de cobre principalmente- se ubica
como la cuarta empresa en dicho rubro al mes de
setiembre, con un desembolso de US$ 83 millones.

En cuanto a desembolsos en “infraestructura”,
las inversiones de minera Las Bambas —una de
las principales productoras de cobre y molibdeno
en Perl-, con US$ 44.9 millones, aumentaron
12.1% de enero a setiembre, mientras que las
de Shougang fueron las segundas en “desarrollo
y preparacion”, con US$ 120.6 millones, un
crecimiento de 46.9%.

Las inversiones del gigante asiatico en Peru se
han venido incrementando sostenidamente en
los dltimos 14 afios, y desde el 2009 a la fecha
han destinado mas de US$ 16,000 millones a la
industria minera en el pais andino, explicando el
10% de su PBI.

Proyectos en la mira

¢ Qué nuevos proyectos o ampliaciones se esperan
en los préximos afios? Segun el Ministerio de

Solo dos mineras chinas, Las Bambas y Toromocho, de MMG y Chinalco respectivamente, han producido el 18.3% del total de los
mas de 2 millones de TMF de cobre procesadas en los primeros nueve meses del afio.

[24]
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Se estima que este ano el Pert alcanzara una produccion récord
de cobre, con una participacion gravitante de las empresas
mineras chinas en la produccion de este y otros metales.

Energia y Minas (Minem), para el 2024 se avizora
gue Minera Chinalco ponga en marcha su proyecto
de Ampliacién Toromocho, cuya construccién se
inicié en el 2018, con una inversién de US$ 1,355
millones, para la extraccién de cobre en Junin.

En el presente afio el MINEM autorizd a la
empresa la construccién e instalacion de equipos
y auxiliares para una capacidad de procesamiento
de 170,000 toneladas métricas secas por dia.

Shougang Hierro Perd, segun informacién de la
empresa, se encuentra en construcciéon de una
nueva planta procesadora que le permitira duplicar
su actual produccién (alcanzé 12.7 millones de
toneladas métricas finas ~-TMF-en el 2022).

De acuerdo con el BCR, esa firma es la principal
inversionista en el proyecto del Terminal Portuario
Marcona, el cual ya cuenta con Estudio de Impacto
Ambiental (EIA) aprobado por el Servicio Nacional

2023: DESTINOS DE LAS
EXPORTACIONES DE
COBRE (eNEro - AGOSTO)

China
71.9%

FUENTE:PROMPERU-/nﬁm@de
Fecha de consulta: 16 de octubre 2023
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de Certificacién Ambiental para las Inversiones
Sostenibles (SENACE), y segun Prolnversién (la
Agencia de Promocién de la Inversién Privada),
prevé darlo en concesién en forma directa en
febrero del 2024.

La concesiéon comprende el disefio,
financiamiento, operacién y mantenimiento de
un nuevo terminal portuario de uso publico,
especializado en almacenamiento y embarque
de concentrados de hierro y cobre, a ejecutar
con una inversion de US$ 404.8 millones.

Uno de los grandes proyectos chinos en mineria
es el de Pampa del Pongo, de Jinzhao Mining
Pert, de US$ 1,779 millones en Arequipa,

para la extraccién de hierro, y que cuenta

con estudio de prefactibilidad. Se espera que

el SENACE apruebe la modificacién a su EIA,
para que posteriormente el MINEM autorice

2023 DESTINOS DE

LAS EXPORTACIONES
DE ZINC (enEro - AGOSTO)

China
326 %

A |

Japén
72 %

¢ W g
Brasil
9.1% i %.@
Corea del Sur
Espafia 10.9 %
10.1 %

FUENTE: PROMPERU - Infotrade
Fecha de consulta: 17 de octubre 2023
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m PERSPECTIVA

De enero a agosto de este afio China fue el destino del 71.9% de las exportaciones de cobre del Per(. Asimismo, se envia al gigante
asiatico el 32.6% de las exportaciones de zinc.

la modificacion de la Concesion de Beneficio
(licencia de construccién).

Produccién

No cabe duda de que la presencia de la inversiéon
china en el sector minero en Per( juega un

rol importante. Proyecciones del MINEM vy de

la Sociedad Nacional de Mineria, Petréleo &
Energia (SNMPyYE) coinciden en que este afio el
Perd alcanzara una produccién récord de cobre,
en torno a los 2.7 millones de TMF (Toneladas
Métricas Finas), con una participacién gravitante
de las empresas mineras chinas en la produccion
de este y otros metales.

En el caso del cobre, MMG y Chinalco Peru
se ubicaron en la quinta y sexta posicién en
el ranking de principales productores, con
sus unidades Las Bambas y Toromocho,
respectivamente.

En conjunto estas dos minas han producido
el 18.3% del total de los méas de 2 millones
de TMF de cobre procesadas en los primeros
nueve meses del afio. Ademas, de enero a
agosto, China fue el destino del 71.9% de las
exportaciones de cobre del PerU (ver gréafico).
En el caso de Las Bambas, hasta el mes de
setiembre su produccién crecié 21.7% mas
que en igual periodo del 2022, alcanzando un

[26]
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11% de participacion. Asimismo, esta mina vio
incrementar su produccién de molibdeno en
30.3%, con 3,017 TMF, aportando el 12.3%
de la provisiéon nacional de ese metal, lo que la
ubica como su tercer proveedor nacional.

Por su parte, Toromocho produjo 145,631 TMF
de cobre, el 7.3% del total que se extrae en la

nacién andina. Minera Chinalco también aportd
el 6.5% de la produccién local de plata, siendo
el cuarto productor de dicho metal del Per.

Minera Shouxin Perd produjo en los primeros
nueve meses del afio 41,175 toneladas de zinc,
un crecimiento del 73.3%, y una participacién
del 3.8% en la provision de ese metal. China

es el destino del 32.6% de las exportaciones
de zinc del Peru vy sigue siendo su principal
importador a nivel mundial (ver gré&fico).

Shougang Hierro Peru alcanzé de enero

a setiembre de este afio 10'627,200 TMF
de hierro, un crecimiento de 16.3%, y una
participaciéon del 98.1% en la explotacién de
este recurso.

Minera Shouxin registré en el mismo periodo
una produccién de 200,700 TMF de hierro
(1.9% del total) y un incremento de 47.8%. De
esa forma, las empresas chinas producen el
100% del hierro que se extrae del Perl. €cT=
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Desde el 2009 a la fecha las mineras chinas han destinado mas
de US$ 16,000 millones en inversion a la industria minera en

Perq, explicando el 10% de su Producto Bruto Interno.

PRINCIPALES INVERSIONES CHINAS EN MINERIA

TIPO DE PROYECTO EMPRESA PROYECTO SITUACION DEL INVERSION EN
U OPERACION PROYECTO (US$ MILLONES)
Mina en operacion MMG Las Bambas En produccién 10,000
Construccion China/ Rio Blanco/ Con estudio 2,792
de mina Grupo Zijin Grupo Zijin de factibilidad,

pendiente que

empresa defina

fecha de inicio
Construccion Jinzhao Pampa Con estudio de 1,779
de mina Mining del Pongo prefactibilidad,

pendiente que

empresa defina

fecha de inicio
Construccion Chinalco Ampliacién En construccién, 815
de mina Toromocho obra terminaré

(fase II) el 2024
Mina en operacion Shougang Hierro Perd/ En produccién 1,045
Shougang

Construccién Minera Ampliacién Se aprobd 140
de mina Shouxin Shouxin modificacion

a su EIA, este

afo iniciaria

construccion ()
Exploracion MMG Azulccacca Previsto a 3.6
minera /MMG iniciar el 2024
Exploracién MMG Bordebamba Previsto a 3.6
minera iniciar el 2024
Exploraciéon MMG Sallahue Norte Previsto a 2.1
minera iniciar el 2024
Total 16,580

FUENTE: MINISTERIO DE ENERGIA Y MINAS
(*) Anuncio realizado por el ministro de Energia y Minas, Oscar Vera.
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MEDIDAS TRIBUTARIAS PARA LA REACTIVACION ECONOMICA

Alex Cordova Arce *

Cierra el afio 2023 lleno de retos y dificultades. Crisis financiera internacional, rebrote de la inflacion en el mundo,
guerras, protestas sociales, tensiones geopoliticas y fendmenos climaticos que afectaron la agenda global.
Lamentablemente, el Perti no fue ajeno a esos problemas y sus efectos.

El Gobierno parece mostrar preocupacion por la recesion economica, por lo cual ha anunciado un paquete de 25
medidas destinadas a reactivar la economia a traves de la proteccion de la cadena de pagos y la promocion de la
inversion privada, especialmente en los sectores minero, agricola, textil y de infraestructura hidraulica.

Salvo medidas tributarias aisladas consensuadas con el Congreso (reinversion de utilidades y depreciacion
acelerada para el sector textil y de confecciones,
y mayores deducciones por la contratacion de
trabajadores en el agro), no se han anunciado
disposiciones fiscales que ayuden a encender

los motores de la economia.

Urgen ajustes técnicos a la legislacion tributaria,
especialmente del Impuesto a la Renta, a fin de
corregir o eliminar disposiciones antitécnicas
que desalientan la inversion, generan
insequridad juridica y van contra corriente

de las medidas reactivadoras. Asi, se necesita
eliminar el limite para la deduccion de intereses
por préstamos de partes no vinculadas (30% del
EBITDA tributario), la exigencia de estandares
probatorios irrazonables para la deduccion de
pérdidas por instrumentos financieros derivados,
la afectacion de las ganancias de capital por reorganizaciones internacionales que no suponen cambio de control
y la exigencia de requisitos contables para deducir la depreciacion tributaria.

En cuanto a la fiscalidad de las MYPES, es necesario simplificarla para formalizar al pequefio empresario en vez

de empujarlo a la informalidad por la existencia de un complejo sistema tributario que busca mas la sancion que
el cumplimiento fiscal. Por supuesto que tal reforma debe comprender la modificacion del régimen laboral para

flexibilizar la rigidez del empleo formal.

Finalmente, la expedicion de normas promocionales para el desarrollo y crecimiento de las startups y la inversion
en proyectos de innovacion tecnologica alentaria la creacion de puestos de trabajo y nuevos emprendimientos
liderados por jovenes profesionales, compartiéndose el riesgo que asumen los inversionistas al financiar este tipo
de proyectos (por ejemplo, a través de la reduccion del Impuesto a la Renta de las ganancias de capital de los
inversionistas extranjeros que apuesten por estos emprendimientos).

Pero nada de lo dicho sera suficiente si no existe predictibilidad y sequridad juridica que genere confianza en los
inversionistas. Las fiscalizaciones tributarias arbitrarias, los cambios de criterios jurisprudenciales, la afectacion
de principios basicos del debido proceso y las sanciones excesivas la mellan en detrimento de |a propia
recaudacion y el crecimiento econémico. cT-=

* Abogado. Socio de Rodrigo, Elias & Medrano Abogados.
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ﬁ TECNOLOGIA

Los smartphones se han convertido en los principales dispositivos a través de los
cuales los peruanos se conectan a internet. Las tecnoldgicas chinas destacan por su

aporte en innovacion.

a tecnologia se ha convertido,
sin duda, en un aliado
importante en la vida de las
personas. Hoy por hoy es
comun pedir un taxi, alimentos
por delivery, organizar la
agenda de trabajo y muchas
otras actividades desde un
dispositivo mévil. Esto gracias
a los avances que se han dado
en la conectividad y en dispositivos como los
smartphones, herramientas importantes a
través de las cuales los peruanos se conectan a
internet.

De acuerdo con los datos del portal Punku, del
Organismo Supervisor de la Inversion Privada
en Telecomunicaciones (Osiptel), la cantidad
de teléfonos modviles que accedieron a internet
movil alcanzé los 30.45 millones a junio de
2023. Este nimero representd el 94.1% del
total de lineas mdviles que cursaron trafico
(originado y/o recibido de voz y/o SMS y/o
datos méviles) durante el segundo trimestre
del 2023.

Al cierre del 2022 el 83.3% de limefios posefa
un smartphone, y si bien en el interior del

pais la cifra es menor (74% en la zona urbana
y 54.6% en el ambito rural), a nivel de los
hogares peruanos el 91.9% de estos ya cuenta
con un teléfono inteligente, superando, por
primera vez, la posesion de televisores (90.6
%), segun la Ultima Encuesta Residencial de
Servicios de Telecomunicaciones (Erestel)
encargada por el Osiptel.

De esta manera, el smartphone es actualmente el
dispositivo moévil favorito de las familias peruanas,
y en su posesidén y crecimiento ha jugado un

rol importante la participaciéon de las diferentes
marcas en el mercado, entre las que destacan

las originarias de China. Y es que si hay algo que
las tecnoldgicas chinas tienen en comun es su
apuesta por la innovacién, el desarrollo de nuevos
productos que mejoren la vida de las personas y
la relacién calidad-precio de su oferta.

Un aspecto relevante es la tecnologia
que han desarrollado para satisfacer las
diferentes necesidades de los usuarios, pues

Hace 10 anos 4 de cada 5
hogares NO tenian, por lo menos,
un dispositivo movil que les
permitiera conectarse a internet.

La posesion de smartphones en
hogares peruanos se multiplico
por mas de 6 veces en 10 afnos.
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4 de 5 familias SI cuentan
con dichos dispositivos o
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La tasa de posesion de smartphones se increment6 en todos los ambitos.

PERU
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ENCUESTA RESIDENCIAL DE SERVICIOS DE TELECOMUNICACIONES (ERESTEL)

el smartphone se usa actualmente no solo
para comunicarse, sino también para obtener
informacion, entretenimiento, entre otros. En
una reciente presentacion de la consultora
Arellano, “Planificar: Oportunidades para
crecer 2024", se indicé que el smartphone
se ha transformado en la nueva navaja suiza,
por sus multiples funciones, y se encuentra
cerca de la gran mayoria de peruanos siendo
el dispositivo/tecnologia que se utiliza mas
regularmente.

ATRIBUTOS

:Qué es lo que busca el usuario al comprar
un smartphone? Si bien los atributos son
diversos, hay algunos que se pueden
considerar universales. “Vivimos en una era
digital donde las redes sociales forman parte
de nuestro dia a dia. Por ello, todos buscan
un smartphone que cuente con cdmaras de
calidad. La resolucion, los megapixeles, la
capacidad para tomar fotos de alta calidad
en diferentes condiciones de iluminacién son
muy importantes”, sefiala Eid Hirsh, director de
relaciones publicas de Honor Peru.

Elizabeth Prieto, PR manager Latam at
Vivo, coincide en que el rendimiento y la
versatilidad de la camara son los atributos
mas valorados. La calidad de visualizaciéon
y frecuencia de actualizaciéon también son

[31]
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relevantes, ya que “una pantalla de alta
resolucién con alta frecuencia de actualizacion
puede hacer que todo se vea méas nitido, fluido
y répido”.

Carlos Lu, Public Relations manager en Huawei,
anota que, si bien la busqueda de atributos es
variable, el usuario estd muy interesado hoy en
la cdmara vy rapidez de carga de bateria. Refiere
gue, en su caso, han lanzado su propia marca
fotografica Xmage.

Eid Hirsh comenta que el disefio es otro aspecto
a considerar; muchos prefieren dispositivos
compactos, ligeros y con colores que reflejen

su personalidad. Coincide en que la autonomia
y la carga rapida también es primordial, por ello
desarrollaron su tecnologia de carga “Honor
SuperCharge”.

Luis Alejandro Lépez, gerente de la Division de
Moéviles Xiaomi Perd, sefiala que, ademas de la
potencia de la camara, duracién de la bateria

y tiempo de carga, son importantes el tamafio
y la calidad de la pantalla (para las tareas
multitasking), asi como el procesador/memoria
y el precio. “Los usuarios buscan un equilibrio
entre ellos”, refiere.

Zhou Siyan, directora de Ventas de Oppo en

Perd, indica que, ademas de los atributos
sefialados, es muy importante la percepcién de

TRADE



ﬁ TECNOLOGIA

marca, y en ese sentido destaca la experiencia
y garantia que se le brinda al usuario.

TENDENCIAS

Los celulares inteligentes nacieron para hacer
nuestra vida mas facil. Con eso en mente,

las funciones siempre giran alrededor de las
necesidades de las personas, sefiala Eid Hirsh
al ser consultado sobre lo que se espera para
el préximo afio. Comenta que Honor trajo

a Pery este 2023 el Honor Magic5 Lite, un
dispositivo de pantalla superresistente. Esta
innovacion, indica, se volvera recurrente en los
smartphones para el proximo afio.

Agrega que, a nivel mundial, la marca ha
revelado novedades que daran que hablar en
este lado del continente. “El Honor Magic V2,

el plegable mas delgado del mundo, y el Honor
V Purse, un smartphone con pantalla siempre
encendida que puede personalizarse de acuerdo
con los atuendos de las personas, son algunas
tendencias tecnoldgicas que seguro veremos
proximamente méas de cerca”, anota.

Zhou Siyan, de Oppo en Perd, comenta que,
segun los Ultimos lanzamientos en el mundo,

Principales usos del smartphone

Comunicarse por Whatsapp u otras .
aplicaciones de mensajeria z

o«
w0
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@
=
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Realizar llamadas regulares

Tomar fotos 81%

Escuchar musica 72%

Participar en las redes sociales 72%

Escuchar o ver noticias

\er peliculas o series 54%

Mandar mensajes de texto SMS 39%

30%

-
=
=1
®
§

FUENTE: ARELLANO

una de las tendencias son los smartphones
plegables. Este afio la marca lanzd a nivel
global el Find N3 Flip, que pronto llegara a
un pafs latinoamericano. En ese contexto,
estan evaluando su ingreso a la gama alta en
el mercado peruano, y los modelos plegables
también son parte de ello.

Conocimiento y uso de herramientas y equipos tecnologicos

Internet

Teléfono celular smartphone

Computadora

Cajero automatico

Televisor Smart o Smart TV (se conecta al internet)

DE SALIDA Teléfono celular basico / analdgico
NUEVA. Inteligencia artificial
Por aplicar

Big data

FUENTE: ARELLANO

CAPECHI

- Conoce
- Ha usado alguna vez
- Usa regularmente o ha usado recientemente

TRADE




TECNOLOGIA AL

ALCANCE DE LA MANO

Hoy los productos considerados de gama
media son los mas demandados en el
mercado, por su versatilidad y accesibilidad,
pero son los productos de alta gama o

de mayor tecnologia los que abren un
espacio de oportunidades. “Actualmente,

la integracién de Inteligencia Artificial (1A)

y machine learning en los smartphones
permite funciones como reconocimiento
facial, asistentes virtuales mas inteligentes y
capacidades en video nunca vistas”, sostiene
Eid Hirsh, de Honor.

Elizabeth Prieto, de Vivo, coincide en que la
innovacion tecnoldgica expande las fronteras
de los beneficios que se puede brindar al
usuario: en su caso, ya incorporan IA en la
funcién retrato multiestilo.

Pero ademas de los smartphones hay
otros dispositivos tecnolégicos que
vienen formando parte de la vida de
las personas y ese es el caso de los
relojes inteligentes. Ampliamente
solicitados durante la pandemia,

la tendencia se mantiene, sefala
Carlos Lu, de Huawei.

Anota que en estos dispositivos también
son relevantes la duracién de la bateria y
el disefio. Por ello estan atentos a

los requerimientos de los usuarios

que quieren monitorear su deporte
favorito, la salud y el estar siempre
conectados.

Gracias al avance tecnoldgico se

ha logrado con estos dispositivos,
como en el caso del Huawei Watch
GT3 Pro, sacar electrocardiogramas
que luego son enviados como PDF
a través de su app, o monitorear la
presién arterial (Huawei Watch D),
entre otras funciones.

[33]
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—lil .

Elizabeth Prieto refiere que hace poco la marca
Vivo presenté en PerU los modelos plegables
vivo X Flip y vivo X Fold 2, “los mé&s innovadores
de la marca que han sido un éxito comercial en
China. Aunque estos dispositivos no estardn a la
venta localmente, son una muestra clara de las
capacidades de la marca”, agrega.

Luis Alejandro Lépez, de Xiaomi, comenta que
el portafolio de la marca sigue creciendo cada
aflo con mas de 2,000 productos inteligentes
en todo su ecosistema. Para el 2024, estima
una mayor demanda de dispositivos inteligentes
que se conecten entre si, con capacidad de
crear un ecosistema integrado.

En este escenario, los saltos tecnolégicos
permiten avanzar de forma mas rapida.
Rolando José Arellano Bahamonde, director
ejecutivo de la consultora Arellano, recuerda
gue cuando aparecieron los celulares, una
persona en promedio accedia a estos equipos
a los 40 afios. Con la evolucién
de la tecnologfa, el promedio
fue bajando a los 30 afios
(2G), 18 afios (3G), 10 afios
(4G), y es probable que

N
=N\

-
- en un futuro préximo los
- mas pequefios en casa

accederan a un celular
(5G).

Considera ademéas que
existe el ecosistema para
4 una mayor digitalizacion

en el pals, pues tenemos la

via, que viene a ser la

conexién a internet, y
se sigue expandiendo.
Ademas se cuenta con
el vehiculo, que vienen
a ser los equipos que
permiten su acceso,
como es el caso de los
smartphones. Agregd
que, si bien el avance de
la tecnologia ya se viene
aprovechando, aun hay
espacio para crecer, sobre
todo en lo que se refiere
a compras y consumo por
internet. cT=
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COMERCIO INTERNACION

g Los sectores que mas demandan seguros para
. exportaciones e importaciones son la industria
textil, manufacturera, automotriz, la mineria,
agroindustria, entre otros.



n los Ultimos afios, el mercado
chino ha mostrado un alto
crecimiento comercial tanto
para importaciones como
exportaciones peruanas. Es
asi que, desde mediados de la
década pasada, China se ha
convertido en el principal socio
comercial del Peru.

Se puede decir que China abastece al mercado
peruano en casi el 90% de productos que se usan
dia a dfa, como celulares, artefactos, electrénica,
ropa, calzado, maquinarias y articulos de uso
diario. En cuanto a los envios, los productos
alimenticios y metales lideran la lista.

Ello ha generado una serie de retos para

las empresas. Y es que en los procesos de
importacién y exportacion las empresas o
personas que participan deben cuidar la forma,
lugar y cémo llegan los productos al destino final.
Es comun ver casos en los que la mercancia se
pierde, o productos que son devueltos porque no
cumplen con los estédndares para el ingreso en el
mercado chino.

De acuerdo a lo que comentan desde Pacifico
Seguros, las operaciones que han conllevado
mayores retos de adaptacion son aquellas
relacionadas con la logistica para la exportacién de
frutas y vegetales frescos a los paises del extremo
oriente. La distancia, la naturaleza del producto vy
su vulnerabilidad a los dafios, la regulacién, etc.,
han requerido que las compafiias de seguros en el
mercado peruano ejecuten importantes esfuerzos
con aquella carga que enfrentaba problemas para
llegar a su destino final.

Esto ha ocasionado que el mercado de seguros
se vuelva muy dindmico, aunque sin duda tiene
una relacion directa con el comportamiento de
la economia. De acuerdo al Instituto Nacional
de Estadistica e Informatica (INEI), al mes de
agosto de 2023 el sector de seguros para
importaciones y exportaciones ha registrado

un descenso de 6.5% y 3.8% respectivamente,
debido principalmente al desempefio de los bienes
exportados que, con excepcién de la mineria,
cerraron en rojo, situacién que tuvo su origen
en una calda en los precios. Por el lado de las
importaciones, se contrajeron los volumenes de
compra.

[35]
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Erick Stewart, gerente de Negocios
Internacional y Cuentas del Estado de La
Positiva Seguros, comenta que en el 2023 la
demanda de seguros de importacién disminuyd
por la coyuntura politica y econémica. Ello
debido principalmente a que gran parte de

las empresas postergaron inversiones en la
adquisicién de bienes de capital.

Respecto a las exportaciones, Stewart anota
que estas han recuperado en 2023 sus niveles
prepandemia. “Las proyecciones del 2024
podrian mejorar por la confianza en las acciones
que pueda realizar el gobierno; sin embargo, nos
vamos a enfrentar en los primeros meses a la
amenaza de un fendmeno de El Nifio que puede
generar pérdidas y paralizaciones en varios
sectores de la zona norte”, sostiene.

Segun informacién de la Asociacion de
Exportadores del Per( (ADEX), se prevé para el
2024 que las exportaciones peruanas tengan un
crecimiento del 1.9%.

RECOMENDACIONES

PARA IMPORTAR/
EXPORTAR

En términos generales, el proceso de
importacién y exportacién tiene riesgos
inherentes desde el inicio. Entre los
aspectos a tener en cuenta estan:

« Cotizar y/o tomar el seguro antes del
inicio del transito.

« Acondicionar la carga de forma
adecuada usando contenedores.

 Considerar embarcaciones con una
antigliedad menor a 10

- b

anos.

 Considerar la valorizacién
de la mercaderia a
través de los Incoterms
(términos comerciales
estandar utilizados
en el comercio
internacional).

\I/
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Desde que se firmé el TLC entre Pert y China en 2009 hasta
el 2022 el valor de las importaciones del gigante asidtico se
quintuplico, lo que llevd a una mayor demanda de seguros.

Sectores

Los sectores que mas demandan seguros para
exportaciones e importaciones son la industria
textil, manufacturera, automotriz, la mineria,
agroindustria, industria pesquera, alimenticia,
petrolera, quimica, entre otros.

“El sector agroindustrial y los vinculados a
materias primas buscan mas seguros para
exportacién. En el caso de las importaciones,
los seguros de maquinarias y las materias
primas son demandados principalmente por
las empresas de los sectores de alimentos y
manufacturero”, sostiene Stewart.

El segmento de Seguros de Transporte se ha
consolidado en la Ultima década y ha mantenido
un crecimiento en linea con el incremento del
comercio internacional del Pert, con primas del
orden de los US$75 millones, sefiala Miguel Ortiz

pE IN
_ _ CHINA

de Zevallos, gerente de Divisién de Negocios
Empresariales, Corredores y Alianzas de Pacifico
Seguros. Este seguro —precisa— cubre todas las
operaciones de comercio internacional: desde
su origen hasta su destino y desde aquellos

con coberturas basicas de dafios hasta aquellos
denominados “todo riesgo”.

Asimismo, por vigencia, en el mercado
peruano existen pdlizas que cubren un solo
viaje, mientras que otras cubren todas las
movilizaciones de un asegurado durante
periodos de hasta 12 meses normalmente.

“Este (seguro de transporte) es muy
demandado. Los clientes requieren coberturas
para sus materias primas, maquinaria y equipos.
En los Ultimos afios afrontamos diversos retos
como la pandemia, la crisis de contenedores

y los conflictos bélicos, que complicaron
principalmente la logistica de los transitos

N
_  CHINA
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China abastece al mercado peruano en casi el 90% de productos que se usan dia a dia, como celulares, artefactos, electrdnica, ropa,

calzado, maquinarias y articulos de uso diario.

[36]
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maritimos y que impactaron en los costos de las
empresas”, recuerda Erick Stewart, de La Positiva
Seguros.

Mariano Izquierdo Monteverde, gerente de
suscripcion de transportes, cascos y aviacion en
RIMAC, sostiene gue los costos van a depender
mucho del limite asegurado, trayectos a realizar,
medios de transporte y medidas de seguridad. Asf,
refiere que en el mercado peruano hay seguros de
viajes o trayectos individuales cuya prima minima
es de US$50.

Ortiz de Zevallos, de Pacifico Seguros, anota que
el costo es un tema relativo, pues los calculos
conllevan la integracién de una serie de variables
gue determinan la prima que como aseguradora
se fija. “En todo caso, no importa el volumen de Ia
operaciéon, en cantidad, valor o ndmero de viajes.
El costo del seguro es absolutamente marginal
respecto al valor de la mercancia cubierta. Esto
es muy importante de tener en cuenta, pues en
algunas ocasiones las empresas corren riesgos
importantes por asumir que el seguro representa
un costo mavyor al que realmente tiene”, anota.

Al respecto comenta que existe una tendencia
marcada en el mercado y es que las grandes
empresas son las que mas recurren al seguro

de transporte. “La penetracién del seguro

viene aumentando. Sin embargo, como en toda
Latinoamérica, aun falta un trecho importante para
que el seguro de transporte de mercancias sea
empleado de manera eficiente”, sostiene.

Mercado en crecimiento

Desde el 2009, cuando se firmd el Tratado de Libre
Comercio (TLC) entre Perl y China, hasta el 2022

el valor de las importaciones del gigante asiatico

se quintuplicé, de acuerdo a las estadisticas de la
Sociedad de Comercio Exterior de Peri-ComexPerU.
“Ello generé una demanda de seguros directamente
proporcional. En la actualidad, aproximadamente el
70% de nuestros seguros de importaciones tiene
como origen el mercado asiatico, principalmente
China", sefiala Izquierdo Monteverde, de Rimac.

Y es que se ha visto que China tiene mucho
atractivo para proveer productos con costos
competitivos y de calidad. Por su parte, Perd se
ha convertido en un pals atractivo para el envio de
productos con mucho valor.

[37]
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OFERTA DE SEGUROS

* La Positiva Seguros

En La Positiva contamos con Seguros

de Termino de Viaje. Este se cotiza de
forma individual, y con condiciones
pre-pactadas bajo las modalidades
maritimas o aéreas. Asimismo, dentro de
estos seguros se ofrecen las alternativas
de seguros de todo riesgo o bajo

riesgos nombrados que cubren eventos
especificos, como accidente al medio de
transporte, robo, entre otros. El costo del
seguro dependera del tipo de mercaderia,
su valorizacién, medio de transporte, la
ruta, y medidas de seguridad.

e Rimac Seguros

Cuenta con los seguros de carga
maritima, carga aérea, terrestre,
ferroviaria y fluvial. Cada uno de

ellos esta enfocado segun los riesgos
asociados. En el maritimo, para pérdidas
por hundimiento, naufragio, varadura,
choque o incendio del buque. En el
terrestre, pérdidas por choque, volcadura,
desbarrancamiento o incendio del medio
de transporte; y en el aéreo: pérdidas por
choque, incendio, caida o desaparicién
del avién transportador. En todos los
casos se pueden incluir los riesgos de
guerras y huelgas.

« Pacifico Seguros

Cuenta con el seguro de transportes

de carga, con coberturas especiales

para asegurar bienes ante riesgos
inherentes al traslado por via aérea,
terrestre, maritima, fluvial y lacustre.

Las coberturas otorgadas son “Todo
Riesgo” y “Riesgos nombrados”. Amparan
eventos pactados que ocasionen pérdidas
y/0 dafos a sus bienes durante el
transporte, principalmente relacionados a
operaciones de importacién, exportaciéon
y trayectos nacionales.
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“Resulta muy claro el aumento de exportaciones
de productos agropecuarios peruanos al
mercado chino. Asimismo, ha crecido la
participacion en el ndmero de vehiculos que
proceden del mercado asiatico comparados con
los que llegan de otros origenes como América
o Europa”, dice Ortiz de Zevallos, de Pacifico
Seguros.

No cabe duda de que el desarrollo del comercio
internacional entre Per( y China ha impulsado

el mercado de seguros de transporte. Erick
Stewart, de La Positiva Seguros, refiere que,

por lo general, cuando un empresario envia
productos desde China a Perd, suele contar

COoN un seguro que cubre desde su almacén
hasta el almacén final peruano. Cada vez mas el
empresario peruano busca replicar esta practica,
pues brinda mayor tranquilidad a su negocio.

Los ejecutivos coinciden en sefialar que
resulta importante asesorarse en las oficinas
comerciales tanto del gobierno peruano
—Promperl- como de China, a través del
Ministerio de Comercio de la Republica
Popular China-MOFCO. En ambos casos,
brindan orientacién sobre tramites, regulacion

un limite de valor para las importaciones sin
pagar aranceles, para lo cual se requiere:

* DNI o documento de identidad.

* Factura o el comprobante de pago.

 El comprobante de medio de transporte
por donde llegd la mercancia.

* Si has comprado por medio de un tercero,
es importante tener la carta poder.

» Dependiendo del tipo de producto, es
posible que te soliciten algin documento
adicional.

Una empresa podra importar mayor
cantidad de productos y aprovechar los
beneficios tributarios que ofrecen los
acuerdos comerciales entre China y Peru.

De forma personal, se debe saber que existe

[38]
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El sequro de transporte es muy demandado ya que los
clientes requieren coberturas para sus materias primas,
maquinaria y equipos.

y operaciones para poder contactar a
proveedores no solo de mercaderias sino

de servicios logisticos especializados, de tal
forma que se cuente con altos estdndares en
la operacioén. Ello se traduce en menor riesgo
y menor probabilidad de pérdida o dafio de la
carga en su traslado. €T«

Para ello se requiere:

« RUC (Registro Unico de Contribuyentes).

e Tener habilitada la actividad de importacién
por el RUC.

* La direccién de domicilio de RUC debe
estar declarada y actualizada.

 Contar con los documentos requeridos
segun el producto a importar.
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PIEDRA PRECIOSA DE ALTA DEMANDA

Rubén Tang ( XS4 Ji )*

LA INFLUENCIA DEL JADE EN LA CULTURA CHINA' Y SU ECONOMIA

La utilizacion del jade es uno de los aspectos mas
interesantes de la cultura china. Simboliza la nobleza,

la perfeccion, la constancia y la inmortalidad. El
descubrimiento de sus posibilidades decorativas se
remonta a la época del hombre de la caverna superior en
el paleolitico inferior. Los articulos que se hacen de esta
piedra tienen actualmente la forma de flores, diversos
animales, vasos rituales, etc.,y también personajes de
expresiones muy diversas. Hay unos treinta tipos de jade
utilizables para la artesania, tales como el alabastro,

el jade verde, el coral, el cristal de roca. Cada tipo se
caracteriza por tener propiedades y colores particulares.

El jade es una de las piedras preciosas mas admiradas
de China. Sus pobladores creen que las joyas de jade se
refinan al llevarlas, y a su vez pueden refinar a quien las
lleva. Consideran, sin embargo, que tiene una funcion
mas importante que la meramente decorativa: creen
que el jade tiene el poder de traer buena fortuna, es
decir que aporta riqueza, salud y proteccion a quien lo
lleva. También puede eliminar el polvo de los rincones de
la mente y brindar tranquilidad.

El jade, por tanto, es una piedra intimamente relacionada
con el equilibrio entre el cuerpo y la mente, y algunos
consideran que, aparte de tener muchos beneficios

a nivel emocional, es poseedora de una serie de
propiedades que los curanderos han usado durante
siglos para atender dolencias.

Si bien la industria del jade no estd pasando hoy por su mejor
momento, muchos inversores en Asia estdn optando por la
piedra verde y otras joyas de lujo como activos de refugio.

Otro aspecto interesante es el impacto que tiene la industria del jade en la economia china. Aun cuando entre

el 70y el 90 por ciento del suministro mundial de jade de alta calidad proviene de Myanmar, la piedra se vende
abrumadoramente a compradores de China y el sudeste asiatico. En ese sentido, si bien actualmente la industria
de este sector no esta pasando por su mejor momento luego de la pandemia de la COVID-19, las tendencias
globales como la creciente inflacion y las renovadas preocupaciones sobre la situacion politica internacional estan
empujando a los inversores a optar por la piedra verde y otras joyas de lujo como activos de refugio alternativos.
Se espera que el mercado de jade experimente un crecimiento significativo en los proximos afios, impulsado
principalmente por la creciente demanda (comercial, personal y otros). €T

* Asesor del Vicerrectorado de Investigacion-Proyecto Relaciones PUCP-Asia. Fundador y ex Director del Instituto Confucio PUCP.




Oferta exportadora a China

DESPENSA DE LA

LIBERTAD

Escribe SERGIO CARRASCO




Productos agroindustriales, Con una oferta exportable diversificada

rincinalmente arandano bastante equilibrada en el caso de minerales
P P ’ y productos agroindustriales, entre los que

paltay espérrago, y pesqueras, destacan arandanos, paltas y esparragos,

: : la regién es la principal productora nacional
mayormente harina y aceite d,e de ardndano (55%) y de palta (29%). En
pescado, comprenden los envios 2022, la produccién de arandano libertefio
de esa regic')n a China. se incrementé 37% alcanzando un récord

histérico: 162 mil toneladas. El 97% de ese
fruto se destina al mercado externo.

emperaturas atipicamente En el caso de la palta, su produccién en La
altas registradas en la etapa Libertad ha venido creciendo en los Ultimos
de floracién de la planta cinco afios hasta registrar la cifra récord de
impactaron negativamente, 255 mil toneladas en 2022, en tanto que
en el primer semestre del entre agosto del aflo pasado y el mismo mes
aflo, en la producciéon de de este afio se incrementd 8.3%. Entre 2013
arandano en La Libertad. y 2022, tuvo un crecimiento promedio anual
El dato no es menor, de 14%, como resultado del aumento en las
puesto que los menguados plantaciones, en particular de la variedad
rendimientos de dicho fruto Hass en los valles de Virl y Chao. Empresas
fueron, principalmente, la razén por la cual libertefias como Camposol, Agricola Cerro
su envio al mercado externo y agroindustrial Prieto, Avocado Packing Company SAC y Vird
disminuyd 1.5% en las cifras estadisticas S.A., principalmente, contribuyeron con el 33%
interanuales. del total de exportaciones peruanas de palta

o fiman o VY

\Il JJ'iI .||. ‘ Wi

La Libertad, situada en la costa nor-occidental del Per(, cubre una superficie de 25 500 Km. Comprende 12 provincias, siendo su
capital la ciudad de Trujillo.

[41]
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ﬁ COMERCIO EXTERIOR

o lhﬁhe‘l i :_.]“‘I- !

La Libertad aporta casi 7% de toda la exportacion nacional de PerU. La agricultura, mineria y el sector manufacturero son los
principales motores econémicos de esta region.

en 2022 (cyando, por cgarto afo consecutivo, ~
i ik DSEIPENO
320 millones. EXPORTADOR

En cuanto al esparrago, La Libertad destaca
como la segunda regiéon productora del mismo
(39% del total) después de Ica (49%). En 2022,
la produccién alcanzé casi 143 mil toneladas,
lo que representa algo mas del 38% del

total nacional, siendo las principales fv i

Antepenultima en el ranking de las
regiones peruanas con mejor desempefo
exportador durante el periodo enero-
setiembre 2023, las exportaciones de La
Libertad aumentaron 3%, solamente
por encima de Tacna y San Martin,
ambas con un incremento de
1%. No obstante, un grupo
de empresas exportadoras
de La Libertad se colocaron
entre las diez principales
agroexportadoras en el mismo
periodo: Camposol (primer
lugar), Vird (tercer lugar),
Danper Trujillo (cuarto lugar),
que en 2016 realizé el primer
envio de esparragos a China con
un cargamento de 336.4 kilogramos
importado por Shanghai Oheng Import &
Export Co. Ltd., y Agricola Cerro Prieto
(sexto lugar).

empresas productoras Danper,
Vird, Green Perd, Agricola,
Cerro Prieto y Talsa. El
grueso de su produccién
se destina al mercado
externo en sus distintas
presentaciones:

fresco, en conserva y
congelado. La Libertad

es, ademads, el primer
productor de conservas de
esparrago del pais (75%).

La principal empresa libertefia
exportadora de ardndano a China
es Haas Perd, que ha mantenido un sostenido
crecimiento en sus envios a dicho pais desde
2018, habiendo sido 6% su mas reciente

[42]
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SECTOR PESQUERO

En el sector pesquero, la participacion

de La Libertad no es menos destacada:

el 76% de las exportaciones pesqueras
regionales (principalmente harina de
pescado) se destind a China. La empresa
Hayduk concentré el 40% de los envios de
este producto.

Considerando los distintos mercados, las
exportaciones de harina de pescado de

La Libertad se incrementaron 341% en
2022, contribuyendo al crecimiento de

las exportaciones en general (15%). Pero

a julio pasado el sector pesca disminuyd
89.5% interanual debido a la nula actividad
extractiva de anchoveta en la zona norte-
centro por el mantenimiento de la veda
pesquera. La primera temporada de pesca

Los primeros nueve meses del afio no han sido los mejores
para el sector pesquero en la region debido al calentamiento
anémalo del mar.

incremento interanual (2022 versus 2021).

Por su parte, Camposol registré en 2022 un
aumento de 147% respecto al aflo precedente
en sus exportaciones al mismo mercado. Sus
envios de ardndano representaron el 52% de las
exportaciones regionales del producto.

La calda de 33.6%, en el periodo agosto
2022-agosto 2023, en la produccién de
arandano en tierras libertefias seguramente se
vera reflejada en las exportaciones a China, asf
como a Estados Unidos vy la Unién Europea, que

[43]
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de anchoveta del afio aun no se habia
iniciado al cierre de esta edicién por la
elevada presencia de especimenes juveniles
por efecto del calentamiento anémalo del
mar. El impacto alcanzé también al sector
manufactura, que retrocedié 1% en julio
de 2023 ocasionado principalmente por la
disminucién de la produccién de harina y
aceite de pescado. A nivel nacional, esto se
ha visto reflejado en un retroceso de 52%
en el valor exportado de bienes derivados
de la anchoveta (harina y aceite) en los
primeros nueve meses de este afo.

Durante el 2022, segun el Ministerio de la
Produccién, se desembarcaron en el puerto
Chicama (distrito de Rézuri, provincia de
Ascope) 566,7 mil toneladas de anchoveta
para la elaboracién de harina y aceite,
colocandose la regién como el segundo
mayor proveedor de dicha especie en el
pais, con el 14% del total de la captura

de la especie. En cuanto a la industria
pesquera, en el referido puerto operan
seis plantas de harina y aceite de pescado,
las cuales produjeron 297,8 mil y 41,5 mil
toneladas, respectivamente, en 2022.

De un total de 21 mercados a los que
llegan las exportaciones de La Libertad, en
el lapso de enero a julio pasado, China fue
el segundo principal destino, después de
Canada, con envios por US$ 368 millones.

son los principales destinos. De hecho, en los
primeros nueve meses del afio, el efecto sobre
las exportaciones de ardndano a nivel nacional
se reflejé en una caida de 15%.

En el caso de la palta, las exportaciones a China
en el periodo enero-setiembre 2023 crecieron
8%. En abril, entrd a la cancha un nuevo jugador:
la Asociacién de Productores Agroforestales de la
Cuenca Viru-Chao (Agrofor), que hizo su primer
envio de palta Hass (700 toneladas) a China, asf
como a Corea y Japén. CT=

TRADE



Fuerza y Vitalidad

Se viene el ANO del

DRAGON

Con la proximidad del fin del ano 2023, el Conejo de Aqua empieza su lento
pero inevitable replieque para dar paso a un Dragon de Madera que anuncia
liderazgo, poder espiritual y cambios sorprendentes. Por LEWIS MEJiA



I mundo se prepara para la llegada
del afio 2024, especialmente la co-
munidad china, porque a partir de
febrero proximo se abre un perio-
do especial del horéscopo chino:
el Afo del Dragon de Madera.

La llegada de este ser mitoldgico,

una vez cada doce afios, encontra-
ra al gigante del Asia en proceso de reafirmacion
de su posicionamiento como una de las mas
grandes potencias del orbe.

Wan Guanghua, director del Instituto de Eco-
nomia Mundial de Fudan University (China), en
una reciente conferencia en la Universidad del
Pacifico, sefal6 que el gigante asiatico podria
crecer entre un 5%y 6% durante los proximos 10
a 15 afos; ello en base al cumplimiento de ciertas
premisas como lograr aumentar el consumo
interno, reducir la desigualdad, profundizar en

las reformas orientadas al mercado, mejorar la
estabilidad y la transparencia de las politicas, y
gestionar los riesgos geopoliticos.

Y es que, en un escenario de conflictos y ten-
siones internacionales, el impacto de la ines-

tabilidad sobre la marcha de las economias es
sensible. Si a ello sumamos los efectos que dejo
la pandemia por la COVID-19, los tltimos anos
han sido de grandes retos.

Ante ese panorama se abre paso el adveni-
miento del Afio del Dragon 2024 que podria
significar la llegada de nuevas oportunidades y
la esperanza de mejora. Si bien retornar a tasas
de crecimiento moderado de 7% a 8% del PBI
sera un poco dificil para China, si puede conti-
nuar con su ciclo ascendente, con una serie de
cambios internos y externos, segun lo analizado
por Guanghua.

Mirada esperanzadora

China actualmente es la segunda economia

del mundo y a pesar de los tiempos dificiles se
mantiene en su estrategia de expandir sus in-
versiones mas alla de sus fronteras. Esto incluye
relanzar el desarrollo tecnologico de punta,
impulsar la economfa digital y ahora con gran
fuerza la inteligencia artificial (IA).

Pert participa de este empuje a partir de las
grandes inversiones realizadas en diversos

Se abre paso el advenimiento del Afio del Dragon 2024 que podria significar la llegada de nuevas oportunidades. Esta festividad
encuentra a China reafirmando su posicionamiento como una de las mas grandes potencias del orbe.

[45]
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ﬁ ANO NUEVO CHINO

sectores. Se estima que en las Gltimas dos
décadas se han registrado mas de US$ 13,000
millones en inversion de la nacion asiatica al
pais andino lo que, segtn informacion de Info-
bae, implica que, a través de 32 proyectos, se
hayan generado mas de I8 mil empleos.

Entre las nuevas inversiones destaca la del
megapuerto de Chancay, al norte de Lima,
donde Cosco Shipping Ports Chancay Pert
S.A. posee el 60% de participacion en la obra,
con una inversion de US$ 1,300 millones en su
primera etapa, y US$ 2,300 millones adiciona-
les en una segunda fase.

China también tiene presencia en Pert en los
sectores de hidrocarburos, energia, entre otros.

Valores a prueba

Nobleza, honor, poder, suerte y éxito son los
principales atributos que representa el dragon,
ser magico que vuelve desde su Ultima visita
realizada en 2012 y que regira hasta el 28 de
enero de 2025.

Hugo Van der Merwe, en su articulo “Desci-
frando el afio del dragdn: una guia completa’,
publicado en CLI, un centro de estudios cultu-

DRAGONES PERUANOS

Elmer Huerta
Ramirez, (1952),

Julio Velarde
Flores (1952),
economista.

Es considerado
un “dragon por
excelencia”, si
vemos su liderazgo
como presidente
del directorio del
Banco Central de
Reserva del Pert
desde octubre de
2006 a la fecha.

Mariela Garcia cirujano, miembro Jaime

Figari de Fabbri, de la Sociedad Saavedra
(1964), gerente Americana del Chanduvi,
general de la Cancer (EE.UU.) (1964), director
corporacion y promotor del global de

Ferreycorp S.AA.,
también forma
parte de este grupo
de empresarios
nacidos bajo la
influencia del Afio
del Dragon.

cuidado de la salud.

Son dragones que

seguramente van a recibir
este 2024 con beneplacito,

porque veran, como

muchos peruanos, una
nueva oportunidad de brillar
y hacer realidad muchos

proyectos.
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Educacion del
Banco Mundial
y ex ministro de
Educacion.

Milton Martin
von Hesse La
Serna, (1964),
catedratico,
fue ministro de
Agricultura, asi
Como ministro
de Vivienda,
Construcciony
Saneamiento.

“..




En 2024, el dragén serd influenciado por el elemento madera,
que anade una dimension adicional de crecimiento, flexibilidad y
expansion. Se espera que este periodo sea propicio para nuevos
comienzos, ya sed en el dmbito personal, profesional o espiritual.

rales y del idioma con sede en China, afirma que

los nacidos bajo este signo son lideres seguros de D RAG O N ES FA M O S OS
si mismos.

Los nacidos bajo el signo del dragon son,
ante todo, lideres seguros de si mismos.
Sus personalidades carismaticas y
dominantes los convierten en directores
ejecutivos naturales, fundadores de
empresas, entre otros.

“Sus personalidades carismaticas y dominantes
los convierten en directores ejecutivos naturales,
fundadores de empresas emergentes, politicos y
comandantes militares”, agrega.

La lista de “dragones” resulta numerosa, resaltan-
do entre los mas famosos el pintory escultor Sal-
vador Dali, los actores Al Pacino y Keanu Reeves,
el desaparecido Bruce Lee, los ex Beatles John
Lennon y Ringo Star, el cineasta Stanley Kubrick,
el director Guillermo del Toro, entre otros.

Salvador Dali
(pintor, escultor)
Nacio el 11.05.1904

Stanley Kubrick
(cineasta)
Nacio el 26.07.1928

Si hablamos de empresarios chinos, podemos
mencionar a Jack Ma, fundador de Alibaba Group,
empresario nacido en Hangzhou, provincia de
Zhejiang el 10 de setiembre de 1964. Posee una
fortuna de mas de US$ 22 mil millones y volvio a
ser noticia al convertirse en propietario de Ma’s
Kitchen, una empresa de alimentos preparados.

Al Pacino

(actor)

Naci6 el 25.04.1940
Otro “dragdn” destacado es el empresario Li
Ka-Shing, originario de Chaozhou, provincia de
Guangdong, que naci6 el 29 de julio de 1928. Es-
tuvo entre los diez mas ricos del mundo, segin la
revista “Forbes”, aunque pocos recuerdan sus ini-
cios como obrero adolescente en una fabrica de
plasticos. Con el tiempo cred su propia empresay
hoy maneja un conglomerado de actividades que
van desde bienes raices, puertos y energia hasta
comercio e internet.

Jack Ma
(empresario)
Naci6 el 10.09.1964

Keanu Reeves
(actor)
Nacio el 02.09.1964

Coincide también su afio de nacimiento con el de
la mitologica figura el del empresario Lee Shau
Kee, de 95 anos, de Shunde, Foshan, China, quien
nacio el 20 de febrero de 1928, y que al dia de hoy
posee un patrimonio que supera largamente los
US$ 35 mil millones. Su resena personal habla de
un magnate de los negocios, inversionista estrella,
y de un decidido filantropo que apoya diversos
proyectos de desarrollo académico en las universi-
dades de China. cT=
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ﬁ MASCOTAS

Un negocio que crece como la espuma

EL MERCADO DEL

“PET FOOD”
N CHI

El rubro de alimentos para
mascotas no sabe de crisis
en China. Las recientes
cifras y la tendencia por
humanizar a estos fieles
companeros ratifican que
el crecimiento de estos
productos continuara.

0S canes y mininos se han
convertido actualmente en
las mascotas favoritas en
el mundo; sélo en eh2021
la poblacién de perro
gatos ya superaba los
millones. En los Ultimos .
afios la preocupacion de 1os ™\
amos por su bienestar los ha
convertido en protagonistas
de un negocio que crece como la espuma. Y es
que ahora el interés de las personas por cuidar la
alimentacion y salud de sus engreidos es igualo
mas intenso que el que ponen en ellas mismas.




Pero el mercado de China tiene algunas
particularidades. Lejos de los estereotipos
occidentales que suelen retratarlo como un
lugar donde los perros y gatos son parte de

la dieta humana, la realidad confirma que el
auge de las mascotas ha duplicado la compra
de alimentos dirigidos a estos engreidos en los
dltimos cinco afos. Si bien no se puede negar
la existencia del Festival de Carne de Perro

de Yulin y las cifras de la Humane Society
International, por ejemplo, que calculan entre
10 y 20 millones de perros y unos 4 millones
de gatos sacrificados por afio en esta nacion,
tampoco se puede ocultar el progreso de la
industria de alimentos para mascotas en el
gigante asiatico, que espera alcanzar los US$
26,000 millones en el 2023. Todo un récord
histérico. Estudios de la agencia de marketing
WeNomad sostienen que actualmente las
personas gastan alrededor de US$ 1,000 al afio
en sus fieles compaferos.

Cabe recordar que en 2015 el valor de mercado
del sector era de US$ 3,000 millones. La
primera sorpresa se produjo en 2018, cuando
es0s numeros se cuadruplicaron. En 2020 la
industria superd los US$ 18,000 millones. Desde
entonces la tendencia alcista mejora cada afio.
Los prondsticos actuales arrojan un incremento
de 14% en el mercado de mascotas hasta el
afo 2025.

EL VINCULO HUMANO

;Cémo se explica el boom del mercado de
mascotas en China? Un andlisis del mismo
comparte datos interesantes. Los duefios de
estos fieles compafieros son principalmente
adultos jévenes, es decir millennials (50%)

y la Generacion Z (20%). Ese 70% y sus
caracteristicas culturales han provocado
cambios sustanciales. El poder adquisitivo de
este segmento etario, cuyas edades fluctdan
entre los 20 y 40 afios, busca brindarles
alimento de calidad, entretenimiento, ropa,
joyas e incluso viajes a sus mascotas, tal como
harian con un miembro de su familia o, mas

El fuerte vinculo humano-animal se traduce en orgullo y un
firme sentido de responsabilidad

especificamente, con un hijo.

En ese sentido, se sabe que alrededor de un
15% de ciudadanos chinos solteros que vive en
las grandes ciudades est4 optando por tener
una mascota en vez de convertirse en padres.
Ademas, el 88% de quienes tienen animales de
compafifa son mujeres.

Un dato adicional de la Oficina Nacional

de Estadisticas de China arroja que
aproximadamente el 61% del grupo de
personas de 65 afios a mas vive con una
mascota. Si tomamos en cuenta que en China la
expectativa de vida para varones es de 78 afios
y para mujeres de 81 afios, el nicho es una
apuesta ganadora.

Otro factor importante fue la pandemia. En
medio de la soledad del confinamiento los
adultos jévenes buscaron un compafiero a
quien cuidar y dar carifio. Las circunstancias
multiplicaron el nimero de animales que
conviven con personas hasta superar los 200
millones. La distribucién en los hogares coloca

La crianza de mascotas en China ha duplicado la compra
de alimentos dirigidos a estos engreidos en los Gltimos

cinco anos.

CAPECHI

TRADE



m MASCOTAS

en primer lugar a los perros con mas del 50%
de preferencias. Le siguen de cerca los gatos

y en tercer lugar los animales acuaticos (peces
y tortugas). El fuerte vinculo humano-animal
se traduce en orgullo y un firme sentido de
responsabilidad que prioriza la nutricién vy salud
de las mascotas, tanto que, segun recientes
estudios, la longevidad de los perros ha
aumentado un 25% en tres décadas.

JUGADORES Y TENDENCIAS

No cabe duda de que el mercado chino de
alimentos para mascotas se esta consolidando.
Hoy participan y lideran este rubro en el gigante
asiatico empresas multinacionales como Mars
Incorporated, Nestlé Purina Pet Food, Bridge
PetCare, Yantai China Pet Food y Royal Canin
China, que ofrecen una muiltiple variedad de
opciones.

Aungue los tres tipos principales de alimentos
para mascotas se concentran en productos
secos, semihdmedos y enlatados, y estos

a su vez varian de acuerdo al costo, sabor,

cantidad nutricional que poseen por kilo, y
de la clase de animal al que estén dirigidos,
una nueva tendencia va cobrando fuerza.

Se trata de aquellos que reflejan el estilo de
vida de los propietarios. Esa diferenciacion

se ha convertido en un plus para la eleccién
de alimentos que van desde la inclusion

de ingredientes derivados de la medicina
tradicional china hasta superalimentos locales
enfocados en una dieta antigrasa. €T«

CIFRAS

US$
26,000 ¥

millones alcanzaria la industria
de alimentos para mascotas
en China este ano.

15%

de ciudadanos chinos solteros que

viven en las grandes ciudades estan

optando por tener una mascota en
vez de convertirse en padres.

CAPECHI

4%

Se estima el crecimiento
del mercado de alimentos
para mascotas en China
hasta el afno 2025.

61%

del grupo de personas de
65 anos a mas en China
vive con una mascota.
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i hay una ciudad que destaca
por su sincretismo cultural

y urbano esta es, sin duda,
Shanghai. Ubicada en un lugar
estratégico de la costa central
de China, es la méas grande
del gigante asiatico. En sus
6,340 kildbmetros cuadrados
alberga a mas de 29 millones
de habitantes vy, segun el
ranking 2023 de las metrépolis mas pobladas
de la ONU, ocupa el tercer lugar en el mundo

y el primero en su nacién. Conocida por sus
magnificos rascacielos y edificios coloniales,
conserva también un disefio tradicional. Es
ademaés el centro financiero mas importante de
China, guiado por la actividad comercial de su
gigantesco puerto.

A todo ello se suma el estilo cosmopolita de

la urbe, una gastronomia que sorprende v la
frenética vida nocturna en sus calles que atrae
a turistas de todas partes del globo.

Exposicidn Internacional de Importaciones de
China, la primera a nivel nacional en su rubro.
Desde el 2018 han participado 178 paises.

Este afio Peru llevé la oferta de 15 empresas

de diversos rubros, entre ellas del sector
agroindustrial y textil, asi como joyeria hecha en
plata, productos cuya demanda va creciendo en
China.

El puerto de la ciudad, administrado por
Shanghai International Port Group, es el mas
grande del mundo en términos de carga;
anualmente mueve mas de 47 millones de
contenedores. Es considerado también un
puerto fluvial, con ventajas de conexién adn
mayores pues abarca las desembocaduras de
los rios Yangtsé, Qiantang y Huangpu.

UNA MEGAPOLIS CULTURAL
La fusién entre tradicién y modernidad que

caracteriza a Shanghdi se confirma con su
arquitectura. El rio Huangpu juega un rol

Shanghdi ocupa el sexto lugar en el top 10 de las ciudades con
mds rascacielos en el mundo, con 250 que superan los 150
metros de altura y otros 5 con mas de 300 metros.

DE COLONIA A EJE COMERCIAL

Fundada hace casi mil afios al pie del delta

del rio Yangtsé, Shanghéi nacié como una
pequefia aldea. Sus pobladores se dedicaban
ala pesca vy a la actividad textil. Es durante el
siglo XIX, con la ocupacién occidental ocurrida
en 1842, que Gran Bretafia impuso la apertura
de cinco puertos. Uno de ellos fue Shanghai.
Posteriormente, britanicos y estadounidenses,
a través de la llamada Concesién Internacional,
la convirtieron en foco del comercio de Asia
Oriental. Asi fue hasta 1941, cuando las tropas
japonesas invadieron la zona.

Tras la revolucién y guerra civil en China,
Shanghéi perdié protagonismo. En los noventa
un paquete de reformas econémicas le
devolvié la trascendencia. Desde entonces

se ha convertido en sede de al menos 50

mil empresas —entre ellas multinacionales de
tecnologia e innovacién—y ha organizado
centenares de ferias, exposiciones y
conferencias anuales. Muestra de ello es la
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fundamental al dividirla en dos zonas: Pudong
al este y Puxi al oeste, ambas comunicadas por
un desarrollado sistema de transporte con 18
lineas de ferri. Por un lado, Puxi, o el centro
histérico, tiene como uno de sus principales
atractivos al The Bund, por cuyos 1.6 km de

El puerto de la ciudad es el mas grande del mundo en términos de
carga; anualmente mueve mas de 47 millones de contenedores.

TRADE
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La fusion entre tradicion y modernidad que caracteriza a Shanghai se
confirma con su arquitectura. En sus 6,340 kilémetros cuadrados alberga

amas de 29 millones de habitantes.

costa desfilan edificios de la época colonial. En
la Old City, o parte mas antigua de la ciudad,
se invita a los turistas a remontarse al pasado
con los clasicos hutongs o barrios tradicionales
de hace 600 afios. En el centro de Shanghai
esta el Jardin Yu o Yuyuan, con sus pabellones
tradicionales y estanques de exuberante
vegetacién. Los templos budistas, como el de
Jinan y el del Buda de Jade, son lugares de
visita obligada.

El Tiazifang, zona con casas tipicas de dos o
tres pisos, habitadas por sus duefios en la parte
de arriba y dedicadas a los negocios en la zona
baja, da cuenta del espiritu emprendedor del
pueblo chino. Para los viajeros con intereses
histdricos, en Puxi se pueden hallar restos de

la muralla que protegia la antigua ciudad de
Shanghéi.

Al otro lado del rio Huangpu, en el distrito

de Pudong, los imponentes rascacielos son

el panorama mas comun. Destaca la Torre
de Shanghdi, el edificio mas alto de la ciudad
y segundo del mundo (632 m). A su lado se
erigen otros fconos arquitecténicos como la
Torre de la Televisién Perla Oriental (468 m) o

[53]
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el Jin Mao Tower (420,5 m). Shanghai ocupa
el sexto lugar en el top 10 de las ciudades con
mas rascacielos en el mundo, con 250 que
superan los 150 metros de altura y otros 5 con
méas de 300 metros.

Otros lugares de interés son el Parque del

Siglo o Century Park, la mayor area verde de
Shanghdi, y el Museo de Ciencia y Tecnologia,
famoso por su interactividad y secciones

como el mundo de los robots vy la sala de
efectos especiales. En este distrito también

se encuentra la estacién del tren Shanghai
Maglev, de levitacion magnética y el méas rapido
del mundo, con 460 km/h. Tan impresionante
como la transformaciéon de la ciudad en apenas
30 afos. CT=
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el crecimiento economico

» El ministro de Economia y Finanzas, Alex Contreras,

fue el expositor principal del evento "Construyendo el
crecimiento econoémico”, organizado por la Camara de
Comercio Peruano China (CAPECHI) el pasado 10 de
noviembre en el hotel Westin, y que convocé a Song Yang,
Embajador de la RepUblica Popular China en el Per(; Juan
Carlos Mathews, ministro de Comercio Exterior y Turismo,
y Oscar Vera, ministro de Energia y Minas.

Con un auditorio de mas de 300 ejecutivos de empresas
de diferentes sectores diplométicos y representantes de José Tam Pérez, presidente de Capechi, comentd sobre su reciente viaje a China y los
. . 7 . tres eventos que marcaran el afio 2024y los venideros para Per(i y Latinoamérica.

universidades, el ministro Contreras dio alcances acerca

de las estrategias para promover la inversion privaday
publica, mejorar el poder de compra real, recuperar las
expectativas, fomentar la recaudacion fiscal y realizar
obras de prevencion contra el fenomeno El Nifio 2024.

Las medidas, sostuvo, forman parte de un plan
multisectorial respaldado con recursos del MEF y que
alcanzara a sectores clave de la produccion como la
mineria, la agricultura y la construccion, entre otros, con
el fin de revertir la desaceleracion econémica. Explico
que con el Plan Unidos se "busca que la recesion no

El evento contd con la participacion de Zhang Xudong, presidente de la Asociacion
de Empresas Chinas en el Per(i y CEO de Minera Chinalco Perd.

L]

Mas de 300 ejecutivos de diferentes empresas, diplomaticos y representantes del Ejecutivo se dieron cita en el Westin el 10 de noviembre.

[54]
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Song Yang, Embajador de la Republica Popular China en Perd, José Tam, presidente
de Capechi,acompaiian al ministro de Economia y Finanzas, Alex Contreras.

afecte alas empresas” y asi evitar que se rompa la
cadena de pagos.

José Tam Pérez, presidente de CAPECHI, coment¢ acerca
de su reciente viaje a China, donde se desarrollaron

tres grandes eventos que marcaran el afio 2024 y los
venideros, tanto para el Perti como para toda la region
de Latinoamérica. "El primero es la celebracion de los 10
afios de lainiciativa de la ‘Franja y la Ruta’, sequido de la
Cumbre Empresarial China América Latina y el Caribe, el
evento mas importante del afio en materia de relaciones
comerciales y econémicas entre China, Latinoamérica

y el Caribe, y finalmente la Feria de Importaciones y
Exportacion de China de Shanghai, que se realiza por
iniciativa directa del presidente Xi Jinping”, dijo.

“oportunidades
inancieras

» La Camara de Comercio Peruano Chinay la
Asociacion de Empresas Chinas en el Per( realizaron
la charla empresarial Situacién Macroeconomica y
Oportunidades Financieras, con la exposicion de Luis
Carranza, ex ministro de Economia y Finanzas de Peru.

Dirigida a las empresas chinas instaladas en nuestro
pais, conto con la participacion de funcionarios de
CAPECHI: Alvaro Barrenechea, vicepresidente; Jorge
Chian, gerente general, y Pablo Matos, gerente de
Comercio Exterior. Por el lado de la Asociacion de

k- = Ly .
===

T

En el evento, que contd con la presencia de los titulares del MEF, Minem y Mincetur, se
informa sobre las medidas para promover la inversion privada y ptblica en Perd.

En el evento también participaron Zhang Xudong,
presidente de la Asociacién de Empresas Chinas

en el Perti y CEO de Minera Chinalco Peru; Alvaro
Barrenechea, vicepresidente de CAPECH]; Victor
Gobit, presidente de la Sociedad Nacional de
Mineria, Petroleo y Energia y CEO de Compafiia
Minera Antamina; Oswaldo Molina, investigador del
Centro de Investigacion de la Universidad del Pacifico
y director ejecutivo de la Red de Estudios para el
Desarrollo; Franco Bermudez, managing director

de Finanzas Corporativas del Banco de Crédito del
Peru; Carlos Gallardo, gerente general del Instituto
Peruano de Economia, y Alex Crdova, lider del Area
de Derecho Tributario de Rodrigo Elias & Medrano
Abogados. €T

Empresarios de destacadas empresas chinas participaron de la charla
empresarial que estuvo a cargo de Luis Carranza, ex ministro de Economia y Finanzas.

Empresas Chinas en el Per(l participaron Zhang
Xudong, presidente y CEO de Minera Chinalco Per(
S.A; Yao Shun, vicepresidente y presidente del
Directorio de Shougang Hierro Perti S.AA.; Zhao
Zhenyu, vicepresidente y CEO del Bank of China; Kang
Jiande, vicepresidente y CEO ICBC Peru Bank, entre
otros ejecutivos. CT=
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» Delegacion del National Food and Strategic
Reserves Administration China, encabezada por Guo
Jingping, director general, acompafiado de Liu
Xiaonan, sub director y Wei Jianxian, presidente

del Directorio de Minera Las Bambas S.A.,y Li Hui,
gerente general de Minmetals Development Co
Ltd. Los acompafian Jorge Chian y Pablo Matos,
gerente general y gerente de comercio exterior de
CAPECHI. cT=

» EI 23 de noviembre José Tam, presidente de
CAPECH]I, y Pablo Matos, gerente de comercio
exterior, visitaron las oficinas de la empresa asociada
Bank of China (Pertl) S.A. Fueron recibidos por Zhao
Zhenyu, gerente general - director ejecutivo; Gu
Xiaohong, gerente general adjunta; Xu Guotao,
gerente de Banca Corporativa; Xu Tao, asociado senior
de Comercio Exterior, y Alice Gosch, asociada de
Comercio Exterior.€T=

» Jorge Chian, gerente general, y Pablo Matos, gerente
de comercio exterior de CAPECH|I, recibieron a Zhang
Zhongtao, presidente de la Division de América de
Tianshi,y a Carol He, gerente Comercial de la sucursal
de esta empresa en el Per(.cT=
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Representantes de importantes empresas e
instituciones se reunieron con directivos de la
Camara de Comercio Peruano China.

» E176 de noviembre visitaron las oficinas de CAPECH]
Zhilong Liu, vicepresidente de Relaciones Publicas de

Pert, y Bleny Valdivia, gerente de Relaciones Publicas
de la empresa Huawei. Fueron recibidos por José Tam,
presidente de CAPECHI; Jorge Chian, gerente general,
y Pablo Matos, gerente de Comercio Exterior. €T

de Estudios
Asiaticos UNMSM

2? ; :‘l -h :

» Con motivo de celebrar su 5to. aniversario de creacion,
realizé los seminarios "economia China y la Iniciativa

de laFranjayla Ruta” el 5 de noviembre y "Desarrollo
economico chino reciente” el 23 del mismo mes. CT=
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www.inspira.org.pe

Albergue INSPIRA
Brindamos de manera
gratuita, refugio y alimentacion
saludable a los nifos con
Cancer que vienen de las
distintas regiones del Perd
a tratarse en la capital.

Cada vez estamos mas cerca CONTACTANOS:
de mudarnos al nuevo Albergue INSPIRA. Numeros de celular:
Ahora solo nos faltan los acabados. 915054465
Ahi, vamos a triplicar el apoyo 915054451
que venimos ofreciendo, pues podremos ( Gerencia@inspira.org.pe )
atender a |20 personas en simultaneo.
Por eso, necesitamos encontrar héroes DONACIONES:
para nuestros ninos. CTA BCP 194-2307185-0-98
Si eres un héroe o heroina o conoces CCl: 002-194-00230718509-8-98
a alguno, por favor, contactanos. YAPE: 915054451
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