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QUIMTIA

Mas de 60 anos en
Latinoamérica y Asia

Vendemos productos quimicos o
ingredientes y productos de fabricacion
propia. Damos soluciones a la medida
y somos mas de 1300 colaboradores
con operaciones en Argentina, Brasil,
Colombia, Chile, México, Paraguay,
Pera y China (Hong Kong].
Exportamos a diferentes paises
de la region, Europa, Estados
Unidos y Asia.
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@quimtiacorp(aquimtia.com @www.quimtia.com Quimtia ﬂauimtia @Quimtia U | M T | A

PORTAFOLIO:

* Supera los 2,000 productos desde Nutricion
y Sanidad Animal, Alimentacion Humana,
Pharma y diversas industrias como Mineria,
Papel, Textil, Aguas, Petroleo.

INFRAESTRUCTURA:

¢ 9 centros de distribucion con 40,000 m2y
capacidad de 35,000 toneladas.

e 12 plantas de produccién que van desde
premezclas, blends, dilucion, elaboracion de
bioldgicos y farmacos, pigmentos, sabores'y
alimento para animales.

Complementamos la oferta de valor con
laboratorios de desarrollo y de calidad y
damos soluciones para diversos segmentos.

* Aseguramos rapidez en la entrega y
asesoria especializada permanente.
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EDITORIAL

T ANO DEL DRAGON

Entramos al Afo del Dragén, quinto signo del horéscopo chino representado por el animal

mas sagrado de este zodiaco. Esperamos que este afio nos sea propicio y nos depare un
fortalecimiento de nuestras relaciones con la Republica Popular China, aprovechando ademas
que los astros se alinearon para que la reunién del Foro de Cooperacién Econémica Asia Pacifico
(APEC) se realice una vez mas en nuestro pais. En todas nuestras ediciones de Capechi Trade de
este aflo, iremos dando informacién relevante sobre esta reunién y sus actos preparatorios.

APEC es una oportunidad de oro para mostrar todo lo que tiene que ofrecer el Pert en cuanto a
oportunidades de negocios, inversién, turismo y biodiversidad. Precisamente, sobre este Gltimo
punto podran encontrar en esta edicién un interesante especial periodistico sobre el potencial
de los alimentos peruanos de exportacion para diferentes mercados del mundo, principalmente
China. Como en todo, hay mucho por hacer y lo mismo sucede con un tema que nos parece
muy relevante y del que no se habla mucho, que tiene que ver con la relacién entre el agua y la
mineria.

Este afio, ademds, se hara realidad la inauguracién del esperado Puerto de Chancay que, como
todos sabemos, marcard un antes y un después en nuestra historia portuaria y comercial. Y si el
Dragdén quiere seguir derramando su buena fortuna, el presidente chino Xi Jinping podra estar
presente para este evento reforzando alin mas los lazos que unen a ambas naciones.

iFeliz Ao del Dragén!

JOSE TAM PEREZ.
PRESIDENTE DE LA CAMARA DE COMERCIO PERUANO CHINA
(CAPECHI)
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MINERAS Y CAMBIO
CLIMATICO

Grandes compafifas mineras
estan implementando soluciones
diferentes a las tradicionales
para asegurar el suministro de
agua de sus operaciones.
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3 APEC 2024: ABORDANDO
DESAFIOS COMUNES

El Pert, pais anfitrién este afio,
promovera el comercio inclusivo, la
innovacion vy la sostenibilidad como
pilares para el desarrollo regional.

SUPERMERCADOS
EN CHINA

Estos m I .
espacios e il <
ofrecen

vivencias .

“premium”

para generar
experiencias
de compra
dnicas.
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CHINA IMPORT AND EXPORT FAIR

MISION COMERCIAL

15 DE ABRIL AL
15 DE MAYO DE 2024

La feria multisectorial mas grande del mundo

FASE 1 FASE 2 FASE 3
PRODUCTOS INDUSTRIALES: ARTICULOS DE REGALOS; PRODUCTOS TEXTILES Y
Electrodomésticos; BIENES DE CONSUMO; CONFECCIONES; CALZADO;
electronica; iluminacion; DECORACION PARA EL HOGAR BOLSOS. EQUIPOS Y PRODUCTOS
vehiculos; repuestos; Juguetes; muebles en general; MEDICOS; COMESTIBLES Y
magquinarias; herramientas ; menaje; articulos de cocina; ALIMENTOS.
accesorios; materiales de adornos; relojes; lentes; Articulos de escritorio; maletas;
construccion; productos articulos para la jardineria; articulos deportivos; alfombras;
quimicos; energia nueva articulos de limpieza tapices; zapatos; zapatillas

Con el respaldo:
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y Embajada de la
| Republica Popular China
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CHINA FOREIGN TRADE CENTRE (GROUP)

INFORMES E INSCRIPCIONES SIGUENOS

Camara de Comercio Peruano China (CAPECHI) @ www.capechi.org.pe
Calle Francisco Masias 544, piso 6, San Isidro, Lima — Perti f /capechiperu
Teléfonos: (51-1) 422-8152 / 422-8358 / 750-4207 e-mail: misiones@capechi.org.pe ¥ @capechiperu
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Global y un nuevo punto de partida para la unidad
entre Asia, Africa y América Latina y el Caribe. La

parte china esta a la expectativa de trabajar junto
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LOGISTICA CON CADENA DE FRIO
"Mantener la cadena de frio en las operaciones logisticas es la
clave para preservar la calidad y la sequridad de los productos
porque minimiza el riesgo de deterioro o contaminacion por las
variaciones de temperatura, especialmente cuando venimos
padeciendo las consecuencias del cambio climatico”, afirma José
Ferril, gerente general de América Logistica.
Su empresa ha puesto especial atencion en contar con el
equipamiento necesario para garantizar el transporte y distribucion de
productos con temperatura conservada, refrigerada y congelada. Solo
asi se puede brindar un servicio seguro, afirma José Ferril.
Actualmente América Logistica atiende a clientes del canal
moderno, retail, supermercados, Horeca,
distribuidores, cadenas fast food y cliente
final. También durante campafias del
sector agroindustria (paltas, arandanos,
mangos, esparragos, mandarinas, entre
otros) y transporte de medicamentos.
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SOLO PARA SOCIOS Si desea revisar el
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a e I Reporte Comercial Mensual Per( China
e elaborado por Capechi, puede descargarlo de
www.capechitrade.com
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® DIGITALIZACION

La ciudad de Beijing
planifica agregar 100
fabricas inteligentes

y talleres digitales
durante los proximos
tres afios. La meta esta
incluida en un plan de
accion para la digitalizacion
del sector manufacturero de la
ciudad entre 2024 y 2026.

DOLLARCITY EN LA SELVA

La cadena Dollarcity, originaria de El
Salvador, marcé un hito al inaugurar
su tienda ndmero 50 en el distrito
de Chorrillos en diciembre dltimo.
Llegd al Pert en mayo de 2021 con
su primer establecimiento en
Comas y este afio continuara
su proceso de expansion con
otras aperturas.

Su propuesta de ofrecer
productos que no sobrepasen
los 5 ddlares le ha significado

réditos a la cadena que anuncid
su llegada a la selva peruana con
lainauguracion de un local en la
ciudad de Pucallpa, en el departamento
de Ucayali.

La nueva apuesta significara todo un
reto para la empresa, pues tendra que
adaptar su portafolio a las preferencias
del consumidor, tal como lo ha hecho
en otras locaciones. Actualmente tiene
una amplia categoria de productos que
van desde cocina, decoracion, articulos
para el hogar, limpieza, salud y belleza,
alimentos, productos para mascotas,
suministros de oficina y papeleria, asi
como juguetes.



AMERICA LOGISTICA GROUP

‘ COMEX - ALMACEN - TRANSPORTE

b

Almacén y Gestion Comercio Distribucioén Fisica Transporte con
de Inventarios Exterior y Transporte Total Cadena de Frio

h) (%

E-commerce Proyectos Carga Implementacién Ofros
Ultima Milla Dimensionada Locale : 'endas

CONTACTOS ALMACENES:

José M. Ferril | Gerente General - AL 01: Av. Belisario Sosa Pelaez 1055, Lima (2000 m?)
&3 joseferril@americalogistica.pe « AL 02: Av. Belisario Sosa Peldez 1023, Lima (2000 m?

@iCel 958105 520 - AL 03: Calle Antenor Orrego 2188, Lima (8000 m?

César A. Huaman Q. | Gerente de Operaciones

4 cesarhuaman@americalogisticape .. -
= @ g P Mas informacion en:

@HLEL 984 343 158 www.americalogistica.pe
Annie Falconi Bravo | Gerente Talento Humano

= anniefalconi@americalogisticape 41 1 rGCentral ‘.m\ 3 3 5 41 09
— , -
@ Cel 947355096 Telefénica:
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China, un mercado con
espacio aun por explorar

Con un crecimiento de 22% en los envios de productos frescos peruanos
al gigante asiatico en los ultimos anos, China representa sdlo el 3.5%

de las agroexportaciones del pais andino, lo que revela el potencial de
mercado que mantiene.

Escribe BERTHA RAMOS BARRETO







M INFORME: AGROEXPORTACION

erd es conocido por su tradicion
agricola, y tiene ventajas
comparativas que lo ponen
en una posicion excepcional,
como poseer 27 de los 32
climas del mundo, o contar
con una ubicacion geografica
privilegiada. Si bien atin enfrenta
desafios para lograr un mayor
crecimiento, destaca el avance alcanzado por
la agricultura moderna, que ha permitido que
hoy sea uno de los principales productores de
alimentos del mundo.

Nuestro pais actualmente es el principal
exportador mundial de uvas y arandanos, y se
ubica segundo en paltas después de México;
mientras que otras frutas y hortalizas, como
mango, citricos y esparragos, ganan cada vez
mas presencia en diversos destinos del mundo.

La actividad agricola es sin duda uno de los
principales motores econémicos del pais;
contribuye con el 5 a 6% del Producto Bruto
Interno (PBI), porcentaje que se elevaria

al 11% si se incorporaran los servicios que

la acompafian, sefiala el presidente de la
Asociacion de Gremios Productores Agrarios
del Pera (AGAP), Gabriel Amaro.

El agro representa alrededor del 15% de las
exportaciones peruanas, que lo ubican como
el segundo mas importante, después de la
mineria. Estos dos sectores contribuyen con el
79% del total de las exportaciones peruanas.

Sin embargo, factores externos como el
cambio climatico, que causa sequias y lluvias
en determinadas zonas del pais, afectan el
ciclo natural de algunos cultivos. Esto sucedid
en el 2023 cuando Pert enfrent6 el ciclon
Yaku a inicios de ano con lluvias fuertes en el
norte. Luego vendria El Nifio Global, que trajo
cambios climatologicos en el transcurso del
ano y afecto la productividad del campo en
general, comentd Amaro.

Ello, sostuvo, origind que cultivos
emblematicos como los esparragos cayeran
23% en produccion, entre enero y noviembre
de 2023 versus el mismo periodo del ano
2022, o el arandano y el banano organico
tuvieran descensos de 31% y 16% en su
produccion, respectivamente, entre otros
productos.

Para este afio, las expectativas sobre la
incidencia del fendmeno El Nifio se han
moderado —se esperaba una intensidad

PERU: EXPORTACIONES DE AGRO
NO TRADICIONAL A CHINA
(EN MILLONES DE US$ FOB)

PARTICIPACION DE LOS PRINCIPALES
PRODUCTOS DE AGROEXPORTACION
NO TRADICIONAL A CHINA - 2023
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FUENTE: SUNAT.
Elaboracién: ComexPer.

FUENTE: SUNAT - ADEX
Elaboracién: Capechi Trade
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“Extraordinaria™ pero con el correr de los meses
paso a “Moderada” y “Débil’”, lo que significa que
la afectacion a la agricultura sera menor. De no
haber mayores cambios, este 2024 se tendria una
situacion similar al del afio anterior.

/Como se comportaron las exportaciones del
sector agro el 20237 Si se considera el agro
tradicional y el no tradicional, las cifras llegaron
alos US$ 10,180 millones, un crecimiento de
3.9% respecto al afio 2022; si analizamos solo

el agro no tradicional los envios al mercado
exterior alcanzaron los US$ 9,211 millones, un
crecimiento de 9.1% respecto al ano 2022, indico
Gabriel Arrieta, jefe de Estudios Econémicos e
Inteligencia Comercial del Centro de Investigacion
de Economia y Negocios Globales de la
Asociacion de Exportadores (Adex).

LLos productos estrella que lideraron las
agroexportaciones peruanas el 2023 fueron la
uva, el arandano y la palta. Solo los dos primeros
representan un tercio del total exportado

del sector, sostuvo Arrieta, quien es también
investigador del Centro de Estudios sobre Chinay
Asia-Pacifico de la Universidad del Pacifico.

Cabe mencionar que los cambios climatologicos
el 2023 afectaron los cultivos de muchos paises;
sia ello se suma que Pert es actor relevante en
la oferta de frutas y hortalizas, el afio pasado se
observo la caida en la produccion y exportacion
de algunos de estos productos lo que derivo en
un aumento de precios. Cuando hay sobreoferta
ocurre el efecto contrario.

China, mercado en crecimiento

El gigante asiatico es un mercado que viene
mostrando un aumento constante en la demanda
de productos agricolas peruanos; solo en los
Gltimos cinco afios se observo un crecimiento de
22% en las exportaciones de productos frescos a
este pais, destaca la Comision de Promocion del
Per para la Exportacion y el Turismo (Promper).

Sitomamos como referencia el afio previo

a la entrada en vigencia del Tratado de Libre
Comercio-TLC con China (marzo de 2010), los
envios de agroexportacion no tradicional de

Pert apenas llegaban a los US$ 20 millones,
mientras que hoy se exporta a este mercado US$
375 millones; se ha registrado un crecimiento

[11]
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SAVA
PERUANA
ALISTA
DESPEGUE

En la campana de uva 2023-
2024 se ha dado un adelanto
de la cosecha debido a dos
factores: el ciclén Yaku en marzo/abril del
2023, y El Nifio Costero a partir de abril que
afectdé con temperaturas altas.

Ello origin una aceleracion en el proceso
de cultivo, un menor tiempo para la
cosecha. Para la campafa que empezé a
fines de agosto 2023 y que concluird en
marzo/abril de 2024, se lleva exportado a
la semana 4 del afilo mas de 58.1 millones
de cajas, indicé el gerente general de la
Asociacion de Productores de Uva de Mesa
del Peru (Provid), Alejandro Cabrera.

Si bien para la presente campana se
estiman menores envios que en la
anterior, para la campafa que inicia este
ano las expectativas son positivas ya

que segun el ultimo Estudio Nacional del
Fenémeno El Nifio (EFEN) se proyecta que
las temperaturas del mar volveran a sus
promedios regulares a partir de marzo.

En cuanto al mercado chino, que representa
hoy el 8% de los envios de uva peruana —el
primer destino es Estados Unidos (46%),
seguido de Paises Bajos (12%)—, hasta

la semana 4 del afo se lleva exportadas
4.5 millones de cajas (de 8.2 kilos) de

uva, principalmente de las variedades
Autumn Crisp, Red Globe y Sweet Globe.
La exportacién de uva a este mercado

se impulsaria ain mas con la aprobacion
fitosanitaria para el envio por via aérea.

TRADE



M INFORME ESPECIAL: AGROEXPORTACION

promedio de 20% en los 14 aios de vigencia totales; le sigue Paises Bajos con el 13.4%;

del TLC con China, anotd Rafael Zacnich, Espaiia con el 5.8%; paises vecinos como
gerente de Estudios Econdémicos de la Ecuador con 4%. China representa el 3.5% a
Sociedad de Comercio Exterior del Pert 3.7% de nuestras agroexportaciones al mundo,
(ComexPer). lo que revela el potencial de mercado que

mantiene, sefala Zacnich.
Si analizamos la estructura de las

agroexportaciones no tradicionales de Per(, se En 2023 las agroexportaciones peruanas a
observa que el principal destino actualmente China alcanzaron una cifra récord; si se toma
es Estados Unidos con el 35.7% de los envios en cuenta el crecimiento constante registrado

LA RELEVANCIA DEL PUERTO DE CHANCAY

El nuevo Puerto de Chancay es un para el envio de productos perecederos.
megaproyecto que va a reconfigurar la logistica  Actualmente la llegada de barcos desde el
regional, y su entrada en funcionamiento puerto del Callao hasta el puerto de Shanghai
permitird reforzar el posicionamiento demora unos 35 a 40 dias, mientras que
estratégico del Pert en el Pacifico. No con el puerto de Chancay se reduciria a 26
solo porque ofrece a los importadores y dias, unos 10 a 12 dias menos, sefalé Rafael
exportadores un nuevo punto de salida con Zacnich, de Comex.
rutas directas al Asia, sino que brinda al sector
logistico e industrial nuevas oportunidades de El Puerto de Chancay se convertird en uno
inversidon que impactaran en la competitividad de los principales a nivel del Pacifico, sino el
del sector comercio exterior, sostuvo el principal, y va a desencadenar en otro tipo
ministro de Comercio Exterior y Turismo, Juan de inversiones como el Parque Industrial
Carlos Mathews. de Ancén, que podria formar parte de una
Zona Econdémica Especial (ZEE) alrededor
“La ubicacion del Peru en la zona central de del puerto, agregé Gabriel Arrieta, de la
América del Sur, su conexién con la Amazonia Universidad del Pacifico y Adex.

y el Océano Pacifico, permite una mejor
integracién y cooperacién fronteriza, regional y
hemisférica. Asi, la posicién geopolitica del Peru
en América Latina resulta estratégica de cara

a las tendencias de crecimiento y desarrollo
econdmico en los mercados internacionales,

y la integracién de nuestro sistema portuario
con este nuevo proyecto permitird un mejor
aprovechamiento de estas condiciones en favor
de nuestros exportadores e importadores”,
afirmé Mathews.

Uno de los sectores mas beneficiados sera el
agro peruano ya que al abrir una ruta directa
con Asia, se abarataran los costos logisticos

asociados al transporte maritimo, dando Mejora de la conectividad con Asia a través del puerto de
un margen de competitividad importante Chancay dara un mayor impulso a las agroexportaciones.

[12]
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en los Ultimos anos y el potencial que encierra su
mercado, de reducirse barreras no arancelarias
y logisticas en nuestro comercio bilateral, China
podria escalar posiciones y convertirse en uno
de nuestros principales destinos para este rubro
de exportacion, sostuvo el ministro de Comercio
Exterior y Turismo, Juan Carlos Mathews.

El 82% de la exportacion agropecuaria peruana
a China corresponde a frutas, siendo los tres
predominantes productos de agroexportacion
los que lideran también los envios al gigante
asiatico. Rafael Zacnich destaco la evolucion del
arandano, que pasé de exportar menos de US$
30 millones a China en el 2017 a realizar envios
hoy por cerca de US$ 130 millones.

[La uva ha logrado también una importante
aceptacion en el mercado chino, posicionandose
con variedades como la Red Globe y mas
recientemente la Autum Crisp, entre otras,
asociado a ventanas comerciales importantes
como las que se dan de noviembre a febrero,
que coinciden con el Ailo Nuevo en China.

Completan el top tres de principales productos
exportados a China la palta (aguacate), que al
cierre del 2023 versus lo registrado al cierre del
2022 alcanzo6 un crecimiento de 64% en valory
83% en volumen en los envios a este mercado,
destaca Gabriel Arrieta.

Otros productos que vienen mostrando una
evolucion importante en los Gltimos meses
son los citricos como las mandarinas, la tara en
polvo, cortezas de limon y bulbos de amarilis.

Productos en cartera

Actualmente se encuentran en etapa de
negociacion los requisitos fitosanitarios para

el ingreso a China de frutos congelados, como
mangos, paltas, arandanos. Otros productos

en gestion son la granada frescay la pecana,
senald el director general de Sanidad Vegetal, del
Servicio Nacional de Sanidad Agraria (Senasa),
Orlando Dolores Salas.

Ademas, como parte de las gestiones para
tener nuevas opciones de exportacion, Senasa
ha solicitado a la General Administration of
Customs of the People’s Republic of China
(GACC) una actualizacion del protocolo para

[13]
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EL CONSUMIDOR CHINO

El perfil del comprador chino de
productos frescos en frutas y hortalizas
estd influenciado por varios factores
culturales, sociales y econémicos. A
continuacion, algunos de los habitos y
preferencias del consumidor chino que ha
identificado Promperd:

» Los consumidores chinos valoran la
frescura y la calidad de los productos.
Buscan que sean visualmente atractivos,
sin imperfecciones y con una vida Util
prolongada.

« Hay una creciente conciencia sobre

la salud entre los consumidores chinos.
Muchos buscan alimentos frescos y
nutritivos, como frutas, verduras y otros
productos naturales, como parte de un
estilo de vida saludable.

« La cultura china otorga importancia
a los regalos y presentaciones,
especialmente durante festividades y
eventos importantes. Los productos
frescos, como frutas de alta calidad, a
menudo se eligen como regalos.

* El comercio electrénico ha ganado
popularidad en China, incluyendo la
compra de productos naturales en linea.
Plataformas especializadas ofrecen una
amplia variedad de opciones y entregas a
domicilio.

TRADE



M INFORME ESPECIAL: AGROEXPORTACION

.:. Juan Carlos Mathews

¢Qué medidas desarrollan desde

el Ejecutivo para impulsar las
agroexportaciones?

Perd ha logrado posicionarse entre los
principales proveedores de productos
agricolas a nivel mundial, siendo
reconocido a nivel internacional por la
calidad de nuestra biodiversidad. Para
impulsar el continuo crecimiento de

las agroexportaciones, desde el Sector
Comercio Exterior trabajamos para
fortalecer las capacidades, en particular de
las mipymes exportadoras y con potencial
exportador de todas las regiones del pais.

&Y el trabajo conjunto con Prompera?
Considerando la gran importancia de la
sostenibilidad para los productos de la oferta
agroexportadora peruana, desde Mincetur

y Promperu se desarrollan programas de
fortalecimiento de capacidades en materia de
certificaciones de sostenibilidad, trazabilidad,
modelos de negocios sostenibles, comercio
justo, economia circular, etc.

Asimismo, con el fin de seguir posicionando

y promocionando los productos peruanos en
el exterior, Promperd, a través de las OCEX
(Oficinas Comerciales en el Exterior), continda
realizando diversas actividades de promocion
comercial, como la participacién en ferias y
misiones comerciales, ruedas de negocios y
campanas en los mercados priorizados.

¢Como va el avance del Acuerdo Comercial
con Hong Kong?

La negociacién para un TLC con Hong

Kong, que inicié hace poco mas de un afio,
ya ha tenido tres rondas y se encuentra
bastante avanzada. En este acuerdo se

viene negociando comercio de bienes, de
servicios, inversiéon, propiedad intelectual,

[14]
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Ministro de Comercio Exterior y Turismo

medidas sanitarias y fitosanitarias, comercio
electrénico, entre otros.

Durante los ultimos cinco afios, el comercio
bilateral con este mercado ha registrado
una balanza comercial positiva para las
exportaciones peruanas.

¢Cudles son los avances sobre la
actualizacion del TLC con China?

El proceso de Optimizacion del TLC con
China ya ha tenido cinco rondas de
negociaciones, y son pocas las mesas
pendientes de cerrar, por ello esperamos
tener noticias positivas en los préximos
meses. Esta negociacién tiene por objetivo
maximizar los beneficios del TLC, a través
de la modernizacién de los capitulos que lo
conforman, asi como la inclusién de nuevos
apartados, como politica de competencia,
comercio electrénico y cadenas globales
de suministros, que permitiran fortalecer
nuestras relaciones comerciales.

El ministro Juan Carlos Mathews espera que este afo se
tenga culminada la actualizacion del TLC con China, que
permitira maximizar los beneficios del acuerdo comercial
con el gigante asiatico.

TRADE



exportacion de uva, en el que se esta incluyendo
el inicio y conclusion de tratamiento en frio en
origen, de modo que permita que los envios
comerciales puedan ser tratados por via aérea.
Esta gestion se encuentra bastante avanzada

y se viene coordinando la firma del protocolo
actualizado este afo, indico Dolores Salas.

Actualmente, Per(i envia uva fresca a China
bajo el acuerdo del protocolo de requisitos
fitosanitarios para la exportacion de esta fruta
de PerG a China, en el cual esta considerado

el inicio del tratamiento en frio en origen
concluyendo en el transito, el mismo que es
completado en 19 dias consecutivos. Otros
frutos frescos como palta, mango y arandanos
ingresan tanto por via maritima como aérea.

Un producto con fuerte potencial es la pitahaya,
fruto exdtico de amplia demanda en el gigante
asiatico. La actualizacion del acuerdo comercial
entre Per( y China es un indicador claro del
interés mutuo por fortalecer las relaciones

RETOS PENDIENTES

Uno de los principales retos que enfrenta el
sector agroexportador peruano se encuentra
en la politica publica agraria, ya que en el 2020
se elimind una ley que promovid las inversiones
en el sector e impulsé las exportaciones de
productos agroindustriales. Esta normativa
consideraba las particularidades del sector

que tiene cultivos ciclicos y enfrenta riesgos
climatolégicos, entre otras variables.

Actualmente el gobierno esta en
conversaciones con los principales gremios del
sector a fin de trabajar un marco normativo
que promueva la agricultura, la agroindustria,
la agroexportacion y toda la cadena productiva,
sefialé Gabriel Amaro, de AGAP.

Otro de los retos pendientes es mejorar la
conectividad, sobre todo a través del transporte
maritimo, que concentra el 90% de los envios
de agroexportacion. El puerto de Chancay

[15]
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China es un mercado de 1,411 millones de habitantes, con una
clase media en ascenso, que demanda muchos alimentos y
productos de gran calidad.

jugard un rol trascendente al permitir el
acceso directo a mercados como China y Asia
en general. Hoy se exportan productos del
agro a través del puerto del Callao, puerto de
Paita (Piura) y el puerto San Martin (Paracas).

La conectividad por via aérea también es
importante para atender los pedidos de
forma inmediata; de ahi la urgencia de que se
firmen protocolos fitosanitarios para el envio
de productos como la uva, que en solo dos
dias podria llegar al mercado chino.

En lo que se refiere a infraestructura hidrica,
estd pendiente la puesta en marcha de
nuevos proyectos de irrigacién —-como
Chavimochic Ill, Majes Siguas Il, Chinecas,
Alto Piura—, que permitirian mas que
duplicar las cerca de 200 mil hectareas
dedicadas actualmente a los cultivos de
agroexportacién.
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M INFORME ESPECIAL: AGROEXPORTACION

TOP 10 DE PRINCIPALES AGROEXPORTADORAS PERUANAS A CHINA

ENERO - DICIEMBRE « VALOR EN MILLONES DE US$

N° RAZON SOCIAL 2022
1 Camposol S.A. 46.01
2 Agricola Don Ricardo S.A.C. 4.09
3 Hass Perd S.A. 16.34
4 Complejo Agroindustrial Beta S.A. 14.93
5 Agrovision Per S.A.C. 24.75
6 Agricola Andrea S.A.C. 7.85
7 Larrama Berries S.A.C. 11.44
8 Westfalia Fruit Pert S.A.C. 4.96
9 Exandal S.A.C. 10.76
10 Hortifrut - Perd S.A.C. 8.32

2023 Var % Part % 2023
30.05 -34.7% 8.6%
18.57 353.5% 53%
16.66 1.9% 4.7%
16.52 10.7% 4.7%
14.57 -41.1% 4.1%
11.26 43.5% 3.2%
11.06 -3.3% 3.1%
10.24 106.4% 2.9%
9.66 -10.2% 2.8%
9.48 13.8% 2.7%

FUENTE: SUNAT.
Elaboracién: ComexPer.

DIVERSIFICANDO OFERTA

.:. Percy Medina Morales
Presidente ejecutivo de Sierra
y Selva Exportadora (*)

¢Cudl es el aporte de las regiones

en la diversificacion de la canasta
agroexportadora del pais?

Gracias a nuestra diversidad geografica y
climatica, cultivamos una amplia gama de
productos agricolas, desde frutas tropicales
hasta granos y tubérculos andinos, lo que nos
posiciona como una importante despensa de
alimentos para el mundo.

¢Como se articulan las cadenas productivas
en la agricultura peruana?

La articulaciéon de las cadenas productivas en
la canasta agroexportadora peruana conlleva la
interrelacion de diversos actores (productores,
procesadores, exportadores y entidades
gubernamentales), asi como procesos a lo
largo de la cadena, desde la produccién y
procesamiento de productos primarios hasta
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su distribucién y comercializacién en los
mercados globales. Una cadena productiva bien
organizada asegura la calidad, la eficacia y la
competitividad de nuestros productos.

¢Qué desafios enfrentan los productores
para una mayor participacion en mercados
internacionales?

AUn enfrentamos varios desafios como

la mejora de la infraestructura logistica

para reducir costos y tiempos de envio, el
cumplimiento de normativas y estandares
internacionales para acceder a mercados
exigentes, asi como la necesidad de diversificar
cultivos y adaptar innovaciones tecnolégicas.
El acceso a financiamiento y la gestién de
riesgos en un contexto de cambio climatico
siguen siendo también aspectos criticos que
deben abordarse.

¢Como impulsar los envios de productos

agricolas peruanos al mercado chino?
Para ello es esencial implementar estrategias

TRADE



“De reducirse barreras no arancelarias y logisticas en el
comercio bilateral, China podria convertirse en uno de los
principales destinos de la agroexportacion peruana”

comerciales y de potenciar las exportaciones
peruanas, destaca Prompera.

Sin duda atin hay mucho espacio por explorar,
pero se requiere el conocimiento previo del
mercado chino, que alberga 1,411 millones de
habitantes, con una clase media en ascenso, y
que demanda muchos alimentos y productos
de gran calidad. El 13.6% de su gasto se destina
a alimentos, refiere Gabriel Arrieta, de Adex y la
Universidad del Pacifico.

Per(, por su parte, cuenta con una oferta
diversificada de productos de agroexportacion,
frutas y hortalizas de calidad reconocida en el

' sierrayseiva
exportadora

mercado internacional, cuyos cultivos han
alcanzado alta productividad, y con los que
puede seguir atendiendo los requerimientos
de consumo del gigante asiatico.

Se debe considerar ademas que China

esta compuesta de muchas provincias;

si bien Beijing y Shanghai son dos de las
ciudades mas conocidas, hay otras regiones

o provincias que tienen caracteristicas
particulares y podrian convertirse en
mercados relevantes para los envios peruanos.

Alguna de estas provincias ya super¢ incluso
el PBI del Per(, anota Arrieta. €T

distribuidores locales y participar activamente
en ferias y eventos comerciales.

¢Qué oportunidades se abren en este
mercado?

Hoy existe una creciente demanda global
por productos orgdnicos, plantas aromaticas

y medicinales, lo que representa una gran

oportunidad para las agroexportaciones
peruanas. La promocién de practicas agricolas
sostenibles y la obtencién de certificaciones

—Orgénicas y de Comercio Justo- pueden
ayudarnos a diferenciar nuestros productos
en el mercado internacional.

La colaboracion con empresas ancla puede ser una estrategia
comercial efectiva para las organizaciones productoras peruanas
que deseen ingresar al mercado chino, sefialo Percy Medina.

que aborden aspectos clave. Esto implica
realizar una investigacién de mercado
exhaustiva para comprender las preferencias y
demandas del consumidor chino; cumplir con las
normativas y estandares sanitarios establecidos
por las autoridades de dicho pais. También es
importante establecer alianzas estratégicas con

CAPECHI

(%) Sierra y Selva Exportadora es una institucién
adscrita al Ministerio de Desarrollo Agrario y Riego
(MIDAGRI), responsable de realizar actividades para
facilitar y acercar la oferta de los productores de la
agricultura familiar y de atender la demanda en el
mercado interno y externo.
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NUEVO LOCAL Y NUEVOS MODELOS

GEELY APUESTA
POR LA INNOVACION
Y LATECNOLOGIA

Los vehiculos de fabricacion China estdn
conquistando las preferencias del consumidor
peruano de manera acelerada, una tendencia
donde GEELY tiene innegable protagonismo,
pues se encuentra en el Top 10 de ventas.
Capechi Trade converso6 con Carlos Elias,
gerente de la marca en el Pert.

S

+ ;Desde cuando se encuentra GEELY en

el mercado peruano y como definiria esta
experiencia?

GEELY es una marca que retornd al Per(i de la

mano de GILDEMEISTER y esta con nosotros

desde octubre del afio 2018. La experiencia ha sido
emocionante y desafiante para GEELY porque llego
en una época en la que el mercado automotriz
peruano era gran consumidor de marcas coreanas,
japonesas y europeas, y los clientes no pensaban

en comprar una marca china. Sin embargo, eso ha
cambiado: la marca ha sabido abrirse paso entre los
competidores, incluso entre otras marcas chinas que
han pasado por los mismos desafios que GEELY para
consolidarse en el Perd.




+ (Como ha evolucionado la marca y cuales son las
fortalezas que exhibe actualmente?

La marca ha evolucionado de forma grata, actualmente
se encuentra en el top 10 de ventas del mercado peruano
y ha vendido mas de 3000 unidades por segundo afio
consecutivo y todo indica que el 2024 superara las

3200 unidades. Por el lado de las fortalezas, la marca
presenta un buen line up que destaca por su tecnologia
en equipamiento y sequridad, disefio deportivo y
elegante y un sello propio que identifica a cualquier
modelo de GEELY. Ademas del producto, el precio y la
plaza, destacan por sobre la competencia y los vehiculos
tienen la mejor calidad/precio del mercado y una red

de concesionarios que llega a todo el pais con 3 tiendas
exclusivas en Lima, siendo una de ellas la mas grande de
la marca en Sudamérica.

« ;Cual es el portafolio de vehiculos que tienen y a qué
segmentos se dirigen?

Contamos con un sedan y cinco SUV. Nuestro nuevo
sedan EMGRAND destaca por ser amplio y versatil,
ademas tiene un disefio elegante. Las SUV se distinguen
por abarcar todo el espectro de necesidades que pueda
tener un cliente al momento de elegir una camioneta,

la GX3 PRO es una SUV cémoda, pequefia, economica
accesible a cualquier conductor; la nueva COOLRAY

es una camioneta superdeportiva que cuenta con alta
potencia y el mayor torque de su segmento; AZKARRA es
una camioneta imponente 4x4 de motor 1.5 mild hybrid de
disefo sobrio y elegante por dentro; la nueva OKAVANGO,
nuestra camioneta familiar de tres filas, cuenta con lo
ultimo en tecnologia incluyendo Ayudas a la Conduccion,
es amplia y comoda de manejar; y finalmente, TUGELLA
es una camioneta de lujo en cuanto a su disefo,
equipamiento, seguridad y manejo.

« ;Como evalda la percepcion del publico respecto a las
marcas de vehiculos chinos en relacion a las de otros
paises?

En el Per(, estamos en el medio. Hay paises que tienen
mas resistencia a las marcas chinas, especialmente
cuando son mercados que consumen mas marcas de

origen europeo. En el Perti, como en los paises donde

han destacado las marcas japonesas y coreanas, hay una
mejor aceptacion de las marcas chinas, un sentimiento que
crece porgue la gente las ve como fueron en su momento
aquellas marcas. Ademas, el disefio y la tecnologia son
factores innegables a su favor, asi como la buena relacion
calidad precio que los animan por la compra.

- Coméntenos acerca de su nuevo lanzamiento y el local
que han abierto en la Av. La Marina

Es una reapertura del local. GEELY inaugurara la tienda de
la marca mas grande en Sudameérica, donde se fusionaran
dos tiendas que estaban antes alli. Asimismo, tendra lugar
el lanzamiento de la nueva OKAVANGO, la evolucion del ya
galardonado modelo de 3 filas de asientos que lleva ala
marca al siguiente nivel y que trae una mejora de disefio

y de distribucion respecto a su antecesor, ademas de
mejorar el equipamiento con Asistencias a la conduccion,
asientos eléctricos, Sunroff, asientos ventilados, entre otras
prestaciones que la vuelven una camioneta supercomoda
como Apple CarPlay.

+;Qué acciones realizaran para dar cobertura en las
regiones del interior del pais?

Asociaciones tacticas con los dealer, asi como paneles
publicitarios en las principales ciudades del interior, con
el apoyo de una pauta digital. Ademas, participaremos
de acciones de comunicacion en distintos malls del pais,
presentando a GEELY ante el publico.

+ ;Qué planes y expectativas tiene la marca para el
presente afio?

Como ya lo mencionamos, superar las 3200 unidades
en ventas y sequir consolidando la marca en el mercado
peruano a través de nuestros tres lanzamientos
programados para el 2024.

« ;Algin comentario adicional?

Animense a probar GEELY, que cuenta con el respaldo

de GILDEMEISTER y su red de atencion a nivel nacional.
Pueden conocer nuestros modelos en la siguiente pagina:
https://geely.pe/

PUBLIRREPORTAJE



femenino

Entre las 50 mujeres de impacto en América Latina 2024 figura
Stella Li, una ejecutiva china destacada en el campo de la
tecnologia y la innovacion.

La ejecutiva es vicepresidenta de BYD y CEO para las Américas
de esta empresa, que esta sobrepasando a Tesla como lider
mundial del mercado de vehiculos eléctricos. Ha jugado un
papel clave en su expansion tanto en el mercado nacional
como internacional.

Participa en conferencias y eventos relacionados con la
industria automotriz y la tecnologia limpia, abogando por
politicas que fomenten el uso de vehiculos eléctricos y la
reduccion de emisiones de carbono.

de
la tecnologia unen
fuerzas

Tencent Holdings y Alibaba Group Holding
anunciaron que colaboraran juntos

para facilitar el acceso entre sus dos
herramientas de comunicacion principales,
WeChat y DingTalk, respectivamente.

Segun informes de Yicai, los usuarios de
: WecChat ahora podran iniciar reuniones
. ¢ directamente en DingTalk sin necesidad
eSpeC|a|eS : dedescargar la aplicacion, mientras que
¢ los usuarios de DingTalk pueden compartir

Si piensa viajar a Hong Kong este afio, una visita al Museo del reuniones existentes en WeChat.

Palacio es un destino imperdible. El museo se centrard en cuatro | presidente de DingTalk, Yu Jun, reveld
exposiciones especiales que exploraran el Yuanmingyuan de que la plataforma superé los 10 millones
Beijing, profundizaran en los origenes de la civilizacion china'y : de usuarios a finales del afio pasado. Jun
rastrearan los intercambios culturales entre China y Francia,que ' destact el margen de beneficio bruto de la
datan del siglo XVII. © empresay proyect6 alcanzar la rentabilidad

También conocido como el Palacio de Verano, el Yuanmingyuan en los proximos tres a cinco afios.

mostrara un tesoro de mas de 200 pinturas, modelos
arquitectonicos y otros artefactos relacionados con este
espléndido jardin imperial de la dinastia Qing, que alguna vez,
en su apogeo, fue celebrado como el «jardin de Jardines» y el

«Versalles del Estex. Q;/Q’/A
~ . . . : &
Para conmemorar este ano el 600 aniversario del establecimiento S

de relaciones diplomaticas entre China y Francia, el museo tiene : 6\/

previsto realizar dos grandes exposiciones. ‘Q?’%'
Desde su apertura en julio de 2022, el Museo del Palacio de Hong G,‘S’
Kong ha presentado 16 exposiciones tematicas y especiales, : {\(‘
atrayendo a un total de mas de 2.1 millones de visitantes. _ AL
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@ www.glexcorporation.com
(O 995609 565

@ Glexco

Brindamos soluciones expertas
en energia eléctrica y generamos
valor para nuestros clientes del
sector minero-energético y

de la industria en general.

S S

i

Nuestros servicios:

» Gestion de contratos de suministro eléctrico

» Estudios eléctricos

* Disefo de infraestructura eléctrica de alta
y media tension

« Gestion y obtencion de permisos para
infraestructura eléctrica

e Gestion integral de motores tipo GMD’s
para molinos

« Ejecucion de proyectos electromecanicos
y de automatizacion industrial

« Movilidad eléctrica (Eco Smart Mobility)

"SOLUCIONES EXPERTAS EN ENERGIA”
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Cada vez mas compaiiias mineras evaluan y aplican tecnologias diversas
para asegurar el suministro de agua para sus operaciones, pero pueden

llegar mas lejos, seiialan expertos.

| cambio climatico azota cada vez
mas al planeta, causando sequias y
golpes de calor mas frecuentes, lo
que amenaza el suministro de agua
para actividades productivas como
el agro y la minerfa.

Un estudio desarrollado por la
consultora McKinsey & Company proyecta que
al aflo 2040 la sequia que enfrentara el mundo
puede poner en riesgo hasta el 50% de la
produccion global de cobre, hierro y zinc.

Las proyecciones a largo plazo, segtin el
presidente de la Asociacion Peruana de Ingenieria
Hidraulica y Ambiental (APIHA), José de Piérola,
pronostican que en el sur del Pert —donde se
concentra la mayor parte de la mineriay de
proyectos mineros— se van a ir reduciendo los
volimenes de lluvias en los proximos 50 afos.

Frente a ello, grandes compafiias mineras en

el pais han adoptado, estan implementando o
planean soluciones diferentes a las tradicionales
con el fin de asegurar el suministro de agua

para sus operaciones. Entre ellas figuran Anglo
American, Southern y MMG (proyecto Las
Bambas), que estan realizando estudios con
escenarios de disponibilidad hidrica para los
proximos anos.

En el caso de Las Bambas han elaborado un
sistema de gestion inteligente del agua, a través
del cual todos los componentes hidricos de

la minera estan equipados con sistemas de
métricas que posibilitan el procesamiento

de datos en tiempo real; ello permite a los
responsables del recurso una vision clara del
comportamiento y la eficiencia en el uso del
agua en las diversas areas de la operacion.

El'agua es un elemento clave para la
produccion minera: permite desarrollar los
procesos de lixiviacion y flotacion en las
plantas concentradoras, y el transporte de los
excedentes del proceso como el caso de los
relaves y el control del polvo en mina.

El recurso hidrico se usa ademas en los trabajos
de molienday transporte de finos, y participa

Las Bambas ha implementado un sistema de gestion inteligente del agua, que les permite una vision clara del comportamiento y
eficiencia en el uso del agua en sus areas de operacion.

CAPECHI
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El sector de la gran mineria formal en Pert tiene un manejo
optimo del agua, toma apenas el 2% del recurso hidrico en el
ambito rural y lo reGisa en su mayor parte.

en el proceso final de fundicion y refinamiento
de los metales. También es empleada en los
campamentos mineros para la higiene basica de
los trabajadores y sus familias.

Infraestructura, factor clave

Vinio Flores, director del Centro de Gestion del
Agua y Medio Ambiente del Instituto Gerens,
sefal6 que, para mitigar el estrés hidrico,

las empresas mineras en el mundo estan
adoptando diversas medidas, como reducir

la intensidad en el consumo de agua en sus
procesos, reciclar el agua usada y disminuir su
pérdida por evaporacion, fugas y desperdicios.

Indicé ademas que se necesita incrementar la
inversion en infraestructura hidraulica para la
gestion Optima del agua, como represas y las
plantas desalinizadoras. Sin embargo, expertos
advierten que en el caso de Per hay un déficit
de inversiones en estas obras estimado en mas

CONSUMODE
AGUA EN EL PERU

= I
Py Uso
[

fi5@ AGRICULTURA:

Fuente: Autoridad Nacional del Agua (ANA).

de US$ 50,000 millones, que la inversion publica
esta lejos de poder cubrir sin apoyo privado.

Eusebio Ingol, miembro de la Asociacion
Peruana de Ingenieria Hidraulica y Ambiental
(APIHA), anota que, si bien el Estado tiene planes
ante inundaciones, entre otras adversidades,

los ejecuta de forma lenta y el planeamiento de
inversiones no funciona adecuadamente.

José De Piérola Canales, presidente de la APIHA,
sefiala que las grandes empresas mineras tienen
un manejo 6ptimo del agua: el sector de la gran
mineria formal en el Pert toma apenas el 2% del
agua en el ambito rural y la retisa en su mayor
parte.

Se sabe que en Chile el uso por las minas es del
3%, mientras que en el mundo su empleo por
la industria y minerfa en general en promedio
es del 5%. Es decir, en el Per la gran mineria le
darfa el uso mas eficiente.

Soluciones a la vista

¢Qué soluciones se estan evaluando para
asegurar el suministro de agua a la mineria?
Uno de estos proyectos es la desalinizacion
del agua de mar, sobre todo para operaciones
costeras. Vinio Flores, de Gerens, indico que la
desalinizacion, si bien se aplica al agua de mar,
es una tecnologia (por 6smosis inversa) que
también se puede alimentar de otras fuentes,
como, por ejemplo, rios, lagos, lagunas o agua
subterranea.

Al respecto, se conoce que Gold Fields, para
su operacion Cerro Corona en Cajamarca —sus
concentrados de cobre y oro se envian a Asia
y Europa-, cuenta dentro de su campamento
con dos plantas de CO, y de 6smosis inversa,
las cuales tienen la funcion de tratar el agua
que discurre hacia los afluentes del rio Tingo
(ubicado a pocos metros de la operacion).

Otra opcion que estudian las empresas, sostuvo
José De Piérola, es el uso del agua residual
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Somos una empresa avalada por
profesionales con mds de 25 anos de
experiencia en la mineria. Ofrecemos
una propuesta de valor diferenciada,
alta tecnologia y servicios de calidad
para atender a nuestros clientes con
eficiencia y puntualidad.

Nuestros servicios son:

Consultoria

Geotecnia

Perforacion diamantina J SIerm drllllne
77 444

superficie y subterrdneo

Con tecnologia
de punta y
equipos de ultima
generacion,
podemos llegar
a distintas
profundidades
en todos los
terrenos con el
menor impacto
ambiental

www.sierradrilling.pe contacto@sierradrilling.pe  +5116320354
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TRATAMIENTO DE AGUA EN MINERIA

ot Letiregd
. TERMTTHE

Fuente: Omega Per( blog.

(desagties) de pueblos o ciudades ubicados en
sus areas de influencia que tengan entre 50 y
100 mil habitantes, volumen suficiente que les
permitira tratar el agua. Una vez dirigida a las
plantas de tratamiento, se podra canalizar para
las operaciones mineras o para su retso en la
agricultura.

También se conoce que otras empresas estan
desarrollando proyectos para la captacion de
agua de lluvias, que luego tratan, la usan en sus
operaciones y la recirculan.

Asimismo, se trabaja en investigaciones para
recuperar la mayor cantidad de agua posible

de los relaves y dejarlos con un 12% a 18% de
humedad, y rescatar asi casi entre el 80% y

el 90% del agua. Ese volumen recuperado se
llevara a la operacion, se mezclara con agua
fresca, se reutilizara y se generara lo que llaman
la economia circular del agua: darle dos a tres
usos al recurso hidrico lo que permitira reducir el
consumo de agua fresca en las épocas criticas.

Enfoque de largo plazo

De Piérola indic6 ademas que hay empresas
del ramo que estan abordando su provision de
agua con una perspectiva de mediano y largo
plazo tomando en cuenta el cambio climatico,
el deshielo de glaciares y las mas recurrentes
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sequias que traen los fenédmenos El Nifio y
La Nifa.

En esa perspectiva, refirié que las empresas de
esa industria estan tomando acciones con un
enfoque territorial, es decir que involucran no
solo sus operaciones mineras, sino soluciones
permanentes que ayuden también a mejorar
el suministro de agua para uso agricolay
poblacional en sus areas de influencia.

Eso —detall6— implica la construccion de
reservorios de agua que permitan la regulacion
de ese recurso, de forma que se retengay
almacene durante la temporada de lluvias, y

se vaya usando progresivamente durante el
estiaje, para la operacion minera y aguas abajo
(para uso agricola y consumo humano).

Un ejemplo de ello, anotd, es el caso

de Quellaveco (mina de cobre de Anglo
American), que ha construido una represa de
60 millones de metros cubicos de agua en la
zona de Vizcacha (Moquegua).

Con la construccion de represas para el
almacenamiento y utilizacion de agua, que
comuinmente se pierde en el mar, el consumo
del recurso hidrico por parte de la mineria se
reduciria al 1%, proyecto la Autoridad Nacional
del Agua. cT=
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MAR PERSPECTIVA

DRAGON

CON ESTIMULACION

ECONOMICA

Escribe SONIA MILLONES El pasado 10 de febrero comenzd el
Ao del Dragon en China, cargado de
fuerzay vitalidad. ;Cémo encuentra
este ser mitoldgico al gigante asiatico?
;Qué oportunidades tiene el Perl en su
relacion con China este afio?
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MAR PERSPECTIVA

| Aflo del Dragdn en China,
que simboliza buena suerte,
sabiduria y éxito, comenzo
con un boom de viajes
debido a las vacaciones por
el Festival de la Primavera.
Millones de chinos se
movilizaron en autos, trenes,
aviones, y adquirieron
un sinntimero de productos, impulsando el
consumo interno y abonando el optimismo
en la economia. ;Qué desafios tiene el pais
asiatico en este ambito para este 20247

El presidente Xi Jinping ha sefialado que

hay muchos retos por cumpliry que el
contexto internacional es “excepcionalmente
complicado”, pero el dragdn personifica el
espiritu de autosuperacion, trabajo duro y el
empuje de la nacion china que aspira a tener
un pais fuerte.

Xitambién ha manifestado que el 2024 marca el
75° aniversario de la fundacion de la Repiblica
Popular China, y es un ano clave para lograr las
metas y las tareas del XIV Plan Quinquenal (2021~
2025). En ese sentido, el gobierno chino ha puesto
en marcha diversas reformas para impulsar su
economia, ademas de medidas de regulacion

y estimulo frente a un sector inmobiliario con
dificultades y la caida de las acciones chinas en la
bolsa de valores.

Shi Shuo, investigador del Fudan Development
Institute (FDDI), asegura que hay razones para
mantener el optimismo respecto a la economia
china porque es un pais que apuesta por un
desarrollo planificado, con objetivos muy claros y
concretos.

“China sigue fuerte. Pese a las previsiones
bajistas de algunos expertos, el crecimiento

del Producto Bruto Interno (PBI) de China fue
del 5.2% en 2023, mejor que otros paises en
desarrollo, y se estima que el Consejo de Estado
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de China fijara un objetivo de crecimiento
anual del 5% para este 2024 (...)".

El investigador destaca que las

autoridades chinas estan apostando por

la reestructuracion de la economia china,
impulsando la manufactura avanzada, el
consumo interno, ademas de la inversion
en sectores con potencial, como la ciencia y
tecnologia.

“La produccion china es mas competitiva.
Uno de los casos mas llamativos es que
China superd a Japon y se convirtio en el
mayor exportador de automéviles del mundo
en el 2023. Las exportaciones chinas en este
sector se dispararon un 57.9% hasta alcanzar
la cifra récord de 4.91 millones de vehiculos.
Ademas, China export6 1.2 millones de
vehiculos eléctricos, contribuyendo al
desarrollo ecoldgico mundial”, afirmo.

Otro punto a favor es que el potencial de
consumo de China sigue siendo enorme
y eso implica que seguira comprando
materias primas y productos de valor
agregado al Per(, ademas de invertir en
diversos proyectos de infraestructura,
minerfa, energia, entre otros.

Oportunidades para el Pera

Para Shi Shuo, la relacion econdmica
China-Pert este 2024 es auspiciosa porque
hay muchas inversiones y proyectos
conjuntos. “China es el mayor socio
comercial de Per y aunque el crecimiento
econdmico de Beijing ha disminuido por
choques externos y fluctuaciones del

ciclo econémico, el consumo chino esta
creciendo rapidamente. Esto se traducira
en una mayor demanda de importaciones
de alta calidad, lo cual es una gran
oportunidad para los productos peruanos’,
dice el especialista.
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Ademas, el presidente Xi Jinping visitara el
Pertiy acudira a la inauguracion del Terminal
Portuario Multipropdsito de Chancay, que se
efectuara en el marco de la Cumbre del Foro de
Cooperacion Econdmica Asia-Pacifico (APEC)
Per 2024.

Para noviembre del 2024 esta prevista

la inauguracion de la primera etapa del
megapuerto de Chancay, ubicado a unos 80
kilometros de Lima, que aspira a convertirse
en la principal conexion comercial de China en
Sudamérica.

China ha pedido fomentar “nuevos motores de
crecimiento” en su cooperacion con Per(y esta
dispuesta a importar mas productos agricolas
peruanos de alta calidad y alentar a sus
empresas a participar en importantes proyectos
en Per(, segtn informacion de medios estatales
chinos.

En ese contexto, Shi Shuo resalta que el
megapuerto de Chancay representa una
oportunidad para dar un impulso significativo
al libre comercio, a nuevas inversiones chinas
en Per(, ademas de estimular la conectividad y
competitividad de productos peruanos.

Por ello, considera importante tener un plan de
desarrollo claro para establecer instalaciones
industriales y zonas econdmicas especiales
alrededor de esa obra, con miras a impulsar el
sector industrial peruano.

“Con una adecuada planificacion industrial,
Chancay puede generar nuevos modelos de

desarrollo manufacturero en Per(”, sostiene
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China destaca por su desarrollo planificado: se convirtio
en el mayor exportador de automoviles en el 2023. Sequira
comprando materias primas e invirtiendo en proyectos de
infraestructura.

Shuo. Asimismo, subraya que este megapuerto,
una vez operativo, creara muchos puestos de
trabajo directos e indirectos, ademas de ampliar
la conexion de diversos productos peruanos con
el mercado mundial.

Shi Shuo recuerda que en la Cumbre APEC
2023 en San Francisco, el presidente Xi Jinping
expreso6 su apoyo a Per como anfitrion de la
Reunion de Lideres Econdmicos de APEC 2024,
y anuncio que vendra a este pais este afio, lo
cual refleja la importancia de la relacion entre
ambos paises.

En su opinion, el Pert también tiene la tarea
de actualizar su Tratado de Libre Comercio
con Chinay apostar por fortalecer el comercio
electronico, de servicios, la inversion en
infraestructura, los derechos de propiedad
intelectual, los procedimientos aduaneros y la
facilitacion del comercio, entre otras medidas.

También considera importante dar un mayor
impulso a otras fuentes de dinamizacion de
la economia, como el turismo, que resultd
afectado por la pandemia del coronavirus.

En ese sentido, sugiere apostar por nuevas
estrategias para impulsar ese sector, como
descuentos en viajes para grupos turisticos y
flexibilizaciones en los visados. €T«
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W INVESTIGACION

CONECTADOS CON

ASIA-

PACIFICO

El Centro de Estudios sobre China y Asia-Pacifico (CECHAP) constituye
una iniciativa pionera de la Universidad del Pacifico en el marco de su
internacionalizacion. Cynthia A. Sanborn, su flamante nueva directora,
convers6 con Capechi Trade acerca de sus proyectos.

Cuales son los nuevos retos del CECHAP al
cumplir sus diez primeros anos?

En reconocimiento de la importancia de
China y el Asia-Pacifico para la economia
global y para el Per( en particular, se cred
CECHAP en 2013 como un centro académico
independiente en el Per que se especializa
en China contemporanea, ademas de formar parte de una
red selecta de centros de estudios asociada al Foro de
Cooperacion Economica del Asia Pacifico (APEC).

Nuestra vision es ser un centro de excelencia académica
que contribuya con los esfuerzos del Per(i y de otros paises
de América Latina en establecer relaciones informadas y
beneficiosas con China, y con todas las economias del Asia-
Pacifico, de modo que estos vinculos no solamente nos
ayuden a crecer econémicamente, sino avanzar en nuestro
camino hacia el desarrollo sostenible y equitativo.

¢Cual es su principal motivacion para liderar al Centro?
Siendo profesora principal de la Universidad del Pacifico y
especialista en temas de economia politica del desarrollo,
me honra que las autoridades universitarias me hayan
convocado para liderar al Centro en el inicio de su
sequnda década.

Personalmente, me motiva la necesidad de formar nuevas
generaciones de profesionales y lideres con mayor
conocimiento de China en toda su diversidad, y mayor
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capacidad de trazar relaciones con otras sociedades que
constituyen el Asia-Pacifico.

Asimismo, me motiva la importancia de realizar
investigacion y dialogo entre pares con colegas de las
mejores universidades del Asia-Pacifico, buscando de
manera conjunta resolver nuestros retos de desarrollo.

(Cudles cree usted que son los retos para el Centro?
Nuestro reto es mantener la alta calidad académica,
la independencia politica y la busqueda de relaciones
con colegas de las mejores universidades y centros de
investigacion a lo largo del Asia-Pacifico.
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También, promover la investigacion aplicada con
propuestas que ayuden a los tomadores de decision
a ser proactivos en la busqueda de relaciones
beneficiosas con China y otros paises del Asia.

Por ejemplo, un reto enorme para el mundo de hoy
es la transicion energética, es decir migrar hacia
formas de energia limpias y sostenibles. China es
sin duda un lider mundial en este esfuerzo, lo cual
conlleva que ese pais genere una enorme demanda
para los minerales que nosotros en América Latina
poseemos. Pero también necesitamos canalizar la
inversion y la cooperacion internacional hacia el
desarrollo de actividades econémicas diversas, para
avanzar nuestra propia transicion energeética.

¢;Cuales son los logros obtenidos y a qué redes
internacionales pertenece el CECHAP?

En cuanto a Investigacion, tenemos 26 proyectos
desarrollados y en curso, asi también 50
publicaciones, que incluyen libros, capitulos de
libro, articulos en revistas académicas, documentos
de trabajo del Centro y publicaciones en series de
organizaciones externas.

Hemos realizado numerosos viajes de trabajo

e intercambio a China. Tenemos convenios de
colaboracion con universidades lideres como
Tsinghua, Peking University, Fudan University,
Shanghai Jiaotong University, China Europe
International Business School (CEIBS), entre otras.

El Centro ha organizado 22 simposios y conferencias
internacionales, traducidas simultaneamente al
espafiol, inglés y chino. En total 75 académicos
chinos han participado en actividades con el Centro.

Finalmente, nuestra institucion ha estado presente
en los principales foros académicos periédicos
existentes entre China y la region latinoamericana,
como los siguientes:

Consorcio de Centros de Estudios APEC
Fudan-Latin America University Consortium
(FLAUC)

Latin American Studies Association, y el capitulo
de LASA-Asia

Red América Latina y el Caribe sobre China (Red
ALC-China)

Red Peruana para Estudios de Asia-Pacifico
(REDAP)

Foro Académico de Alto Nivel CELAC-China
Foro de Think Tanks China-ALC

CAPECHI

Cynthia A.Sanborn asume el reto de dirigir el CECHAP en una
nueva etapa de desafios y conexiones con el Asia-Pacifico.

Mesa Redonda sobre América Latina del Foro de
Shanghai

Dialogo de Socios de Asia del Este sobre Estudios de
Ameérica Latina

Observatorio América Latina - Asia-Pacifico, iniciativa
conjunta de ALADI, CAF y CEPAL

Red Latinoamericana de Estudios Sinoldgicos

¢(Cudles son las lineas de investigacion del Centro?
Tenemos cinco areas prioritarias de investigacion:

1. Asia-Pacifico, América Latina y el desarrollo
sostenible

2. Infraestructuray conectividad / La Iniciativa de La
Franjay la Ruta

3. Laeconomia China, el Asia-Pacifico y el desarrollo
comparado

4. Innovacion y tecnologia en China y Asia-Pacifico

5. Asia-Pacifico, América Latina y el mundo

¢A quiénes esta dirigido el Centro? ;En donde
encontramos sus publicaciones?

El Centro esta dirigido a todas las personas interesadas
en temas de China y el Asia-Pacifico, es decir,
académicos, investigadores, estudiantes y publico en
general. Los invito a conocer nuestra pagina web
www.cechap.up.edu.pe y nuestras redes sociales en
LinkedIn, X'y Facebook como Centro de Estudios sobre
China y Asia-Pacifico de la Universidad del Pacifico. €T
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Peru sera anfitrion del APEC 2024 en
el que se promoveran tres prioridades
tematicas: comercio e inversion para
un crecimiento inclusivo; innovacion y
digitalizacion, y crecimiento sostenible
para un desarrollo resiliente.

| Pery estd listo para
asumir nuevamente el rol
de anfitrion de la Cumbre
del Foro de Cooperacion
Econdmica Asia-Pacifico
(APEC, por sus siglas en
inglés) 2024, un evento
que redne a lideres y
representantes de las

economias mas importantes del mundo.

En medio de un entorno econdémico global

desafiante, nuestro pais buscard promover
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en los eventos de APEC el comercio inclusivo,
la innovacioén y la sostenibilidad como pilares
fundamentales para el desarrollo regional.

Juan Carlos Mathews, ministro de Comercio
Exterior y Turismo (Mincetur), y Renato Reyes
Tagle, Alto Funcionario del Per( ante APEC,
en entrevista exclusiva con Capechi Trade,
delinearon los objetivos y prioridades del pais
para esta importante cumbre, cuyo lema es
“Empoderar, Incluir, Crecer”.

En APEC 2024 se abordaran diferentes temas,
desde la facilitacion del comercio hasta la
promociéon del empoderamiento econémico
de las mujeres. Renato Reyes indicé que “uno
de los principales objetivos de la presidencia
del APEC Pert 2024 es lograr construir el
consenso para avanzar y fortalecer la agenda
socioecondmica del foro”.

En las mas de 160 reuniones previstas se
trataran temas como la transicién a la economia
formal, la seguridad alimentaria y el uso de
fuentes energéticas limpias.
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W COMERCIO INTERNACIONAL

“Bajo el liderazgo del Perd en APEC 2024, los
ojos del mundo se dirigirdn hacia nuestro pais,
brindando una oportunidad para impulsar las
inversiones, fomentar el comercio y potenciar el
turismo”, sefiald el ministro Juan Carlos Mathews
al ser consultado sobre las expectativas de Peru
como pais anfitrion.

De esta forma, sostuvo, por tercera vez el Peru
tiene como objetivo consolidar y fortalecer sus
relaciones comerciales con las economias del
bloque, con la meta de superar los US$ 80 mil
millones en comercio de bienes con las otras
economias de APEC.

“Las expectativas del pais giran en torno a la
promocidén del comercio exterior y el mejor
posicionamiento en el contexto econémico
internacional. Con este propdsito, el Peru
trabajara junto a las otras 20 economias para
abordar desafios comunes y explorar propuestas
innovadoras y pragméaticas que beneficien a la
regiéon”, agregd Mathews.

Prioridades tematicas

El Alto Funcionario de Perd ante APEC, Renato
Reyes, explicd que el pais ha trabajado desde
enero del 2022 con los sectores publico, privado vy
académico para identificar y desarrollar prioridades
tematicas que promoverdn durante el evento.
Gracias a estos esfuerzos, se logré que todas las
economias miembro aprobaran por unanimidad
tres prioridades tematicas: comercio e inversion
para un crecimiento inclusivo e interconectado;
innovacion y digitalizacion para promover la
transicién a la economia formal y global, y

crecimiento sostenible para un desarrollo resiliente.

El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo
(Mincetur) liderara la primera de las tres
prioridades. En cuanto a la liberalizacién

del comercio, se fomentara el respaldo a la
implementacién de mandatos de la Organizacion
Mundial del Comercio y se actualizara la agenda
del Area de Libre Comercio de Asia-Pacifico. Para
esto Udltimo, el Mincetur liderard tres didlogos en el
Comité de Comercio e Inversion.

“En facilitacion del comercio, el Pert liderara

la agenda impulsando el fortalecimiento de la
conectividad y transparencia en las cadenas de
suministro, lo que promovera la eficiencia en las
transacciones comerciales y generara un entorno
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En 2016,

durante la segunda presidencia
del Per de APEC, mas de 1,200
empresarios de la region Asia-Pacifico
asistieron al APEC-CEO Summit. Este
evento propici6 oportunidades de
inversion por aproximadamente
US$ 9,400 millones.

mas favorable para la competitividad econémica del
pals y de la regién”, sostuvo Mathews.

En cuanto a la transformacién digital, se llevara

a cabo la Semana Digital en cada una de las
reuniones conexas a las de los Altos Funcionarios,
en marzo, mayo y agosto. “A través de estas,
buscamos promover el didlogo vy el intercambio de
experiencias sobre diversos temas digitales que
son actualmente de mucho interés y relevancia,
tanto de los sectores publico y privado, como de la
sociedad civil y de la academia”, agregd el ministro
Mathews.

Desafios del comercio

Al abordar los desafios que enfrenta la region
Asia-Pacifico, Renato Reyes destacd la importancia
de construir una arquitectura comercial resiliente

y promover el uso de fuentes energéticas limpias.
“Uno de los entregables de la presidencia peruana
de APEC ser3 el trabajar, en conjunto con todas las
economias miembro, en una nueva visién del Area
de Libre Comercio del Asia-Pacifico (FTAAP)”, indicé.

En el marco de la lucha contra el cambio climatico,
Reyes sefialé que este afio el foro trabajara en la
adopcién de un marco de politicas que ayuden

a la implementacion y uso de hidrégeno bajo en
emisiones de carbono en la regién Asia-Pacifico.

Juan Carlos Mathews agregd que, en el tema de
Comercio e Inclusién, por primera vez en APEC,

y a iniciativa del Mincetur, se realizard la Reunion
Conjunta de Ministras de la Mujer y Ministros
Responsables de Comercio. En esta reunién se
dialogara “sobre el empoderamiento econdmico

de la mujer a través del comercio, y se trabajara en
cémo el comercio puede contribuir a la transicién
de los agentes econémicos de la economia informal
a la formal”.
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Agenda

Entre las reuniones de APEC de este afio, destaca la
Cumbre de Lideres Econémicos, en su mayoria jefes
de Estado o gobierno, de las 21 economias miembro
de este importante foro. El Alto Funcionario de

PerU ante APEC, Renato Reyes, revelé que se
organizara la Cumbre Empresarial (CEO Summit) vy
diez reuniones (10) ministeriales, entre ellas las de
ministros de relaciones exteriores y comercio; mujer,

COLUMNA DE OPINION

turismo, seguridad alimentaria, energia, salud,
pequefas y medianas empresas, entre otras.

El ministro Juan Carlos Mathews recordd que
gracias al foro como fuente catalizador se
han negociado y estan en vigencia acuerdos
bilaterales con 14 economias de APEC, y se
encuentran en proceso de negociacién los
TLC con Hong Kong e Indonesia, asf como la
actualizacion del TLC con China. €T=

APEC PERU 2024
Forjando nuevas
oportunidades

.:. Por: Embajador Carlos Chavez-Taffur,
Presidente del Grupo de Trabajo
Presidencia APEC Perl 2024

El 2024 es un afo promisorio para nuestro pais
gracias a que asumimos, por tercera vez, la
Presidencia del Foro de Cooperacién Econémica
Asia-Pacifico (APEC). El 67% del intercambio
comercial del Pert se da con las 21 economias
que forman parte de este foro; y, desde nuestra
incorporacién en 1988, nuestro intercambio
comercial con ellas crecié 12% anualmente.
Estamos hablando de importantisimos socios
que vuelven a depositar su confianza en
nuestras capacidades organizativas para
ejecutar mas de 160 reuniones de diverso nivel
e indole entre las economias APEC.

En 2008 logramos consolidar nuestra apertura
internacional y en 2016 mostramos la resiliencia
de nuestro modelo econdémico. En esta ocasion,
queremos posicionar estratégicamente al Peru
como un socio dindmico y confiable, dispuesto
a crear nuevos enlaces para incrementar
intercambios comerciales.

Las reuniones han sido organizadas
nuevamente con una visién descentralizadora:
Arequipa, Urubamba, Trujillo y Pucallpa,
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ademas de Lima, seran las ciudades sede.
Nuestras distintas regiones se veran
representadas y podremos exhibir la amplia
variedad de nuestra oferta turistica, ofrecer
oportunidades a las pequefias y medianas
empresas para que compartan sus vivencias
en el ambito internacional.

APEC PERU 2024 ser4 significativo para

los peruanos en rubros como servicios
relacionados con eventos, turismo,
alimentacién, transporte, entre otros. El
evento representa un desafio logistico y
organizativo de gran magnitud y, al mismo
tiempo, constituye una excelente oportunidad
para fortalecer nuestra imagen como nacién,
impulsar nuestra economia y obtener
beneficios adicionales a través del comercio
internacional.

Queremos posicionar estratégicamente al Perdi como un
socio dinamico y confiable, sefialdo el Embajador Carlos
Chavez-Taffur.

TRADE



W CASO DE EXITO

QUIMTIA

Con presencia en siete paises y una sede de
trading en Hong Kong, Quimtia ha logrado
un posicionamiento notable en diversos
segmentos de mercado.

Diego Collard Bovy, presidente de la
empresa, nos cuenta acerca de sus planes
de negocios, experiencia con EEUU, Europa
y Asia y la buena relacion que tienen con
proveedores chinos.

Comenzd hace seis décadas
v hoy tiene filiales en
Latinoamerica y China

e ;Como nace la empresa?

Quimtia surge de la adquisicion por parte
del Grupo IF de varias empresas como
Innova Andina (en Pert), Inmobal Nutrer
(en Argentina), Nuvital (en Brasil), asi como
la creacion de nuevas operaciones que el
Grupo inicia en otros paises de la region.

e ;Cuanto tiempo tienen en el mercado y
como fueron sus inicios?
Tenemos mas de 60 afios; fuimos creciendo
en Per(, Argentina y Brasil. Aflos mas tarde
comenzamos la operacion de Colombia.
En 2011 pusimos una oficina en Hong
Kong. También adicionamos presencia
en Chile, Paraguay y México;
ademas de exportar a otros
mercados. Atendemos
las necesidades
de nuestros
clientes



con la venta de productos quimicos o
ingredientes, produccion propia, y soluciones a la
medida. Contamos con mas de 2,000 productos
y soluciones para diversos segmentos: desde
Nutricion y Sanidad Animal, Alimentacion
Humana, Pharma y diversas industrias como
Mineria, Papel, Textil, Aguas, Petrdleo, entre otros.

e ;Cudl es su propuesta de valory qué
resultados han tenido a la fecha?

Tenemos un amplio stock local de productos que
permite rapidez en la entrega, a lo que sumamos
asesoria en la aplicacion de estos. También
brindamos soluciones a proyectos industriales
completos, siempre con equipos especializados.
Contamos con 9 centros de distribucion, con
40,000 m?y capacidad de 35000 toneladas.
Poseemos 12 plantas de produccion, desde
premezclas, blends, dilucion, elaboracion de
bioldgicos y farmacos, pigmentos, sabores y
alimento para animales. Complementamos la
oferta de valor con laboratorios de desarrollo y
de calidad. Actualmente facturamos US$ 300
millones y despachamos 160,000 toneladas de
productos al afio.

e ;Cudles son las principales certificaciones de
calidad que poseen?

Somos muy cuidadosos con los productos que
comercializamos, por eso cumplimos con los
mas altos estandares de calidad y certificaciones
y, segun aplica en cada mercado, tenemos

ISO, BPM, HACCP, KOSHER, OEA, Cédigo de
Cianuro, Huella de Carbono.

e ;Y en cuanto a sus valores corporativos?
Tenemos cinco valores: orientacion al cliente,
innovacion, integridad, resiliencia y colaboracion.
Nuestra empresa se basa en una cultura de

Centro de Distribucion de Quimtia en Avellaneda, Argentina.
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Diego Collard Bovy, presidente de Quimtia, destaca los logros
de su empresa y mira el futuro con optimismo.

sostenibilidad corporativa y un compromiso
firme con el medio ambiente, la sociedad y la
gobernanza como ejes.

e ;Como definiria su experiencia de trabajo en
China?

Tenemos muy buena experiencia. Luego de
mas de 50 afios de trabajar con proveedores
chinos, vamos a seguir haciendo negocios
con el Gigante Asiatico y esperamos que esta
relacion aumente dia a dia. Entre el 30% y
40% de nuestras compras es de China: mas
de US$ 350 millones en los tltimos 10 anos.
Destacamos su profesionalismo y capacidad
de adaptacion a la cambiante realidad.
Visitamos con frecuencia China, donde nos
reunimos con proveedores y asistimos a
ferias. Creemos que juntos podemos seguir
participando del crecimiento de la region,
complementando la vasta cobertura regional
de Quimtia con la buena oferta de productos
de China. La proxima inauguracion del puerto
de Chancay sera un hito clave en el comercio
entre nuestros paises.

e ;Quiénes son sus principales clientes?
Atendemos mas de 4,000 clientes, que son
todas las grandes y medianas empresas
nacionales. También trabajamos con
multinacionales como ABInBeyv, Bayer,
Colgate, Glencore, Kimberly-Clark, Nestlé,
Royal Canin. Asimismo, atendemos a
importantes empresas de China en la region
como Las Bambas y CNPC. cT=«
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MAR EXPORTACIONES

1AREA
PENDIEN T

ANCASH BUSCA REVERTIR
MENORES ENVIOS A CHINA

El pais mas poblado del mundo sigue siendo el Escribe SERGIO CARRASCO
principal destino de las exportaciones de Ancash,

sobre todo de productos mineros y pesqueros, pero

también de otros no tradicionales como la pota, el

arandano y la palta.

[38]
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bicada en el tercer lugar de

las economias del norte del

pais, después de La Libertad

y Piura, la region Ancash

experimento en el 2023, seglin

el Ministerio de Comercio

Exterior y Turismo (Mincetur),

una caida de 16.5% en el

coste de sus exportaciones,

obteniendo en dicho afo un
valor de US$ 5 149 millones. Esto es una cifra por
debajo de los US$ 6 170 registrados en 2022 e
inferior alos US$ 6 631 correspondientes al 2021.
LLos niveles de exportacion alcanzados antes de
la pandemia siguen siendo para dicha region una
meta por cumpliry superar.

Tal situacion de alguna manera contradice su
condicion de primera productora de zinc (39%)
del pais y segunda de cobre (I7%, antecedida
por Arequipa con 18%), asi como de primera
productora de harina y aceite de pescado.

Sucede que el afno pasado las exportaciones
de zinc a nivel nacional experimentaron

una reduccion de 17.3% respecto al afio
precedente (US$ 2 223 millones versus

US$ 2 687, respectivamente), mientras que
las de aceite y harina de pescado tuvieron
un decrecimiento de 58.2% y 50.2%, en el
orden correspondiente, atribuible a la falta
de disponibilidad de anchoveta. Ancash en
particular tuvo un retroceso de 32% en el valor
de las exportaciones de zinc y 7% en el caso
del cobre (que, no obstante, a nivel nacional
crecio6 16.8%).

Considerando que China es el principal destino
de las exportaciones de Ancash (74% del

total regional, 91% de los minerales y 82% de
los bienes pesqueros ancashinos), las cifras
negativas en sus ventas al exterior se explican
en buena cuenta por el descenso en el valor
de las exportaciones a ese pais en particular.
De hecho, al cierre del primer semestre

de 2023, las ventas a China en general
cayeron 13%, significando un retroceso

de 44% en el caso de la harina de

pescado, 23% en el zinc y 8% en el

cobre.

En relacion al metal rojo, Antamina,
que es de lejos la principal empresa

exportadora de cobre de la region, redujo sus
ventas 12% en el periodo enero-junio 2023
respecto a enero-junio 2022.

Sector pesquero

La pesquera Copeinca, que se dirige
principalmente al mercado chino, contrajo sus
ventas en 63%, mientras que Austral Group,
que tiene también como principal destino de
sus exportaciones el gigante asiatico, redujo
sus ventas en 54% en el periodo enero-junio de
2023 versus el mismo periodo del afo previo.
Corporacion Hayduk y Pesquera Exalmar,
cuyo mercado mas importante es China en
ambos casos, disminuyeron sus embarques
en el periodo sefialado en 37% y 31%,
respectivamente.

En el caso de los embarques de pota a China,
los resultados del 2023 a nivel nacional fueron
positivos. El afio pasado los envios de este
recurso (incluyendo harina de dicho producto)
se incrementaron 264,6%, superando no
solamente los valores de 2022 (78 millones
de ddlares) sino también de 2021 (164 millones
de dolares). Ancash ha venido disputando con
Piura el liderazgo en las exportaciones de este
producto a China. En 2021, ocup6 el primer
lugar con el 17% de los envios a dicho pais.

Ancash contribuye
cada vez mas con el
envio de productos de
agroexportacion como
el arandano y palta al
mercado chino.
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China es el principal destino de las exportaciones de Ancash, 91% de los minerales y 82% de los bienes pesqueros.

Sector agropecuario

Si bien las ventas agropecuarias ancashinas

(sobre todo arandano, paltay mango) se dirigen
mayormente a Estados Unidos y la Unién Europea,
las exportaciones a China de productos como el
arandano y la palta no son desdefables para la
actividad econdmica y agricola regional.

Exportadora Fruticola del Sur (EXFRUSUR S.A.)
fue la primera empresa en la region que consiguio
vender arandano fresco a China luego de la
aprobacion del protocolo para esa exportacion
tramitada por el Ministerio de Agriculturay

Riego a través del Servicio Nacional de Sanidad
(Senasa). A ella le siguieron los pasos Intipa Foods,
Exportadora Fruticola del Sur S.A. y Agricola La
Venta.

La produccion de arandano en Pert (en particular
en La Libertad, que encabeza el ranking de envios,
seguido de Lambayeque, Lima, Ica, Ancash,
Piuray Moquegua) es un fenémeno de reciente

y explosiva data. Hace menos de una década,
entre las exportaciones peruanas no figuraba

el arandano. Al cierre del 2023 este producto
logré envios al exterior por US$ 1,676 millones,

un crecimiento de 27% respecto al ano 2022. Si
bien registrd una caida del 25% en el volumen
exportado, el precio promedio por kilo crecid un
69.4%, segln informod la Sociedad de Comercio
Exterior del PerG-ComexPer(.

En efecto, segtin ProArandanos, asociacion que
agrupa a productores y exportadores de esos
frutos, a la semana 33 de la campafia de arandanos

[40]

CAPECHI

del ano pasado la produccion presentaba un
descenso en la proyeccion realizada a inicios de
la temporada. La disminucion en los volimenes
exportados se atribuye al clima atipico, causado
por el fendmeno El Nifio.

Carlos Castillo, consultor internacional de
arandanos, aguacates y hortalizas, explico
que, por encontrarse entonces el norte entre
4y 5 grados por encima de la temperatura
habitual, la radiacion de luz ultravioleta se
empiné hasta entre [1y 12 UV cuando deberia
estar entre 3y 4, lo que generd estrés en las
plantaciones. La contribucion de Ancash a las
exportaciones totales de arandano peruano
en el 2023 fue de 6.2%.

Ancash también incremento las exportaciones
de palta llegando solamente hasta julio de
2023 a 30 995 toneladas, superando lo
registrado en todo el ano precedente (28 480
toneladas), aportando asi al crecimiento del
valor de las exportaciones peruanas de palta
que en el 2023 alcanzaron envios totales por
US$ 963 millones, un incremento de 9% en
comparacion con el 2022, sefial6 ComexPer.
Ademas, presentaron un crecimiento del 2.7%
en el volumen exportado, con envios al exterior
de 599,209 toneladas.

Entre los principales exportadores a nivel
nacional se encuentra Westfalia Fruit Peru,
comercializadora que surte el mercado
chino y otros destinos, y acopia paltas para
sus embarques en Ancash, Lambayeque, La
Libertad, Ica, entre otras regiones. cT=
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ESCUELA DE PENSAMIENTO

Rubén Tang ( XBai )*

CONFUCIO, EL MAESTRO SIEMPRE VIGENTE EN LA CULTURA CHINA

Muchos se preguntan por qué el
pensamiento del maestro Confucio fLF,
uno de los mas importantes pensadores de
la humanidad, se ha revitalizado y continta
teniendo una impronta y una gran influencia
en la sociedad china contemporanea del
siglo XXI en donde la eficiencia, la rapidez y
la competencia se hacen cada vez presentes
en un pais que probablemente se convierta
en unos afos en la primera economia
mundial y en donde la ciencia y la tecnologia
se han desarrollado muy rapidamente.

Nacido en el ano 55Ta.C., en Qufu, del
Estado de Lu, actual provincia de Shandong,
su pensamiento tuvo una considerable

contribucion en la civilizacion china, pero es realmente en la educacion donde su influencia ha sido mucho mayor
para ser considerado como uno de los mas grandes sabios de China y de la humanidad. Su obra mas conocida, las
Analectas i&:1&,escrita por sus discipulos, resume lo mas importante de su pensamiento que siempre es fuente
de estudio e investigacion. Mas que un hombre, pensador, o incluso escuela de pensamiento, Confucio representa
un auténtico fendémeno cultural que se ha mantenido durante 2,500 afios hasta nuestros dias, con no pocas
adaptaciones e interpretaciones.

El maestro Confucio ensefiaba que para lograr la superacion personal debe existir un autocultivo dia a dia, que
permita llegar a ser hombres de sabiduria y moral, talentosos y versatiles, para conocer la propia direccion del
desarrollo y la mision Unica en la vida. De esta manera, se tendra mas libertad para elegir o ser duefio de la propia
vida, para convertirse en lo mejor de uno mismo en el tiempo y en la sociedad en la que vive. Este aspecto es
sumamente importante en relacion con el ascenso que ha tenido China como pais en los Ultimos cuarenta afios.

En cuanto a los negocios, Confucio consideraba que la educacion era fundamental para el éxito en estos temas,
asi como esa misma educacion podia contribuir a desarrollar una personalidad cultivada de forma apropiada que
ayudaria a los comerciantes a evitar los obstaculos de su entorno econémico. Por ello, al momento de realizar una
negociacion con una contraparte china es muy recomendable tener en cuenta los tres pilares de la negociacion,
como son las relaciones, la paciencia y el conocimiento de la cultura china.

En la actualidad, Confucio contintia como un gran modelo de ser humano, cuya sabiduria y teoria constituyen una
quia para el pueblo chino para vivir en armonia. Es asi como los valores de orden, jerarquia y obligacion mutua
siguen siendo tan atractivos en el siglo XXI como lo fueron en el siglo V a.C. cT=

* Asesor del Vicerrectorado de Investigacion-Proyecto Relaciones PUCP-Asia. Fundador y ex Director del Instituto Confucio PUCP.




de los supermercados

en(CHINA
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Simbolo de diversidad e innovacion.
Hoy en dia esta industria no solo
ofrece experiencias de adquisicion
Unicas, sino que sorprende con
carritos de compra que siguen al
cliente y hasta opciones de pago por
reconocimiento facial.

hina es una de las grandes
potencias del mundo y, como
tal, se mantiene a la vanguardia
de la innovacion. La industria de
los supermercados y el comercio
de productos minoristas no
podia ser la excepcion. En el pais
oriental estos establecimientos
estan experimentando una
transformacion notable, pues
ahora adoptan la vivencia de
volverse “premium” para ofrecer a sus clientes
experiencias de compra Unicas en ambientes
sofisticados y muy espaciosos, que van desde los
3,000 a los 10,000 metros cuadrados.

Ante el notable avance del comercio electrénico
y las compras por internet, los grandes
supermercados, que antes eran reconocidos por
su asequibilidad y practicidad, ahora quieren
diferenciarse priorizando las interacciones
memorables con los clientes. Para ello, no solo
ofrecen una seleccién diversa de productos
importados y articulos especiales, sino que

apuestan por la experiencia en el entorno fisico,
algo que internet no puede reproducir.

La transformacion

¢Cémo priorizan esta experiencia? Pues
transformando el supermercado en un espacio
agradable, de tal manera que los compradores

se animen a socializar ahf y pasar mas tiempo

en la tienda, entre amigos o con la familia. A
diferencia de los supermercados tradicionales, que
tienen largas filas de estantes altos agrupados
por segmentos de compra, los “premium” utilizan
estantes mas cortos para mejorar la transparencia
visual y construir una relacién mas estrecha entre
los clientes vy los articulos en exhibicién.

Pero no solo eso. Cada vez méas supermercados
destinan gran parte de su superficie a la
instalacién de pequefias islas teméaticas en las que
los clientes pueden degustar los productos de

su preferencia. Por ejemplo, en el supermercado
Hema, del grupo Alibaba, hay un pequefio bar
que sirve vasos de cerveza, una esquina de cafés
gestionada por Starbucks y varias cocinas en

las que los chefs preparan al instante deliciosos
platillos con los insumos seleccionados por los
clientes.

Una ventaja es que, a diferencia de los
supermercados occidentales, en China, los peces
y mariscos estan vivos y son exhibidos en grandes
peceras para demostrar su frescura. Alli también
se pueden encontrar productos poco comunes,
como tortugas, ranas o diferentes tipos de
pescados secos.

EL MAS GRANDE DEL MUNDO

El mercado de Yiwu, ubicado en la provincia de
Zhejiang, en China, es conocido actualmente
como el mercado de abarrotes mas grande del
mundo. El inmenso complejo comercial al por
mayor abarca mas de 5 millones de metros
cuadrados, alberga mas de 75,000 puestos de
venta y recibe mas de 200,000 clientes al dia.
El lugar ofrece una diversidad de productos,
desde articulos de uso diario hasta electrénicos
y textiles, y se calcula que cada afio mueve
unos 14,100 millones de délares.

[43]
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W INNOVACION

Uno de los principales atractivos de los supermercados chinos
es su amplia seccion de mariscos vivos, donde se puede
encontrar, impecables y bien organizadas, hileras de hileras de

ostras vivas, vieiras, camarones,

255 mll millones de ddlares
anuales mueve la industria de
supermercados en China, segin
estimaciones de la empresa de
investigacion de mercado IbisWorld.

15,090 millones

de dolares (109.310 millones de
yuanes chinos) facturé en 2022 la
cadena Walmart China, que ocupa
la primera posicion en el rubro de

supermercados de ese pais, de

acuerdo con la Asociacion de Cadenas

de Tiendas y Franquicias de China.

1,L8O7 empresas
de supermercados existen en China
en 2024, un aumento del 2,6% con
respecto a 2023, de acuerdo con
IbisWorld.

500/0 de las compras en
supermercados ya se hacen por
internet y la tasa llega al 70% en los
establecimientos mas antiguos, segin
la empresa de consultoria Analysys.
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langostas y pescado.

La relevancia cultural también es clave en esta
industria, pues los supermercados en China son
expertos en adaptar su oferta de productos para
alinearse con los gustos y preferencias locales.
Asi, durante las festividades chinas, ofrecen
promociones y decoraciones que se fusionan
con las delicias regionales vy los ingredientes
tradicionales, creando un ambiente de compras
gue armoniza con la cultura local.

Supermercados online

Pero la innovacién de los supermercados chinos
va mucho méas alla. Y es que desde que los
dispositivos mdviles forman parte del dia a dia en
la sociedad china, cada vez es mas comudn que
las personas hagan todo a través de su celular.
No solo compran comida, pagan los servicios o
los taxis y piden cita al médico, también pueden
pasear por las estanterias de los supermercados y
elegir sus productos con grandes descuentos, sin
cargar bolsas y sin moverse de su casa.

Ante este cambio en el estilo de vida —que durante
la pandemia obligd a algunos negocios pequefios a
cerrar—, las grandes cadenas de supermercados en
linea compiten ferozmente, ofreciendo productos
a precios mas asequibles y grandes descuentos, en
comparacién con los supermercados tradicionales,
que enfrentan altos costos operativos, asi como
largas colas en las cajas y tiempos de espera
prolongados.

Opciones para la compra

Los supermercados “premium” no se quedan atras.
Hoy en dia ofrecen diferentes tipos de compra: los
clientes pueden pagar como siempre, cogiendo

los productos y llevandolos en un carrito hasta la
caja o el autoservicio, a través de la app desde sus
casas para que un repartidor entregue el pedido en
menos de 30 minutos (siempre que se encuentre

a una distancia maxima de tres kilémetros) o de
modo hibrido, es decir eligiendo el producto en

el supermercado, pero comprando a través de

TRADE



la app, escaneando los cédigos de barras. Lo bueno
de esta opcién es que guarda los datos de compra
de cada cliente, de manera que en la siguiente visita
la aplicacién puede recomendar productos que se
ajustan a los gustos del usuario.

Sin embargo, la opcién mas novedosa es la de

los supermercados 7Fresh, que cuenta con unos
carritos de compra que siguen automaticamente

al cliente, sin que este tenga que empujarlos.

La gente disfruta mucho més aqui que en un
supermercado convencional. Otra novedad es la de
los supermercados Carrefour, que alista los pedidos
en linea y lleva la bolsa con los productos en una cinta
transportadora automéatica instalada en el techo de

la tienda hasta un almacén, donde los repartidores
esperan listos con sus bicicletas eléctricas. Este
sistema le confiere al establecimiento un aire de
ciencia ficcién que muchos registran con sus teléfonos
celulares.

Como si todo eso fuera poco, en muchos de los
establecimientos en China ya no hay cajeros cobrando,
pues la mayoria de personas prefiere pagar a través
de las aplicaciones. Y en Tianjin, una ciudad a 120
kilémetros al sureste de Pekin, el supermercado
IFuree, que funciona sin cajeras, ha incorporado el
reconocimiento facial. ;Cémo funciona? Pues una
cdmara 3D escanea los rostros de las personas

que entran en la tienda vy, luego de que los clientes
escanean ellos mismos sus articulos, vuelven a
escanear su rostro para de inmediato deducir el precio
de su cuenta bancaria. jSorprendente!

Sin duda, los establecimientos chinos seguiran a la
vanguardia, innovando a medida que las necesidades
y requerimientos de los consumidores continden
evolucionando. CT=

La mayoria de personas en China prefiere pagar en los
supermercados a través de las aplicaciones.
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RANKING

Los 10 supermercados con mayores
ventas en China

« Walmart China ((K/R¥3)
15.090 millones de ddlares

« Yonghui Supermarket (7K ¥ 7)
13.530 millones de ddlares

+ RT-Mart (KiE%)
12.700 millones de ddlares

« China Resources Vanguard (&1 57 %)
9.210 millones de ddlares

« Wumart (#73£)
8.600 millones de ddlares

« HeMa Fresh Store (& B4: 4 %)
8.420 millones de ddlares

« Lianhua Supermarket (Bt T)
7.990 millones de délares

- Jiajiayue Group (%% Pi)
4.330 millones de ddlares

« Zhongbai Warehouse (41 & fi#)
3.070 millones de délares

e Century Supermarket Jiangsu
(ML AEHRTTIS)

2.470 millones de ddlares

Fuente: Asociacion de Cadenas de Tiendas y Franquicias
de China /2022
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W ABRIENDO MERCADOS

OFICINAS COMERCIALES (OCEX)

El aliado en la

RU A dela
SEDA

Si tienes planes para crecer al Asia Pacifico y hacer negocios con China, las
OCEX pueden convertirse en el mejor aliado de tu proyecto y acompanarte
en la conquista del éxito empresarial. por LEWIS MEJiA

a proxima visita al Pert del
presidente de la Republica
Popular China, Xi Jinping,
en el marco del APEC
2024, representa una
gran oportunidad para
promover inversiones,
comercio y turismo, y para
que las empresas peruanas
empiecen a transitar por la
nueva Ruta de la Seda.

LLos empresarios lo saben, y muchos estan
alistando sus planes de expansion a la
conquista de nuevos mercados, una tarea

en la que las Oficinas Comerciales (OCEX)

de Prompert estan jugando un papel clave

al difundir informacion entre importadores

de productos, exhortandolos a elevar su
volumen de compras, y también interesando a
potenciales inversores.

[46]

Diana Pita Rodriguez, Consejera Econdmico
Comercial de PROMPERU en Beijing, resalta
que las acciones de promocion del presente
ano en China tendran como plataforma de
impulso, precisamente, la referida visita, la
cual, ademas, agilizara la apertura de ese gran
mercado a nuevos productos como la granada
y las frutas congeladas.

Acciones de la OCEX en Beijing, Shanghai y
Taipéi incluyen la presencia en dos ferias de
hidrobioldgicos en el sur de Chinay una en el
norte, una mision de prospeccion de plantas
pesqueras, campafias de promocion de pota
y langostino con identificacion del origen,

y visita a Tumbes y Piura de compradores
chinos.

Otras iniciativas son citas de negocio
virtuales y presenciales para los principales
productos de agronegocios (frescos,
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Destaca la presencia en China de productos no tradicionales,
que generan impacto directo en las pequefias empresas y son
productos de valor agregado, como es el caso de textiles.

procesados, café y pisco), o la prospeccion en  Pita Rodriguez adelanta que la OCEX, como aliado
ferias comerciales de promocion en diversas comercial del empresario peruano que desee

ciudades de China. hacer negocios con el gigante asiatico, fortalecera
su esfuerzo promocional en el sur de China, con
También se pone énfasis en la promocion de un Consejero Econdmico Comercial titular en

marcas sectoriales, agronegocios y vestimenta destino en la Oficina Comercial de Shanghai.
en el marco de la visita del velero BAP “Union” a

Shanghai, la participacion de marcas peruanas Solida presencia

de prendas de alpaca con envio de muestras en

las semanas de la moda de Beijing, Shanghai y Juan Acosta Mantaro, profesor principal
Xiamen, y las ferias sobre cachemira en el norte.  de la carrera de Administracion y Negocios

ESCAPARATE DIGITAL

La OCEX Shanghdi abrié una tienda bandera
multiproducto en una de las plataformas

de comercio electrénico mas grande de
China, Jing Dong, con participacién de once
empresas peruanas. Alli ofrecen productos
al mercado chino como quinua en grano,
hojuelas, barras y galletas; chocolates, camu
camu y licuma en polvo; pisco, accesorios y
juguetes de alpaca. La tienda tiene 100,000
seguidores y 2,000 visitas mensuales.
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W ABRIENDO MERCADOS

Las acciones de promocion este ano tendrdn como plataforma
de impulso la visita al Pera del presidente de la Repablica
Popular China, Xi Jinping, en el marco del APEC 2024

Internacionales de la UPC, destaca el esfuerzo
de las OCEX en pro del desarrollo de las
exportaciones y las inversiones.

“Si analizamos los resultados especificamente
para el mercado de China, vemos que luego de
13 afnos de la entrada en vigencia del Tratado de
Libre Comercio (TLC) con dicho pais, nuestras
exportaciones aumentaron casi un 300%”,
destaca.

En tal sentido, las exportaciones no
tradicionales, que generan impacto directo

en las pequenas empresas y son productos

de valor agregado como textiles, alimentos

0 algunos agropecuarios, acumularon un
crecimiento en dicho periodo de 284%, con un
promedio anual del 10.9%.

“En ese grupo destacan las uvas frescas, los
arandanos, las algas y las paltas, que no se
exportaban desde hace varios aflos, lo que
refleja la gran relevancia que significa este pais
para el Pertiy en especial para las pequefas
empresas que dan trabajo a una gran cantidad
de personas”, sefiala Acosta.

Este afio se proyectan campafias de fomento de la potay
langostino con identificacion del origen en China.

CONTACTO CON

OCEX SHANGHA

e Direccién: Room 2703, Block 1, Kerry
Center, 1515 Nanjing West Road, Shanghai.
Cédigo postal: 20040.

* Tel: (8621) 52988775.

» Correo electrénico: hhuang@promperu.
gob.pe

JTrabajar con las OCEX?

Promper( informa que las OCEX estan presentes
en zonas estratégicas del mundo, donde se
encargan del estudio, planeamiento, formacion y
ejecucion de los planes operativos de promocion
de las exportaciones.

Ellas realizan inteligencia comercial y prospeccion
de mercados, establecen vinculos estratégicos

con instituciones publicas y privadas, apoyan y
participan en actividades relacionadas al desarrollo
del comercio, el turismo, las inversiones y la imagen
pais, y promueven iniciativas del sector privado en
la bisqueda de nuevos mercados y la colocacion de
productos, via la facilitacion de informacion.

Fortalecen la presencia del Perti en las
negociaciones comerciales internacionales y de
integracion en el marco de la politica comercial

del pais, proponen la participacion de productos
peruanos en ferias comerciales internacionales,
organizan ruedas de negocios y misiones
empresariales de compra y venta de productos y
servicios de exportacion, de turismo y fomento a la
inversion.

Asi que no sigas esperando: alista tu oferta de
productos y servicios para la Reptblica Popular
China, toma contacto con la OCEX, y comienza
tu travesia hacia el éxito internacional en el Asia
Pacifico. €T
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STICA ENTRE PERU Y CHINA

CHANCAY Y CORIO: IMPULSANDO LA LOG

Juan Enrique Sanchez *

El escenario logistico global se encuentra hoy desafiado por la crisis en el mar Rojo y las restricciones en el Canal de
Panama. En este contexto, Perl emerge como un actor crucial al poner en operacion nuevos puertos que no solo
ofrecen soluciones inmediatas a los problemas actuales; también abren oportunidades para fortalecer la relacion
comercial entre Per( y China, mejorando las rutas navieras y optimizando las cadenas de suministro.

Los ataques de los rebeldes huties en el mar Rojo
y las limitaciones en el Canal de Panama han
dado lugar a retrasos, aumentos en los costos

de transporte y presiones en las cadenas de
suministro a nivel mundial. Estas consecuencias
afectan tanto a empresas como a consumidores,
desde demoras en la entrega de productos hasta
incrementos dramaticos en los importes de envio.

Dichos ataques han llevado a desvios en las rutas
comerciales, lo que ha generado un aumento en
las tarifas de flete y tiempos de envio mas largos,
impactando en la cadena de suministro y en

los consumidores. En este contexto, la proxima
puesta en operacion del puerto de Chancay

y el futuro puerto de Corio en PerU es una
oportunidad para amenguar este tipo de crisis.

Con la entrada de dichos puertos no solo mejorara la conectividad entre Perly los principales mercados asiaticos,
también marcara un cambio de juego en el panorama logistico del transporte maritimo en el hemisferio sur. Estos
puertos, mas alla de posibilitar rutas directas desde la costa oeste sudamericana (Pert) hacia puertos asiaticos como
Singapur, Hong Kong, Busan, entre otros, también se convertiran en importantes hubs.

La profundidad marina de estos puertos (Chancay, alrededor de 175 m, y Corio, alrededor de 30 m) permitira el
atraque de naves de entre 18,000 y 24,000 TEU, proporcionando una capacidad considerable para la gestion
eficiente de grandes volumenes de carga. Se sabe que Chancay buscaria captar el creciente flujo de exportaciones
hacia China desde los estados de Acre, Rondonia y Amazonas, asi como el flujo de trasbordo de carga originada en
puertos ecuatorianos y colombianos con destino al Asia; mientras que Corio, por su ubicacion en el sur, buscaria
captar el flujo de contenedores de trasbordo que hoy se dirige a China desde los puertos de Buenos Aires, Santos y
Valparaiso, asi como las exportaciones originadas en el corredor econdmico Argentina, Uruguay, Paraguay, Bolivia y
norte de Chile.

Dicha capacidad para recibir naves de gran calado se traducira en la posibilidad de consolidar y distribuir mercancias
de manera eficiente en toda la costa oeste sudamericana, convirtiendo a Per(i en un centro estratégico para las
operaciones logisticas y fortaleciendo los lazos comerciales con China.

Estas nuevas rutas permitiran reducir la dependencia de las vias tradicionales, frecuentemente afectadas por crisis
internacionales. Ademas, se diversifican las opciones para las empresas que buscan optimizar sus cadenas de suministro,
fortaleciendo la resiliencia logistica al contar con alternativas que sortean las dificultades en otras regiones.

En dicho contexto, la proxima puesta en operacion del puerto de Chancay y el futuro puerto de Corio en Pert es una
oportunidad para amenguar este tipo de crisis. €T

* Gerente de MAXIMIXE Inversiones.




UN PASEO POR LA

MURALLA

MAS FAMOSA DEL. MUNDO

La Gran Muralla China: simbolo de resistencia, grandeza, orgullo
nacional y la unidad de la nacion china. Conozca su origen y algunas
curiosidades que rodean esta obra colosal.




il veces mas larga que
cualguier monumento
construido en el
mundo, se empezé
a edificar antes del
nacimiento de Cristo y
las obras continuaban
cuando Cristébal
Colén descubrid
América. Nos referimos a la estructura militar
mas grandiosa del mundo: la Gran Muralla China,
una obra considerada como una de las mayores
maravillas arquitecténicas hechas por el hombre,
que es simbolo de resistencia y de orgullo para el
pueblo chino.

La mayorfa de historiadores esta de acuerdo en
que esta obra de la que todo el mundo ha oido
hablar y que es visitada por mas de 18 millones
de turistas cada afio fue construida hace mas de
2000 afos por orden del primer emperador Qin
Shi Huangdi. Su objetivo fue proteger el imperio
de los ataques de los pueblos némadas de las
estepas del norte, que entonces sembraban el
terror, matando, violando y quemando aldeas.

La Gran Muralla China servia asi de barrera entre
el mundo civilizado de los chinos v las hordas
formadas por los pueblos barbaros: hunos,
mongoles y manchures, que afectaban la vida
pacifica y amenazaban la estabilidad del Imperio.
No obstante, debido a su enorme extension,
también se utilizé para controlar el contrabando
y el comercio fronterizo.




LA MURALLA SE EXTIENDE

Aungue en el afio 221 a.C. la muralla ya era una
obra importante, la caracteristica imagen colosal
de la muralla china que vemos hoy en postales y
revistas data de los siglos XV y XVI, cuando los
emperadores de la dinastia Ming reconstruyeron
la barrera defensiva utilizando ladrillos y piedras
y levantando una serie de torres conectadas
mediante muros.

Y es que, aungue se habla en general de la
Gran Muralla China, en realidad no hubo una
sola, sino varias que se fueron construyendo en
diferentes periodos de tiempo y cuyo trazado
se fue alterando en funcién de las necesidades.

MITOS Y VERDADES

Asi pues, los Ming aprovecharon los muros que
ya existian para unificar todo, de tal modo que se
formd un amplio nudo protector que se extiende
desde Shanghaiguan, al borde del golfo de Bohai,
en la costa oriental del pafs, hasta Jiayuguan, en
las zonas desérticas de la provincia de Gansu.

Segun la leyenda, la muralla construida por orden
de Qin Shi Huangdi media una longitud total

de 5000 kildbmetros. Sin embargo, actualmente
esta gran fortaleza tiene una extensién de 8851
kildbmetros, y textos antiguos debidamente
certificados por expertos aseguran que llegd

a alcanzar mas de 20000 kildmetros desde la
frontera con la peninsula de Corea hasta el
desierto de Gobi.

A lo largo de los anos, la muralla china ha
inspirado muchas leyendas y mitos. Hay
algunas que atribuyen su creacién al consejo
de un dragén, otras la vinculan con el engafio
de un emperador. Aqui, la verdad de cinco de
los mitos mds populares:

¢La muralla alberga el cementerio mas
grande del mundo? Se dice que la Gran
Muralla China es un gran cementerio donde
se encuentran los restos de millones de
esclavos que entregaron su vida a esta
misién. Lo cierto es que se calcula que
durante la construccién de la muralla
participaron mas de 10 millones de personas
y, debido a la exigencia de los trabajos y las
largas jornadas, muchas sucumbieron. A la
mayoria se la enterrd en las inmediaciones
de la muralla china.

é¢La muralla se ve desde el espacio? Aunque
se decia que la estructura es tan grande y
majestuosa que puede verse incluso desde la
Luna y el espacio, en realidad no es asi. Seguin
registros de la NASA, la muralla no es visible
desde la Luna y se necesita la ayuda de un
telescopio de gran potencia para observarla
desde los satélites y naves espaciales que
viajan alrededor de la Tierra.

¢La muralla esta llena de grabados y pintas?
En las secciones mas concurridas de la Gran
Muralla china las rocas se han convertido en un
lienzo cubierto de grabados y pintas dejadas
por los visitantes. Aunque algunos la consideran
una forma de dejar su huella en un lugar
icénico, otros la ven como un maltrato a este
monumento.

¢Existe un tobogan para bajar de la muralla?
Si, es una forma de bajar de la muralla y se
encuentra en la zona de Mutianyu, en Beijing.
La longitud total del tobogan es de 1580 metros
y la maxima velocidad que se puede alcanzar es
de 30 km/h. Es una experiencia excitante para
los turistas bajar de esta manera.

Mas de 18 millones de turistas visitan cada afio esta obra
arquitectonica.
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DATOS CURIOSOS

&

N

Segin Nat Geo, si se usan los
ladrillos y piedras de la muralla
alcanzaria para construir un
muro de 1.5 metros de altura
que dé la vuelta cinco
veces a la Tierra.

A, ¢

La Gran Muralla China no solo la
vieron nuestros ancestros, sino
que también lleg6 a ser examinada
y observada por grandes lideres,
como Napoledn Bonaparte
y Julio César.

En esta majestuosa
construccion se celebran
importantes desfiles de
modas y carreras de maraton
con miles de participantes de
todo el mundo.

- _—)

La muralla acoge cada afo
un famoso festival de musica
electronica llamado Jing-Jang,
donde miles de fanaticos se
retnen y bailan con la musica
que mas les gusta.

La edificacion, de unos 9 metros de altura y 12 de ancho, en su
mayoria estd hecha en piedra, pero hay tramos construidos con
ladrillos, asi como barro y arena, tierra apisonada, tablones de

madera, rocas y pilotes.

Hoy en dia la muralla se extiende desde el mar
Amarillo y sigue por las montafas, atravesando
Pekin, hasta llegar al norte de China. La
construccion atraviesa desiertos inhdspitos y

altas montafas, y en su recorrido tiene grandes
castillos, fortificados de atalayas, situados en puntos
estratégicos de las montafias y cerca de los rios,
gue en su momento servian como zonas de vigia.

EL PASO DEL TIEMPO

Aunque debido a la grandiosidad de la obra —la
Unesco la declard Patrimonio de la Humanidad en
1987 y forma parte de las nuevas siete Maravillas
del Mundo Moderno desde 2007-, el paso del

[53]
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tiempo ha dejado huella y largas secciones
de la muralla han quedado en ruinas o han
desaparecido por completo.

El gran deterioro ha sido ocasionado, en parte,
por las diversas tormentas de arena que azotan
regiones cercanas a los desiertos de Gobi y de
Gansu, puesto que en dicha drea el muro estaba
constituido principalmente por barro y arena.

Nat Geo sefialé que, debido a esas tormentas y
las condiciones climéticas que causan la erosién
de la tierra, aproximadamente 60 kilémetros

de la muralla ubicados en dichas provincias
desapareceran en los préximos 20 afios. CT=

TRADE
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FERIA de

» La Camara de Comercio Peruano China (CAPECH]),
el Banco de Crédito, la Agencia de Viajes Internacional
Travel Team, con el apoyo de la Embajada de la
Republica Popular China, realizaron conferencias de
Promocion de la Mision Comercial de la edicion 135 de
la Feria de Canton en las ciudades de Lima, Chiclayo y
Tarapoto, entre febrero y marzo.

Ingeniero Jorge Chian, gerente general de CAPECHI, durante la
presentacion de la edicion 135 de la Feria de Cantdn en la ciudad
de Tarapoto.

Canton

En cada una de esas ciudades, se conto con la
participacion de las Camaras de Comercio regionales con
las que se logré una importante asistencia interesada en
conocer los alcances de la feria y la posibilidad de hacer
negocios con China.

Desde 1957 se celebra de manera ininterrumpida la
Feria de Importacion y Exportacion de China llamada
también Feria de Canton. Se trata de la exposicion
multisectorial mas grande de Chinay del Asia que se
celebra dos veces al afo en la provincia de Guangdong,
con la mas completa variedad de productos, agrupados
en materiales industriales, bienes de consumo, articulos
de regalos, textiles y confecciones, equipos médicos,
entre otros.

Las conferencias tuvieron la finalidad de dar a conocer
las oportunidades comerciales que ofrece la Feria y de
conformar delegaciones de empresarios que quieran
participar en la edicion de abril proximo.

Pablo Matos, Gerente de Comercio Exterior de CAPECH],
dio a conocer que esta Feria representa el 25% de las
exportaciones totales chinas y en la Ultima edicion
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participaron alrededor de 28,000 expositores, quienes
presentaron mas de 160.000 tipos de productos en
74,000 stands en un area de cerca de 1,55 millones de
metros cuadrados.

Celebrada en Guangzhou cada primavera y otono, el
evento es considerado un barémetro del comercio
exterior de China. Asimismo, la feria tiene una zona de
exhibicion de importaciones que en la Ultima edicion
atrajo a 650 compafiias de 43 paises y ciudades de la
Franjay la Ruta, iniciativa propuesta en 2013 por China
para conectar el circulo economico asiatico con el
extremo europeo y luego extenderlo a otras regiones.

Mas de 2.000 fabricantes nacionales con sus propias
marcas asisten al evento y exhiben productos
inteligentes, de lujo, con bajo consumo de carbon'y
personalizados. Haier, un destacado fabricante de
electrodomeésticos con sede en la provincia china oriental
de Shandong, trajo sus modelos de vanguardia a la feria,
incluyendo una lavadora que distingue automaticamente
tejidos y colores y un aire acondicionado que se
autolimpia para purificar el aire. €T

R e

Zhao Chunjiang, Consejero Econémico y Comercial de la
Embajada de la Republica Popular China; Olivio Huancaruna
Perales, Presidente de la Camara de Comercio de Lambayeque,
y el ingeniero Jorge Chian, Gerente General de CAPECHI.

Pablo Matos, Gerente de Comercio Exterior de CAPECHI.

[55]
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en Hong Kong

Perii - Hong Kong: '

Desafios y Oportunidades
en el mercado de Asia

» E118 de enero CAPECHI y el Hong Kong Trade
Development Council - HKTDC organizaron,
via zoom, la conferencia: Per(i - Hong Kong:
desafios y oportunidades en el mercado de Asia.

La exposicién estuvo a cargo de Alvaro
Echeverria, Director Ejecutivo del Hong Kong
Trade Development Council, que monitorea la
relacion comercial entre Hong Kong, China'y
Ameérica Latina. Es Técnico en Marketing de la
Universidad de Santiago de Chile y autor de
varias publicaciones sobre temas de promocion
de comercio, negocios internacionales, relator
de talleres y seminarios en América Latinay el
exterior, asi como docente en diplomados de
comercio exterior.

Este evento tuvo como finalidad informar
acerca de las oportunidades de negocios en los
mercados de Hong Kong - China, asi como las
estrategias comerciales para explorar iniciativas
de integracion y asociatividad. También se
informd sobre los beneficios y servicios que
pueden disponer los interesados y ver la
posibilidad de utilizar las empresas peruanas en
la plataforma comercial de Hong Kong y China.

TRADE



DRES

QUIMTIA

£

KB T H]

w) Q37 T 7N T4ERT, S ERL T 32

NN

Quimtia EPEFEEEE T

Quimtia HNEEER ENER, HESE
&H B 5 S8R, 154453 T 3 R B S
T RE AL

ZA A SEGE RS- 1H4E (Diego
Collard Bovy) MIEAI A 7 AT THIESS
TR A2 BRI DI A 22 35 AR AR AT] 5 R
IV Sy

[56]

BovE] R A ?

Quimtia JRF IF £HUE Innova
Andina (#%).Inmobal Nutrer (friR
&) Nuvital (E2P8) FZ KA, DA E
72 A3 X H A [ R I R 3 W 55

© PRITIRNLZ N T 22 4l R Je iy ?

BANEL602% 15 BATIRITIATERLE, [
REMERAR R, 25, BT REEHELL
I fNE S5, 20114F, BATHERHEIZIL T 70
FAE BATTIERE N T AERA], EnE R0
BRAYAE S5 o EANERATIIE 7= il H 1 2 LAt
W37, BA AT AT S SR A3 6 3K

CAPECHI TRADE



118 CAE R Hll R 75 SR e 2 F Y
oK BATAEDUUBIRSE 2,000 Z A=
APy IR =L/ Y NN
B il 25 USRI 84K Zi 43, 7K. A i
FEMTIL,

© BARINGHE R HR T A 2E 5 kR
TS 7 IIRLE R ?

BATHEA IR A =+ 5 197 5 FE A7, AT DAk
JRRZAE, [N FRATTHE AR ™ ot B2 FH 7y T )
o LA, FATTIE R S 2 TV IR B 2 4417
7T R, R, BITHEIN
S0, EEARIEE]40,000°F 75K, AT
£1435,000M 7 i, BATHRA 12N~ L),
TR 25 TR & TS MR RE. AR Wil s Fn 2459
PR, B RN EN P R A Td I T A& A
JR R SR = R AP FERATHIME N B,
BB NFIARN3{CETE, FRIGREN
160,0000 7% i,

© PRGN RS 32 B BRI UE?

AT B4 &5 B9 7 b AR B A, R 3RAT
Y8 ST B v O o B AR B FDAE, FFE A T
AT, BATA 2 TR INE, Han
ISO. GMP, HACCP, KOSHER, OAS, #ft.
P, i EITSE,

© PRINE LA S a2

BATE LLAE : 2 2 T BT S, 7
PERTHIMES

PATVAT] DAY AT 82 R SN AR T
filf, U25E DAASE, A S AIE N RC,

o e UESEP ) TR ?

BATVE AR AT RS, 755 A = AN 7 5 1
T 50 ZEZ )G, BATRAESLSIXMEME A
TS, ARG R H R, Bl
30% = 40% HIRMK HHE, X 10 F
i 3.5 12370, BT ERI L RS
&R AT A AL RS RTRE o BATIEEH 15 7]
HE, SENEIEHSINRES TAEE,
WAL [F S5 T, BATR PAdR S 2 5 I X
K, IR B ER LB e Quimtia
R R ML X 5 9 L B LTS BV B, R
NEATZ RIS 7 B — > AR R,

© BRI R RE?

FATIRSS B P 1T 40005, B K7l
Bk, BATESEEATIELE, BlnE -
& (ABInBev), £ H: (Bayer). =i#&it. 52 AE I
BIEFL L8], B0, [FRE, Bl RS hiE
X E R E/AF], 41Las BambasfICNPC,

MFEZEA5  Jorge Loayza (Fi e
Tkt 554288)  Diego Collard
Bovy (Quimtia/=#%) . Hi%E
EEYRE R AR EE
54, Rodrigo Garcia
(Quimtiab& = #0)

CAPECHI TRADE



g

TR

—

L

% X]LFF'
1]

7b b

Ce

-

|
R

AJ

XA AR ZHEZR5RRZ R H ORI 22 H B,
Rl RA RV i, A B, AN ATHIRFH AR L Gt dho

ﬁi%‘ . Sergio Carrasco

RIEME SMARRIEES (Mincetur) HJ%K
I, Z R X EMEALERE T RS
=, (R TR ANASEEFI 2 Shi, SpAFIIR
R (Mincetur) (BHRE TR, 2023 FEHH
CIRAR N T 16.5% , HEIRISFHMESL.49
{CETT, IX—FFRT 2022 1 61.7012
ST, WART 2021 £/ 66.3112 =TT, & 1E
A A E A H E KA R 2 1l X 2R
ZIF0EEY H AR,

XFPE LA AR b5 HAE A E
S RBEAE T 11 (39%) FIEE — K HA: 7 1l
(17%, H IR 2P 5 2 iH, 18%) DA E 2
8 R RO 8 A T S LA T )

e, ZEMEeERHORH b
D 1717.3% (RHFN22.23{23ETT, |
HN26.87123TT) , T H THFI €0 H &
D T758.29%150.2% |, HE ZER A
iR Z R 1, JUHIZ 2 {1 Bt R R %
T 32%, HAH TR T 7% (EEEZRZ
HEK T 16.8%),

FEFPERZ R ONEZEN
(2 A X ORI 74%., 57 dh
9190 N Y™ S Y82%) , ELiFAME &Y

[58]

TBARARAR B B2 0 46t T EUD BT
BLHEE B BE 2023 4 RHEER, L+
X PR & EVA R T 13%, X RHY
N RRET 44%, BERRET 23%, # K
T 8%,

MABBEMS, 5N I ZMIX E
FERHE /A ] AntaminafE20234F1H
6 H AR B LE20224E1 H 26 A I
»T712%.

LRI

F BB X R E T 6 i ) A
CopeincafyFH &E#IZE4H 1 63%, MilFFELL
HREDY O H A Austral - Group
NITEL-6 A #HERD T754%, 2023 48
A5 E—FREBIAE,  Corporacién
Hayduk #1 Pesquera Exalmar GXM/M
) i B E A 78R 2 D 1£ B3R AR Y
BT R B T 37% 1 31%,

st E RIS & H AT S, 2023 FE
IR RIEE SRR, 248, ffa (R4S
Bitaky) FIHETEIE K T 264.6%, MU
it 2022 4 (7800 5 3£7T), M Higid 2021
F(1.64 L0, ZRH—EHSKEH
FF % AR EH O ESN, 2021
F, BT % H TR S —

CAPECHI TRADE



AN
f‘-\"\t'.\\‘

g

OF,
F

R
-,

=

aaiNe

R o
TR RN

FREDE R A E 932 H A, Hrp8290 ™ o

AR

REZ R s Ot 2R
B IR FITESR) 2N SR EAIECE,
L 1] P 0 S 1 R A e SR 5 7= it R 3
XGRS RN AS B AL,

Exportadora Fruticola del Sur
(EXFRUSUR S.A.) BIZMXEHE—Z kI
[ P [ 5 6 T B I A A 2 1, AR MDA E T
ERIEE ER LAMRS R (Senasa) #LiET
HOWMY, Intipa Foods, Exportadora
Fruticola del Sur S.A. #1 Agricola La
Venta BB H /5,

W& R BT OUEZ R AR E
&, Rt 45—, RkE =0
v, M R 2R BRI
IV Bl I HRIEEIR . AZIH4E
AT, BRI A HBLAE M & Y 7
W BB XA 5t = -ComexPeruf
BB TR, BIR20234F X, %7 i
HANE16.76/43ETT, BE20224E 15 K27 %
JHESATH, REEH N R N 1725%, (&
BIFEOTFAIE K T69.4%,

=52 b M8 ProArdandanos (— /B

[59]

.

e
e
=
e
s

o, S
T~
o

—
e~

SR RA A ORI R) B9
K, ERFREFNE 33 A8, FRER
52T BITAR R R R,
& NS RR JO/R e LSS A R

SRS e,

WA BE A e SR B =X (] o ot ] 7% i -
FH#EHE (Carlos  Castillo) @R, BT
AL S B 4 E 5, KAk
FRSTRE IS 7118012 UV, miskhs_EN 1%
1E354 2 8], BRIt FbE = A4 7 AN &2,
2023 F ZRANME RS SR T
RN 6.2%,

TR T AR O &, 2] 2023
7 AN, AR O ERE] 30,995
i, #8317 _E—F2ERIE % (28,480 i)
, NTTIERE T A B4Rt SRt R3S K, I9F
T 2023 Fix#| 7 L&t E, ComexPeru 3%
R, 9.63 {ZFETT, H 2022 FEHEK 9%, It
Bh, TR K2, 79, HECT $9599,2000,

EFEH O/ 2 —2 Westfalia Fruit
Peru, X —ZIMARE], TELZ R, ZEHEB
vi PrRASE T, G S X U g A= TH SR T
R E AT A H A H st AL,

CAPECHI TRADE



www.inspira.org.pe

Albergue INSPIRA
Brindamos de manera
gratuita, refugio y alimentacion
saludable a los nifos con
Cancer que vienen de las
distintas regiones del Perd
a tratarse en la capital.

Cada vez estamos mas cerca CONTACTANOS:
de mudarnos al nuevo Albergue INSPIRA. Numeros de celular:
Ahora solo nos faltan los acabados. 915054465
Ahi, vamos a triplicar el apoyo 915054451
que venimos ofreciendo, pues podremos ( Gerencia@inspira.org.pe )
atender a |20 personas en simultaneo.
Por eso, necesitamos encontrar héroes DONACIONES:
para nuestros ninos. CTA BCP 194-2307185-0-98
Si eres un héroe o heroina o conoces CCl: 002-194-00230718509-8-98
a alguno, por favor, contactanos. YAPE: 915054451
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